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BASES DEL CONCURSD
"PURE ACTIVE ACADEMY 201"
1. DEFINKIDONES

Bases Legales: Significa los presentes termings y condiclones lagales, por los que debe regirse &
Cofoufso,

Carta de Aceptackin: Significa ia carta de acepfacidn del Premio que se enviard al partbcdpante ganadar,
cuya eoffedta cumplirmentacan y envio os absolulamente imprescindible para poder obtener al Premio
vi'o participar en ka siguiente Fase.

Coach: Significa cada uno delos seis (6) “youtubers™ designadas par ¢l Grganizador que celabararin con

los seis (6} partidpantes a ko large def Concursa. El nombre de los Coaches serd determinado a entera
discrecldn del Organizador.

Conrcurso; Significa &l corcurso "PURE ACTIVE ACADEMY 2019 eiganizado por L'OREAL ESPARR, 5.8
con domicliba soclal en lg calle Josefa Valedresl, 48, 28027 (Madrid] ¥ con CIF mdem, 828050359 (en
adelante, “Organizador”), bajo s tésminos y condiciones descritos en estas Bases Legalas, an relacidn
con la promacion de los productos de la marca “Garnker” (en adelante, fos "Productos®).

Fasa: Significa cada una de las dos [2] fases an las que se divide este Concurso de acuerdo con las fachas
descritas en la CEusula Tercera,

Finalistas: Significa los seis (B} participantes cuyas Publicaciones resulten seleccanadas en fa Fase Uno
para participar en 1a Fase Dos del Concwrso, de conformibdad con los términas v candiclanes descritog en
las presentes Bases Legales.

Formulario de Registro: Significa el formularo de registro disponible en el Website cuya correcta
cumplimentacidn por pare de los paricpantes &5 necesaria pasa poder pacticipar en ol Concurso.

Jurado: Significa &l jurado del Concwrsa, que estard formado por lod seis [B] Coaches designados por e
Organizader y par migmbros del departamento de marketing digital def Organizador,

Perfil de Youtube: Significa el perfil del Organizadar en |a red social de Youtube, socesdhie 2 traves de la
siglienta UAL: R i

Premio: Significan las premics a los que los participantes optanis en el Concurso v que sz enceentran
regulados en fa Clivsula Cuarta de las prosentes Basas Legales.

Publicadones: Significa los wideo: cue log weis (6] partidpantes Enalistas deberan realizar en |3 Aed
Sacial de Youtube durante ias fechas sefialadas por el Organizador duranite el Perlods de Vigenda del
Concurso, utlizando y promedanando los Productos.

Redes Seckales: Significan las redes soclales de YouTube, Facebook, Twitter e instagram.

Rito: Significa cada una de las seis (&) subfasas en |as que se dividirs s Fase Dos del Concursg, de
conformidad con fos términas y condichanes estableddas en fas prosarled Bages Legales.

Teldfono de Atencldn al Cliente: Significa el ndmera de teléfono 900 15 20 35 habilitads para cualguier
tipo de redamacidn, conzulla o gueja sobre la marcs o sus Praducles. Las Redes Saciales no sonm un
canal kabilitada para Formular cualguier tipo de reclamacion yio consulta en relacién con el Condurso,

Territorio: El ambito territorial del Concurso serd tado ol territorio del Reine de Espafia, Los
participantes que no residan en e Territorks seran sutomdticamente descalificades.

Wiebsite: Significa ka piging web accesible a traves de la siguiente URL: www.garnler.es, desda |a cual se
peedead socader al Formulario de Reglstre para participar en el Conourso.

2. DBIETO DEL CONCURSD

E! phjeto del Concurso o5 una acclén publicitaria denominada "PURE ACTIVE ACADEMY 2019" con |z
que =@ pretenden promocionar los Productos de |3 marca Garnler entre los partidgantes que curmplan
con fas condiclones y requisitos establecidos en estas Bases Legales, pudiends optar a los Premias
detallados en k Cliusaba Cuarta,
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1. PERIODO DE VIGENCIA

El Perfadn de Wigencia del Concurso (el "Parfodo da Vigenda”), durante el cual s¢ podrdn realizar fas
actividades que dan derecho a particlpar en el mismo, se divide en das (1] Fases:

- Fase Uno: El Perlodo de Vigendis de Iz Fase Une del Concurso, durante o cual se podrdn reallzar
tas actividades gue dan derecha a participar en la misma, comienza o dia 35 de febrers de 2019,
a las 0000 GMT+1 y finatiza el dia 17 de marzo de 2019, a |85 23:59 GMT+1, ambos Inclusive (el
“Perioda de Vigencia de |a Fase Uno”),

= Fase Dos: Bl Periodo de Vigencia de la Fase Dos del Concursa, durante el cual se podran realizar
las actividades que dan derecho a participar en I misma, comienza el dia 21 de maroo de 2019 2
s 00:00 GMT+1 horas y finaliza el dia 31 de octubre de 2009 a las 23:5% GMT+1 horas, amias
inclusive [on adelante, of "Periodo de Vigencia de |a Fase Dos”).

Fl Periodo de Vigendia de la Fase Dos se subdivide, 3 su ver, de acwerdo con ol siguiente
calendario, an los siguientes Rotos:

0 Reto 1: Fl Periods de Vigenda del reta 1, durante el cual los Finglistas debardn realizar Lis
Publicaciones;

- Wideo de Presentacion - 10 de Absil de 2019 a las 190 que serd afojado en e canal de la
Marca y en al del Finalista

- \ideo del Finalista en Colaboracitn con @l YouTuber = 14 de Abrll de 2019 a las 15h que
sera abojado en el canal del YouTuber ¥ republicadas en el canal de la Marca

- Wideo del Feto = 28 de Abril de 2013 las 19k que serd alajado en of canal de la Marca y en
el ded Finalista

-] Reto 2: El Periado do vigenda del reto 2, durande &l cual los Finalistas deberdn realizar las
Publicaclones:

- Wideo de Presentacién - B de Mayo de 20019 4 las 19k que serd alejado en ¢ canal de la
darca v en &l del Finallsta

- Video del Finalista en Colaboracion con @l YouTuber — 12 de Mayo de 2019 a las 19h que
serd slajado en el canal del YouTuber y rapublicado en el canal de la Marca

- Vides del Rete = 26 de Mayn de 2009 ks 1%h que serd alojado en & canal de la Marca yen
&l del Finalista

o Reta 3: El Perlodo de Wigencia dal reko 3, durante #f cual los Finatistas deberdn reallzar las
Publicyciones:
- Vides de Presentacidn - 5 de Junio de 2019 ks 19h que serd alojado en el canal da s
fiarca y en sl ded Finalista

« Wideo del Finafista en Colaboracion con el YouTuber — 9 de Junio de 2019 a las 19h gue
sord alajada en el canal del YouTuber ¥ republicado en el canal de la Marca

= Wideo ded Reto — 23 de Junic de 2019 3 kas 19h qgue serd alojzdo en o camal de la Marca y
en el deld Finalista

o Reto 4: El Perfodo de Vigencia def reto 4, durante e cual los Finalistas deberdn realizar a5
Publicaciones:

Wideo de Presentacidn - 1% de Septiembre de 3019 & kas 15h gue serd alojado en el canal
e [ Marca y en e del Finalista

Widea del Finalista en Colabaracldn con el YouTuber — 15 de Septiembre a las 19h que serd
alojada en el canal del YouTuber y republicado en el canal de ka Marca

Video del Reto — 29 da Septiembre de 2019 a s 15h que serd alojado en el canal de la
Marca y ¢n el del Fnalists

] Reto 5 El Perlods de Vigenela del rato 5, durante al cusl los Finalistas deberin reslizar las
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- Video de Presenlacidn - 9 de Octubre de 2019 @ las 156 gue serd slojado en el canal de la
Marca v on el del Finalista

- Viden del Finafista en Colaboracdén on e YouTuber — 13 de Cotubre de 2029 3 las 196
que sera alafada en el cnal del YouTuber y republicadio en el cana de la Marca

= Widea del Rete — 37 di Octubre de 2019 s 1%h que serd alcjado on ol canal de |3 Marc y
on el del Finalista

o Keto B El Ferinda de Vigencia del rete B, durante ef cual los Finalistas deberin realizar las
Publicadiones 5 13 noche de la gala final (por determinar @ entera discrecdn dal
Ouganizador).

4, FREMBOS

Los participantes en ¢l Concurso tendrin derecho a obtener, en funcidn de |3 Fase del misme en {3 que
resulten selecdonados, ung de los sigulentes premios o los dos premios sucedvarmente, en caso de
resullar ganadores tanto de la Fase Uno como de B Fase Dos. Antes del § de Abril s& contactasd con lag
elegidos par el Jurada, i alguno de los participantes ebegidos no quisiera contimar en el concurso, e
contactaria al particlpante reserva n®1 y asl sucesivamente, Los sels (6} Finallstas s2 comunicardn a
través de la wed de Garnler y de |2 redes sociabes de la marnca el dia 8 de Abell de 2019, En cazo de que
algdn finafsta no quiers seguir participando, pasarsmos al siguiente ressra,

=  "Premio de la Fase Una®: los seis (&) participantes Finafistss seleccionados por ef Jurade para
acceder 4 la Fase Dos dal Concuso, slempre y cuanda hayan cumplide con las condiciones descritas
e las presentes Bases Legales tendrin derecho a eblaner un premio consistents an o siguiente:

aParticipackin an |a Fese Dos ded Concurso, De forma periddica, y en todo caso con enterioridad al
Inicio del Perfode de Vigencla de cada uno de log seis (6) Rebos que integran |a Fase Dos, log
participantas Finalistas recibicin en ol domicifSis que hubiesen indicado en su Formulasio de
Reglsirg los slguientes Producios, los cuales deberdn emplear, de forma que resulten
claramente wisibles y recenocibles por kos usuarios, en las Publicaciones gue realicen en sy
perlif persanal de la Red Sedal YouTube dorarte la vigencia de la Fase Dos del Conourso, En
woncreto, los Producios a recibir son los siguientes:

ofeta 1.

Garniar Gel Carbén 3 en 1 — 150ml

Gamber Gel 3 en 1— 150ml

Garnier Exfoceptiio -~ 150mi

Garnber Agua Micelar Pure = 400mi

Garnier Peel OFf- 50 m|

Garnier tiras de carbdn (cuatro [4] unidades)

obsistenca al events que bendrd |ugar en la dudad de Madrid, durante ¢l mes de noviembre de
2018 [fecha aln por confirmar debido a disponibifidad del espacio de celebrachin del mismia)
en donde s& nombrard al particlpante Finalista gue resulie ganader de la Fase Dos (en
adelante, & “Evento”].

ol asistenda a dicho Evente incluird un Wule nominative de transporte sendlle que cubra ol
trigiectn de ida y vuetta an ol medio de trassporte que o Organizador, a su entera discecidn,
detarmineg, da cada une de los 5ets (6) participantes Finalistas desde la cludad localizada en el
Territaria espafial en la gue tengan su donsicilio habitual hasta la ciudad en la que se celebre
ol Evitrito En la infosmacion fediitada se indic que sara mediante AVE, no obstante hay que
tener en cuenta que el participanta ganador pueda procader de localidades donde no se
encuenire disponible diche media de transperte par bo gue deberia prepordondrsele un
i dis transports a su eheccion.

P
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abina (1) estanciy walida para una (1) persena durante una [1) noche en el Hotel de tres (3]
estreflas ebegido enteramente a discreddan de la agencia Pressiaur, con derecha dnicaments a
desayuna.

Todos fos gastos que na astén expresamente nduldos en la deswcripeiin del Premio de la Fase
Una cormardn par cuanta del participante Finalista, incluyendo, a Biulo de elempla, transporte
desde la mstacitn del medio de ransparte sefeccionado al hotel, cualesqulera otros gastas de
desplaramiento, distas, sic

= “premilo de la Fase Dos™; Bl dnico (1) participante Finalista que resulte elegido ganadar de ls Fase
Das, siernpre y cuanda haya cumplido con las condiclones descritas en las presentes Bases Legales
tendrid derecho a obtener un premio condistents en o siguiente:

ol {1} billele de avitn de la serolines que elija vigjes Presstour, en case turlsta, vilido para &
trayecto de ida entre ol Asropuerta de Madrid ¢ el Aeropuerto de Los Anpeles (LAX), a
disfrutar entre 2l 1 de nowiembre de 2019 v el 1 de noviembre de 2020, 2 entera discrecion
del Organlzador, bos cuales dependerdn de |3 disponibifidad de fa compafila aérea.

aln (1] billete de avidn de |z serclinea elegida por Presstour, en clase turista, vifido paras @l
trayectn de vuelta entre o Asropuerto de Los Angeles (LAX] y el Asropuerta de Madrid, 2
disfrutar entra el 1 de noviembee de 2019 v of 1 de noviermbre de 2020, 8 entera discrecldn
del Organizador, los cuales dependerdn de la disponibilidad de la compafiks agres.

wUna [1] estancia wilida para una (1) persona durante dnco (5] noches, en el Hoted de 2 estrellas o
simllar a eleccidn de Prasstaur de Los Angeies, en régimen de estancia y desayuno.

ola cantidad de CINCD MIL EURDS BRUTOS (5.000€), 2 cual sera entregada al participants
Finalista ganador mediante chegue nominative en su favor.

N estard Inclulda en el Pramio de la Fase Dos, ningdn gasto distinte o los espresamente indicados an
esta Cléusula. Entre otros, el Pramio no incuye desplazamientos entre ol domicilia del participante
ganador v &l Asropuerte de Madiid, i dietas o manutenddn, nl gastos de embarquee prefarente, ni
gastos por solecdidn de ashento en o avitn, ni desplazamientas entre los Aeropuertos de Les Angeles y
cualgquier lugar de la ciudad de Los Angeles. Asimisme, tamaoco estarin incluides gastos swciados a la
estancia en Los Angeles, tales como transporte, manutencidn, excursiones, et

El disfrute de bos billetas de avidn estar sujeto a las condiciones generales de transports ¥ use de jos
billetas disponibles en la paging web de la aerclines dispondble en www presstour.com. El Fnalista
ganador serd el dnico resporsable de verificar gue cumple con o estipulado por la aerolinea an relackin
a dichas politicas. Ademis deberd cumplir todos los requisitos para poder viajar al destino selecclonado,
como, entre otros, disponer de documentos wilidos de viaje, visados, seguros midicos o de viajs,
requigitos de bas EEUL. de América para el pasale ¢ bilete concreto, condiciones de egquipage, de
transporte, de entrada y salida del pais, requisites de inmigracidn, requisitos de los aeropuertos, de
sepuridad, de polida, otc.

el mismo moda, of disfrute del Premio estacd sujeto a las eondiciones establecidas por el Hoted elegido
por Presstour en Los Angeles. Bl Organizadar declina cuslquier responsshifidad por los anteriores
concephog.

El pericde de disfrute del Premilo sélo se modificard en casos excepcionabes a deckldn dnica del
Organizador cuandoe exisian causas que asl lo justifiguen. La imposibilidad por parte del Finalista
gamador de disfrutar del Premio en les dias indicados o s esistenda de condiciones meteoroldgicas
sdversas sobrevenidas no dardn derecho para solicitar b madificacian de las fechas de disfrute.

El Organizador s¢ roserva o derecho de camblar el Premio por otieds de similar valos cuands concurma
justa causa.

€l Drganizador ne se responsabilizard dell uso del Premio por parte de lod ganadares ¥ no asume

ragpansabiiidad alguna por ningldn dafio o perjuicio de cualguier tipo que pudiere sufrir o ganador,
participantes o terceros coma consecuencia del uso del Prembia,

El Pramio objeto del presente Concurso queda sujeto a estas Bases Legales, y no serd posible sustiuirks
por dinera en metdlico. El Prefmio enlregado no serd susceptible de camibdo, ahteracidn o compensacicén
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a priticidn de los participantes an of Concurso. 5i un partidipante ganador rechaza &l Predmin, no se e
afrecerd ninpdn obseguis alternativa,

La aceptacidn de los Premios serd conjunta, es dedr, |2 aceptacicn del viaje suponded L aceptacion de
estancia. For conslgulente, el rechazo de uno de os Premics, supondra el rechazo del otro.

A los Premios de este Concurso, les seran de aplicacion todas |as disposiciones de caracter fiscal
pertinentas sepdn ba leglslacidn espafiola en vigor.

5. MECANICA DE PARTICIFACIGN
El Concurso se Mevard a cabo durante das {2) Fases suceshas que ¢ desarrollisin en bos Periodas de
Wipenca enteriormente Indicados.
¥ Fase
Fara poder participar en of Concursa, les participantes debening en primer ugar;
i, Tener una cuenta da wsuario poblics on ka Red Socia Youlube;
i, Seguir el Pechil de Youtube del Organizador;

iil.  Realizar una (1) Publicacidn que contenpga su candidatura af Concurso en su perfil personal en la
Fed Social die Youtube;

v, Una ver publicads la PubBicacidn, acceder sl Website del Osganizador y cumplimentar
debidamente of Formularia de Registra, debiendo indicar expresamante, la URL que difigit a
sy Publicacidn en i3 fied Social Youtube y, de contar con perfiles personales en otras Redes
Sociales, las direcciones AL de dichos perfiles;

Los partlcipanies pedran realizar cuantas Publicadones deseen de su candigatura en la Red Sodal de
Youlube, pers sdlo e reputard vilide aguels gue hublesen indicada en ef moments de fa
cumplimantaddn y envie del Formulario de Registro. Toda Publicacion gue no cumpla con lod restantes
requisitos exigldos, no participara en el Conqursa,

Al subir su Publicacidn y enviar of Formularia de Registro, [os pacticipantes aceptan las presentes Bases
Legales.

Las Publicaciones deberdn cumplic con les siguientes aiterios de elegibilidad (en adelante, "Criterios de
Ebegibllbdad”):
I.  Deben ser una creacldn oviging del participante y no deben infringir derechos de terceros o
mestrar contenldos que puedan ser considerados ofenshos o difematonics;

ll. Mo deben inchuir ni evocar (2 Imagen de terceros ni de otras personas en |3 Publicacion sin gue al
participante haya oblenids previamente la autorizacidn, por escrito, de los mismas, de forma
que se permita su participacion en ol presente Conctursa di acuetda con lo dispuesio en estas
Bases Lagales;

. Debenser aptas para todas los pdblicos y no infringir la bey, la moral o el orden pdblico;

iv, Mo deben contener ninguna palabra o imagen que, baje of eriterio del Organizador, pueda
resultar efensive, sexualmente explicio, ordinario, Inadecuado o en ganeral, inapropiado;

v. Mo deban mostrar ningin desnudo total o parcial ni tener un contenido de alta carga erotica;

vi. Porrazones de seguridad, no debe incluir ni revelar datas de carkcber personal del pasticipante,
par elemplo, si noambre, teléfono, direccidn de corrao electrénica, et

vil. Mo debe mencicnar marcas distintas de las marcas titularidad del Crganizader,

Las Publicaclones que no cumplan con les Criteries de Elegibilidad ni conlas restantes condicones de las
pretentes Bases Legales seran consdersdas imvdlidas, motivo por el gua no podrdn participar en el
Concursa.

Asirnisemo, serd requisito indispensable, para poder participar en el Concurso, que los particlpantes sean
mayares de edad y residentes en Espafia, €l Organizador s& reserva el derecho de solicitar a |os
participantes la docementacién nacesania que acredite su mayaria de edad.

il
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Fl Jurads gscoperd entre todas |as Publicodones wilidarsente presentadas durente el Pericdo de
Vigencla de la Fase Uno del Corqurso, seis [6) participantes Finalistas, en atencidn a criterios de
originalidad y creatividad, que daberdin acudir a3 la celebracién del Evento, ol cual serd retransmitida en
streaming en @l perfil de Youtube del Organizador ¢ gue tendrd lugar en la cludad de Madrid en
noviembre da 2019 donde s nambieard al participante Finalists que resulte ganador de ka Fase Dos.

A& |os seis (6) parlicpantes selecconadas coma Finalistas de |3 Fase Uno del Doncurso |es serd aslgnads

un (1} Coach

Lo seis (B) participanies selecdonados como Finalisias de |a Fase Uno del Concurso, deberdn reallzar
hasta tres (3} Publicadones por cada uno de los seis |6) Retos durants s Fase Das.,

= Reto 1. Los seis [B) Finallstas que deseen chtener el Premio de la Fase Dos, deberan, durante el
Periodo de Vigencia del Reto 1, realizar |as sigubanies actividades:

=]

Realizar una (1) Publicachdn en colaboracion con su Coach publicaria en &l canal persona’
dirl Coachk en la Red Social de Youtube.

Realizar wma {1) Peblicacidn de eanformidad con la temitica indicada por el Drganizador a8
inicla del Parfodo die Vigencia del preserte Reto, ks cual debers ser divalgada tanto a travds
de s perfil personal en |2 Red Social de Youtube come en el Perfil de Youtube del
Organizador =para lo cual & Finallsta debera envtar la misma a |3 mayor brevodad
Qrganizador—..

Realizar una (1) Publicacidn, = cual deberd ser divuligada en su perfil personal de la Aed
Sacial Youtube y en el Perfil de Youtube ded Organizador —pare lo cual el Finalisia deberd
enviar la misma @ la mayar brreedad af Organizadionr—

Lt braes (3] Publicaciones deberin eumplis con les Criterias de Clegibilidad. adiclana mente,
deberdn mastrar claramante fos Productos del Organizador, ée lorrma preeminents y
wislble.

Las fres (3] Publicaciones deberin ser realizadas dentro del Periodo de Vigendia
establecido por el Grganizador para cada ung de los seis (6] Rotos

= Reto 2. Los seis (6) Finalfistas que desesn obtener el Premio de |a Fase Daos, deberdn, durante el
Prerindo de Vigencia del Reto 2, realizar s siguientes actividades:

u

Realbzar wha (1] Publicacidn en calaboracidn con si Coach publicaria en el canal personal
del Coach en ta Red Sodal de Youbsbe.

Realizar una (1] Publicacidn de conlermidad con la terdiica indicada por el Organlzador al
inicko dial Perindo do Vigencia del presente Reta, la cual debierd ser diviigads tanto & través
de su perfil personal en la Aed Soclal de Youtube como cn el Perfil de Youtuhe del
Drganizsdor —pasa la cual el Finalista deberd emviar la misma 2 la mayor brevedad al
Reafisar una {1) Publicacidn, la cual deberd ser divelgada en su perfil personal de la Red
Spdial Youtube y on ol Perfil de Youtube del Organizadar —para lo cual el Finalists debera
anvtar la misma a la mayor bravedad al Organizador-,

Las tres (3} Publicacianes deberdn cumplir con les Criteros de Elegibilidad. Adicionalmente,
deberdn mostrar claramente los Froductos de! Organizador, de forma preeminente y
visibde.

Las tres |3} Publicaciones deberan ser realiradas dentro del Perdodo de Vigendia
establecida por el Organitador para cada uno de |os seis |§) Retos

= Reto 3, Los sels [6) Finalistas que deseen obtener of Premio de la Fase Dos, deberan, durante ol
Perfada de Wigencla del Reto 3, reatizar 1as sigulentes actividades:

&

Realizar una (1) Publicacién en colaboracidn con su Coach publicara en of canal personal
ded Ceach en la Red Soclal de Youtube,
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-

o Realizar una (1} Publicackdn de conformidad con la tematica indicada por el Organizador 3l
inlcin del Perioda de Vigencia del presente Rato, 13 cual deberd sar divulgada tanto a trawss
de su perfil personal en la Aed Social de Youtube como en el Perfll de Youtube del
Crganizador —para lo cual e Finalista deberd enviar la misma a la mayor brevedad al
Organizador=..

o Realizar una (1) Publicacidn, la cual deberd sar divulgada en su perfll parsonal de la Aed
Social Youtube y en el Perfil de Youtube del Organizadar —para lo cual el Finalista deberd
enviar la misma a la mayor brevedad al Organizadar—,

Las tres (3} Publicacianes deberdn cumplic con bes Criterios de Elegibilidad. Adicionalmeante,
deberin mostrar claramente fos Productos del Organizador, de forma préeminente y
visible.

o Las tres (3} Publicadones deberin ser realizadas dentro del Periodo e Vigencia
establecido por el Organizador para cada una de los sels (&) Retos

Reto 4. Los seis (6] Finalistas gue deseen obtener &l Premio de la Fase Dos, deberdn, durante el
Ferindo de Vigencia del Reto 4, realizar las siguientes actividades:

o Realizar una (1] Publicacion en colaboeracion con su Coach publicasla en el canal personal
del Coach en la Red Social de Youtube,

Realizar una (1) Publicedan de conformidad con la termdtica indicada por ol Organizador al
Inlcl det Perfodo de Vigencla del presente fata, la cual daberd ser divulgada tanto a través
de su perfil persenal en la Red Soclal de Youtube como en el Perdl de Youtube del
Organizador —pars bo cual & Finalists deberd enviar la misma o la mayor brevedsd al
Qrganizador-.,

Realizar una |1) Publicacin, la cual deberd ser divulgada en sy perfil personal de la Red
Social Youtude v en e Perfil da Youtube del Organizador -para lo cual el Finalista dabera
ensdar la misma a la mayor brevedad al Drganizador=.

@ Las tres |3) Fublicacienes deberan curmplir con los Criterios de Eleglbllidad. Adiclonalmente,
deberdn mostrar claramente los Preductos del Organizador, de forma presminente
wisibile.

o Les tres (3) Publicacienes deberdn ser reafivadss dentro del Periodo de Vigencia
establacido por ol Organizador para cada wna de o seis {6) Retos

Reto 5. Los sals (B} Finalistas que dessen abtenar el Premio de la Fase Dos, deberdn, durante el
Periodo de Vigandia del Reta 5, reaizar las siguientes actividades:

@ Reallzar una (1} Publicacidn en colaboraddn con su Coach publicarla en el canal personal
ded Coach en |2 Red Social de Yaulube.

]

a

a

o Realizar era (1) Pubiicacidn de conformidad con |a temdrica indicada por & Organizadar al
inicio ded Periodo de Vigenda del presente Relo, la cusl deberd ser divulgada tanto a trawis
de s perfil personal en la Ked Social de Youtube como en & Perfil de Youtube del
Organizador —para lo cual el Finalista deberd enviar (3 misma 2 la mayor brevedad al
Organizadar—.,

o Realizer una (1) Publicacidn, la cuzl deberd ser divulgada en su perlil personal de la Red
Social Youtube y en ol Perfil de Youtube del Organizader —para lo cual ol Finalista deberd
enwlar la misma a la mayor brevedad al Organizador-.

2 Las tras {3) Publicacionas deberan cumplir con los Criterios de Elegibilidad, Adicionalmente,
debardn mostrar claramente los Productos del Organizador, de forma presminente y
wisibli,

o Las tres (3) Publicaciones deberdn ser reslizadas deniro del Periodo de Wigencia
establecida por ol Organirador para cada une de las sais (6)

Reto 6. Los seis (6] Finalistas que dessen chtener el Fremio de la Fase Dos, deberan, durante el
Periads de Vigensia del Reto 6, realizar |as siguientes actividades:

i
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@  Realizar una actuacldn individual o publicar un vides en su canal de Youtube el dia de la
gala final (2 determinar a entera dscrecidn dal Organlzador)

o Esta aciuaciin o video (cuya proveccidn se hard en |3 gala final) serd objato de votacion o
dia de la gala.

6. SELECCION DE GANADDRES
> Fase Uno: Presentacidn de candidaturas
Tras concluir el Perfode de Vigencia de la Fase Uno, entre todos los participantes que hubiesen

publicade su candidatera (Publicacion) y cumplimentado y enviado correctamante of Formulario de -
Raegistra, o Jurado elegicd seis (B) participantes Finalistas gue pasasan a la Fase Dos.

La saleceidn de |os seis (6) particdpanites Finalistas tendrd lugar 2l dia & de abril de 20049, El nombre de los
siis (6] participantes Finalistas serd publicads en Youtube el dia 7 de abril de 201%.

¥ Fase Dos: Publicacones y eleccion ded ganadar del Concurss enirg Finalista;

El Jurada elegird a un (1} ganasdor de entre los seis (6] participantes Finalistas de la Fase Daos, que sord ol
ganadar del Concursa,

La seleceidn y nombramiento del Finalista ganador del Concurso se realizard durante la celebracion del
Fuanto g tended lugar en la cudad de Madrid, en e mes de noviembre de 2009,

D enibre s seis |6) participantes Finalistas de la Fase Uno, el Jurado elegird a un {1) dnlco partlcipante
ganador, El nombre del participante gansdar serd publicado anes del 30 de noviembre de 2019,

Asimisma, s elegitn a tres (3] participantes reserva por cada una de las dos (2] Fases,

7. COMUNICACIEN ¥ ACEPTACION DE PREMIOS
= [Eage Uno: Presamtaciin de candidaturas

El rganizadar publicard un listado con los seis |6) participantes Finalistas de la Fase Uno en el Website
el dia & de abril de 2019, Ademas, les comunicard |a condicién de Finalista mediante el envio de un
corres electrdnico a la direccidn facilitada en el Formulario de Registro, adjuntando la Carta de
Aceplacidn para poder participar en la Fase Dos.

Loos Finalistas deberdn contestar gl Organizador y proceder 3 la acaptacion del Fremio que le hubiess
correspandide en un plazo de 15 [guince) dizs desde el momento en el gue le fue comunicada su
condicion de ganadar, Paca ¢ el participants ganadar deberd (i) cumplimentar desidaments la Carta
de Aceptackin qua presfamente le haya enviade el Organizadar; {ii] incluir una copia de su DR, tagels
de residencia, pasaparte u otro documento vilido a estos efectos; v (iil] remitir toda la documentacion a
la direccidn de la sede del Organizador, sta en Of Jocals Valedece| ndm. 48, 28027, Madrid.

* FAsE LS PUDiCaCIanes Y eletoid Oel EanaEer o) Loncurso anine Finaless

El Organizador publicard el nombre del participante ganador de b Fase Dos en el Website antes del dia
30 de noviembre de 2019, Ademds, le comanicard la condicidn de ganador mediante el envie de un
correa electrdnico a la direcddn facilitada en o Formulasio de Reglstro, edjuntando la Carta de
Aceptackin para poder disfrotar e Fremio.

El ganador debera contestar al Organizador y proceder 8 la aceptacion del Premio que e hublese
correspondido en un plaze de quince [15) dias desde o mamento en el que e fus comunicada su
condicidn de panador. Para ello el partidpante ganador debera [} cumplimentar debidamente la Carta
der Aceptacion que previamente le haya envisde e Organizador; (1) incluir una copla da su DN, tarjeta
de residencla, pasaporte u otro documento wilido a estes efectos; v (i) remitir toda la deourmentacion a
la direccidn de la sede del Organizador, sita en Cf Josefa Valcreel ndm. 48, 28027, Madrid.

En &l casa de que no remitiesen dicha Carta de Aceptacién firmada v debidamente complimentada en
plazo, el Organizador comunicarg a los resenvas su condiclon de ganadores del Concurso,
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B. ENTREGA DE PREMIOS

Una wee el participante ganador haya remitido la Cariz de Aceptacidn debldamente cumplirmentada y
firmada, of Organtzadar enviard al participante ganador bas billetes de avidn y la reserva del Hotel en
farmata alectrénico a la direccion de correa elecindnico indicada en la Carta dé Aceplacion, en un plazo
no superior @ tres (3] meses desde gue el Ovganizador recbid la Cara de Aceptacidn firmada y
debidarmente cumplimentada, y en teda casoe antes de la fecha de disfrute de los Premlos. Dicho envio
se realizars =n carga alguna para ¢l ganador.

La identidad del participante ganader y de su acompafente se podrd comprobar a través de
documentes eficales {ONl, Pasaparte, Carné de Conducir, ete), 5 en ol moments de la entrega del
Premio el participante ganador no puede acreditar su identldad, perderd su derecho a obbener o
Premio.

El Premia objeto del presente Concurse gueda sujeto a estas Bases, ¥ no serd posible sustituirlo por
dingra en metilioo. El Premio no serd susceplible de cambio, alteracdn o compensacidn a peticidn da
los participantes en el Concursa, El participante ganador no padréd solicitar la modificacion del nombre
de los pasajeros que figuren en el billete de avidn, y que fueron ks comunicades en o momento de la
Carta de Acepladdn del Premio. 5i el participante ganador rechaza al Premio, ne se le ofrecerd ninglin
Fremic altermative, El Premio serd personal e intransferible, Queda prohivida la wents o
comerciallzachin del Pramio objato del presente Concurso.

9, CONDICIONES DE PARTICIPACKOIN

La participacidn en & Concurso e< gratuita y sin ninguna cbligacidn de compra. La participadidn en el
Concurso estd abierta Gnicamante a persanas fisicas, residentes en Espafia y mayores de 18 ahos en la
facha de inicie del Concursa. El Organizador se resena el derecho die sefidtar a los participantes wn
docurnenia oficial vilida y en vigar en el que guede acreditada su mayorla de edad (g). DN, Pasaporte].
Podran participas mayores de 14 afos, en al caso de gue e trate de un menor, la marca <2 pondrd en
contacto para recibér 1a autorizacidn de padres/tutores de todos los concursantes.

Fara pader participar en el Conqurso, los participantes deberan tener acceso a Internet para poder
acceder 3 la Red Social YouTube y una cuenta de corres electrdnicn villda.

Mo podrdn participar en el Conourso las personas qua hayan intervanido en la crganizacidn del misma
{incluyendo, & tiula elsmplificativo y no limitativo, empleados de las empresss del Grupo L'OREAL
agencias implicadas en la promocidn, proveedores ylo colaboradores directos o indirecles) ni sus
famfliaras, ascendiantes, descendentes, cdmyuges o parejas de hecho,

La aceptacion exprosa de estas Bases Legales y, &0 S case, de los Términos ¢ Condicones de Usa del
‘Webslte o de las respectivas Redes Sockales, es condicidn necesaria para la participacicn en ol Concurss
¥ BN consecusncia, para poder obbener el Premlo.

Los participantes deberin tener en cuenta gue el Concurso no estd, nl asoclado, ni regido, ni
patfacinado n mada alguna por ninguna Red Social, en espacial, YOUTUBE, LLC.

El cumplimenta de las presentes Bases Legales v, en su cato, de las Términos ¥ Condiclones de Uso del
Wabsite o de lis respectivas Redes Socdales por parte de los participantes en el Concurso podsd ser
verlficada mediante bos medios técnicos 3 disposicidn dal Qrganizador, que s reserva o derecho de
realizar cualguier comprobacidn que considers nacesasia. El incumplimlento par cualquler particlipante
de estas Bases Legales v, en Su caso, de los Términos v Condicionses de Use del Webdile o de las
respectivas Redas Soolales supondrd la anulacidn automitica de dicha partidpacicn, Del misma mode,
cuabguier dedaracidn falsa, fraude, indidos de (dentidad o domicilio false o Infraccidn de derechos de
tercenos, ocasionard la descalificacion inmediata del participante y, en su casa, la ebligacidn de devalver
el Premio s ya le hubiera sido entregada.

Los participantes na implementardan ningdn método de participacion que incompla estas Bases Lgales,
El Owganizador se reserva €l derecho de descalificar, a su entera discrecidn, cuskuiar partidpaddn qua
(i) manipule o intente manipular ol Concurso yfo las Redes Soclalas; (1) wiele cualguler de los términos y
condiciones de las prasentes Bases yo (i) aduse, amenace o acose & cualguier participante o terosra.

[{i:nd



Ref. 1627

El Owganizasdor podra sdoptar aguellas decklones necesarias para la resoluckin de agquellas
controversias v conflickos que sudan an @ desarrollo del Concurse siempre gue estzs po perjudiguen
indebidamente a los participantes y resulten eguitativas

10. RESPONSABILIDAD DEL ORGANIZADOR

Sin Fmitar en ninguna rmedida los derechos reconocides a los consumidores por las disposiclones gua
resulian aplicablas, el Organizador decling cualgisier redponsabilidasd por fa pérdida o demora de
cualquier participacidn, por cuglguder interrupcidn, falta temporal de disponibilidad o de continuidad de
fundenamients, problema en la transmision, pérdida de informacln, fraude, desperfecto en la red de
telpcomunicaciones, probiema en el funcionamiento del soltware, lallo de seceso, de comuendcacion o de
respuesta o afteracidn del Concursa por problemas téonicos o de otra naturaleza que escapen a su
control o gue sean imputables a operadores de red, prestadores da servidos intermediarios o teroenas,

El Participante acepta que el Organizador pueda aplazar, acortar, provrogar, modificer, cancelar o
suspender el Concurso debido a causas de fuerza mayoer afenas a su control, comprometidndose a
informar a los participantes de dicha circundtancia a b mayor brevedad.

El Drganizadot o rederva ol derecho de modificar o ampliar estas Basas, siampre v cuando dichas
modificaciones no afecten negativarmente 3 los particdpantes, en cupo caso se efeciuard la
carrespandlente madificaclan del Acta de Profocolizacion de Tas Bases Legades inicialmente depoditada
ante Mataria,

En el caso de que cualquier cldusudla de estas Bases Legales sea declarada nula o Invilida, seguirin en
vigor e restantes chdusulas no afectadas por la misma.

El Organizador podrd adoptar aquellas decisiones necesarlas para |3 resolucion de aquellas
controversias y conflictes gue surfan en el desarrolle del Concurso siempre que estas no perjudiquen
indebidarnente a los parlicipantiss y fesullen equitslivas. Lo participantes diel presents Concurso
exoneran, de la farma mds amplia que en derecho proceda y sin Amitsr en modo alguno sus deredhos
cama consumidores, 8l Organizador, por cualguier tipo de responsabdidad, sancion, redamacian,
demands o casa eivil, mercantil, penal, administrativa, incluyends indemnizaclones de cualquier
naturaleza wio indole, gostos, cosfas |con expresa indusion de ks honorarics de letrados y
procuradores), Sin limitar an ninguna medida o aplicacion de las garantlas y derechas feconodides & las
canstmidores en & normativa aplicable, el Organlzador no se responsabilizara del wo negligente o
ilicite di o Premios por parte de los particpantes,

El Organieador no &3 responsable de nl superviza en modo glguno los comentarios da los usearios en las
fades Saciales, Mo abstante, ¥ adn sin estar obligade a elfo, el Organizader se reserva & derecho a no
publicar o a aliminar comentatias gue: (i} Sean difamatorios, injuricsos, falsos, engafosos, infundados o
no probados; mseltantes, amenazantes o grosercs, obsoonos, smoalmente explicitos, racidas,
insultantes, prosocadores, sexistas, homdfobos o discriminatorios o censurables por cualquier otro
motivo. Esta induye las palabras gue incluyan asterisens en sustitueidn do algunas de sus letras; (1) No
se estimen relacionados con fa temdtica de bas productes yo servicios del Orgenizadar,; (iii] Sncluyan
informachdn de contacto ywfo datos persomakes coma, por ejemplo, ndmaros de teltfonn, direcciones
postales o de carres eleclrinico, cuentas bancaras, etc.: (k) Promocionen productos o serdclas con
fings de lucro y/'o otres fines corpercales; [v) Pueda considerarse que representan & uso de sistemas de
mensajeria electrénica para enwiar mensajes no solidtades de forma indiscriminada [spamj; [vi)
Resultean de alpin mado (legales w'o Justifiguen o fomenten sctividades Hegales o no complan con fa
totalidad de la legistacion aplicable; (i) Vulneren, directa o indirectamente, derechos de terceros,
incluyendo I3 violacidn de derechos de propiedad industrial e intefectual, secretos comerciales, know-
hiow, 2sf come el derecha al homor, 3 | intimidad y 3 la propia imagen; {vil) Prebenda suplantar a ura
persana distinta del useario; (i) Incluyan enlaoes 8 otros sitios web yfo procedan de un nombre de
usuaro cuyo contenido infrinja ks presentes Bases Legales; wo (x) la publicacitn de eamentarios
personales u ofensivas sobre el Organizadar, sus marcas yfa sus productas, El Organizador se reserva el
derecho & denapar fa publicacidn o eliménar fotos ¥ fo comentaras y, en su casg, @ emprender acciones
legales cantra los responsables, direclos o indirectos, de dichos comeantartos. El Drganizadar no esta al
tanto v, por tanto, no o5 responsable del contenido publicedo por terceros.

11. ASISTENCIA AL USUARIO

10
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En caso de producirse cualguier incidencla en el Concurso, e participante puede dirigirse al Teléfono de
Atencion al Ciente.

12. DERECHOS DE FROPIEDAD INTELECTUAL, INDUSTRIAL E IMAGEN

Los participantes en el Concurso ceden al Drganizador, en excusiva, para todo el munda, v con facultad
de cesidn a terceras, por el plaze maxina de proteccidn de los derechos de canformidad con la ley que
resulte aplicable y con facultad de cesidn a terceros (en todo o en parte, en axclusiva o no, con carscber
Fratulte u onerosol, todos los darechos de explotacidn =Incluldos, a Ytule ejemplificativa, los derechos
de reproduccion, distribucidn, comunicacién pdblica v ransformacidn= que pudieran corresponderles
sobee las Publicacionas presentades al Concursa, asi como las derechos sobre su imagen —incluyendo su
vaz y nombre-, para su eventual explotacion en cualquier medalidad, soporte, formato, medio wo
soporte conocide o que se puedan conocer en el futuro (inclugendo, a tiulo enunciative pero no
lirmitative, medios sudiovisuales, impredos, sanoros ya digitales, televisidn, prensa impresa, prensa
digital, libras y catdlogos, repasitorins digitales, Internet, redes saciales, aplicadones informdticas yo
bases de datas).

Los Participantes autorizan expresamente la captacidn de su imagen, nombee v vor durante toda la
celebracldn del Concurso, durante el Evento y durante la entrega y disfrute de cualquiera los Premics,
para su incarporacian yfo whilizacion en coslguier operacidn comercial o promacional nacional o
intermacianal realizada par ¢ Organizador sin imite termporal.

D forma expresa, bos participantes sutorizan la comunicadidn piblica y puesta a disposicion de las
fublicaciones an cualguier sitio web y de [as denominadas “redes sociales™ [entre las que se encuentran,
a thwlo elemplificativo pere no excluyente, Facebook, Snapchat, Twitker, Instagram o Pinterast).

Al aceptar &l Premio, cada wno de los ganadores cede al Organimador sus derechos de propiedad
intelactual, industrial e imagen sobre las Publicadones, Incluyendo su woz v nombre, para la
incarporacion de los mEmos 3 cualquier operacidn comendal o promodonal nacional o internacional de
los Productos del Organizador, en cualquier modalidad, medic o soporte (incluyendo medias impresos,
radiofinicos, televisivos, telefonia mdvil e Internet).

Adicioralmente, los partidpantes ganaderes se comprometen a colaborar con las actividades
promocionales llevadas a cabo por & Organizador en relacidn con & Concurso. Las cesienes efectuadas
en la presente Cliusula se efectian a tiule gratuite, no dando ple a ninguna contraprestachdn distinta
del Premio a los participantes ganadores,

Fara podar oblener @ Premio descrito en la Oavsula Cuarla de las presentes Bases, cada uno de los
ganadores deberd aceptar por escrito bos térmings descritos en la presemte Cliusula. Al publicar las
Fublicacionas para particlpar en el Concurso, los participantes garantizan qua éste es osiginal v que
curnple con hos Crilerios de Elegibilidad.

El Organizador no serd responsable de cualquier incumpfimiento de cualguier norma o cualguier
infraccion de derechos de terceres efectuada por los participantes en el marco de su partidpacitn en el
Conourso, asumienda és5105 |a obfigacan de mantener indemne al Organizador en didho caso,

13, PROTECCION DE DATOS

Informacion bisica sobre Proteccidn de Datgs

Responsable L'Oréal Espafia, 5.4,

Las finalidades principales de tratamiento de sus datos

personales son:

Finalidad

« Gestionar su participacidn en concursos, juegos y
promocionas.
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Legitimacidn

Tratamos sus datos de caracter personal sobre la base de:

= La necesidad del tratamiento para la elecucidn del
contrato  suscrita  con usted  {gestion  de  su
participacidn).

#  Interds legitimo de L'Oréal Espafia (perfilada).

Sus datos podran ser cedidos a la matriz del Grupo L'Oréal,
L'Oréal, 5.4, ublcada en Francla.

Podrdn tener acceso a sus datos personales nuestros
prestadores de sarvicios, ublcados dentro y fuera del
Espacio Econdmico Eurapeo (EEE). Agquellos ubicados fuera
del EEE se encuentran acogidos al "Privocy Shield™ [cuando
estan en EE U] o amparados por alguna otra base legal,

Acceder, rectificar y suprimir los datos, asi como otros
derechos, como se explica en la infarmacidn adicional,

Informacidn adiclonal

Puede consultar la informacian adicional y detallada sobre
Proteccidn de Datos en el Anexo | a las presentes Bases
Legales

14. DEPGSITD DE BASES
Las presentos Bases estarin disponibles en las oficinas de L'OAEAL ESPARS, 5.4, ubicadas en Madrid,

calle Josefa Valcdroel ndm. 48, ZH0Z7-Madrid, en la pdgna Web del Conscjo General del Notariado
{wwarnotariade.org), ¥ estaran depositadas ante la Motarlo del fustre Colegio de Notarios de Madrid,

D, Floisa Lapez-Monis Gallego, Asimismo, ks presentes Bases serdn accesibles desde la web de |2

marca Garnier (https v garnion s fevents/es-esf puniactive-acidimy home)

12
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ANEXD |

POLITICA DE PRIVACIDAD

L'Oréal tlene la wocackin de ser una empresa ejemplar que contribuye a la creacion de un
mundo de belleza, Le otorgamos un gran valor a la honestidad w a la transparencla, v
gspiramos 8 construir con nuestros clientes relaciones sadlidas y duraderas, basadas en la
conflanza v el interds mutuo, De acuerdo con esta fllesofia, la proteccidn de tus datos
personales es de vital importancia para nosotros, por lo gue por la presente politica de
proteccitn de datos personales te informamos de como recabamos y tratamos dichos datos.

Esta Politica de Privacidad establece las bases sobre las gue L'Oxéal Espaiia, 5.A., con domicilic
en Calle Josefa Valcircel, n®48, 28027, Madrid, Espafia, socledad que actualmente opera en
Espafia, trata sus datos de cardcter personal.

lgualmente, ke recordamos gue cada ver que nos facllite, o sea necesarlo que accedamos &
cualguier tipo de informacion que por sus caracteristicas nos permita identificarle, coma su
nombre v apellides, e-mall, nimero de teléfono, direccidn postal, ete. (en adelante, "Datos
Personales”) en relacidn a este Sorteo [/ promocidn, estard bajo la aplicacidn de esta Politica
de Privacidad, debiendo revisarla para comprobar que esta conforme con ellos. Esta Politica de
Privacidad podria ser modificada. Es su responsabilidad leerla periddicaments,

& la hora de registrarse en el Sorteo f promocidn es obligatorioc proporcionar cierta
informacion personal, ya gue esta informacion @3 necesaria Lants pars registrarse come tal
coma para poder gestionar su participacidn de manera adecuada. Tal informacion personal es
estrictamente confidencial. No proporcionar tal informacion personal Implicarfa no poder
registrarse.

1. HUESTRO COMPROMIS0 DE PRIVACIDAD

1) Respatamas su privacidad y sus elecclones,

2) Mos aseguramos de que |a privacidad v la seguridad estén incorporadas en todo lo gue
hacemos.,

3|Me le enviamaos comunicaciones de marketing a menos que nos o solicite, Puedes
cambiar de oginidn en cualguier momento.

4] Nunca afrecemas ni vendemos sus datos.

S1Mos comprometernos a8 mantener sus datos seguros v protegidos. Esto incluye solo
irabajar con socios de conflanza.

6} Mos comprometemas a ser abiertos y transparentes sobre cdmo usamios sus datos,

TiHe utilizamos sus datos de formas que no le hayamos contado.

3} Respetamos sus derechos y siempre tratamos de acormaodar sus solicitudes en la medida
e lo posible, de acuerdo con nuestras proplas responsabilidades legales y operativas.

Para obtener mds informacidon acerca de nuestras practicas de privacdad, a
continuacian, establecemos qué tipos de datos personales podemos recabar o mantaner
sobre usted, como podemos wsarlos, con quién podemas compartidas, coma los
protegemos, v ofmn puede ejercitar sus derechos respecto de dichos datos.

Cuanda comparte sus Datos Personales con nosotros o cuando recabamos datos

personabes sobre usted, los usamos de acuerdo con esta Politica de Privacidad [en
adelante, la "Politica”}. Por favor, lea esta informacian cuidadosamente. 5i tiene alguna

i3
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pregunta o  inguietsd  sobre  sus dafos personales, conti3ctenos en
garnierlapd@ioreal com

SOUIENES SOMOS?

L'Orial Espafia, 5.4, con domicilio en Calle Josefa WValcireel], n248, 2027 Madrid, Espafia,
con CIF A2B0S0359, v teléfono 911778000 (en adelante, "L'Oréal” o la "Sodedad") es ¢l
responsable del tratamiento de los datos de cardcter personal que usted comparte con
nosotros. Cuando decimos "L'Oréal”, “nosotros” o "nuestro”, esto es a lo gue nos
referimaos,

DATOS PERSOMALES

Datos Personabes  hace referencia o cualguier informacion o datos que  pueda
identificaria directamente (por ejemplo, su nombre o apellidos) o indirectamente {por
cjemplo, su documento nacional de identidad o DMLY Esto significa que bos Datos
Personales incluyen informacidn tal como el correo electranico [ direcciones postales J
teléfono mdll, nombres de usuario, Imédgenas, preferencias persaonales y habitos de
compra, entre otros. También podria incluie identificadores numédricos dnicas comao la
direccidn 1P de su ordenador o la direccidn MAC de su dispositivo mdyil, asi como
tambicn la infarmacidn que oblenamaos a través de eonokles,

Esta Polithca cubre todos los datos personales recopilados y utilizados por L'Oreal.

RECOGIDA DE DATOS PERSONALES ¥ FINALIDADES DEL TRATARMIENTO

Recuerde que antes de empesad a utilizar cualguiera de nuestros serviches o
funcionalidades, debera leer esta Politica. El hecho de no fadilitar certa informacian
sefalada coma obligateria, puede conllevar gque no sea posible gestionar su reglstro
como participante,

El uswario (usted) por la presente garantiza que los Datos Personabes proporcionados
s0n ciertos y exactos y se compromete a notificar cualquier cambio o modificacion de
s, s s.

Cualquler pérdida o dafio causado a esta web, a L'Oreal o a cualguier tercero mediante
la comunicackin de informaciin errdnea, inexacta o incompleta en los formularios de
registro serd responsabilidad exclusiva del usuario.

0wé datos suyos recabamos?

L'Ohréal cree que usted, a3 el corasdn de lo que hacemos, Nos encanta saber de usted,
aprender sobre wsted y crear y entregar productos que disfrute, Adicicnalmente,
sabemns que a8 muchos de ustedes l2s encanta hablar con nosotros. Debido a esto, hay
muchas maneras en que puede compartic sus datos persenales con nosabros, ¥ que
podriamas recabarlos.

Podemos recabar o recibir sus datos a través de noestros sitios web, Tormularios,

aplicaciones o dispasithos, entre otros, & veces usted nos facilita sus Datos Personales
directamente {por ejemplo, ceando crea una cuenta o cuando se pone en contacta con
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nasatras], & veces la recabamaos (por elemplo, usando cookies para comprender como
usa nuestros sitios web [/ apps) o, & veces, recibimos sus datos de olros 1ETCETOS,
imcluidas otras entidades del Grupo L'Oréal.

Establecamos mas detalles en la tabla a continuacion, explicando:

1

£Con qué finalidades podemos usar sus Datos Personales? Esta columna explica
qué podemos hacer con sus Datos Personales y los propositos para recopifarias,

£Cudl o5 la base legal para usar sus Datos Personales? Esta columna explica la
razdn por la gue podemaos usar sus Datos Personales.

E0ubén/CQuidnes pueden tener acceso a sus Datos Personales? Esta columng
explica qué terceras ajenos a L'Ordal acceden a sus datos de cardcter personal
como peestadores de servicios de L'Oreal y gué cesiones de datos se levan a cabo.
A estos efectos, le informamos que no cedemos tus datos personales a borceros
salvn cuando exdsta una obligacldn legal [Hacienda Miblica, Jueces y Tribunales,
Fuerzas y Cuerpos de Seguridad, OCU..} o expresamente lo indiquemas en 1a tabla
que figura @ continuacién. Por otra parte, podran tener acceso @ tus datos
personales los encargados del tratamiento de |a Socledad es declr, los prestadores
de servicios que para el desarrollo de sus funciones tengan que acceder a tus datos
personales,

Le informamos que puede solicitar mayor detalle de informacion respecto de los
destinatarios de sus datos enviande wun owreo electrdnico a @ direccion

germierlopd@loreal com,  indicande el tratamiento  concreto  sobre  Cuyos
destinatarios querrias informacidn.

45e realizan transferencias imernacionales de sus Datos Personales? Esta columna
explica & sus datos podran ser cedidos o accedidos desde ubicaciones localizadas
fuera dal Espacio Ecandmico Europeo {“EEE") y bajo qué condiciones.

La base legal para el tratamiento de sus Datos Personales pueda sar:

aj
|

€]

LSu consentimiento;
Muestro interés legitimo, para la elaboracidn de perfiles de participantes.

L& ejecucidn de un contrato: mas especificaments para gestionar su participacidn
en el Sorteo [/ promacidng

Cuando recabamos sus Datos Personales, indicamos bos campos obligatorios a traves de
asteriscas, Algunos de ks datos gue e solicitamns son necesarios para:

a)

bl

)

Cumplir con ¢] procesa de alta coma participante,

Proporcionarle el servicic que solicitd (por ejemplo, para proporcisnarle un boletin
de noticias o newsletter); o

Cumnplir com los requisitos legakes.
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Ref. 1635

6.1

6.2

PERFILADO

Cuando enviamos o Mostramos comunicaciones o contenidos personalizados, podemas
usar algunas técmicas calificadas como "perfilado™ [es declr, cualguier forma de
tratamiento automatizade de datos personales que consiste en utilizar esos datos para
evaluar clerios aspectos personales de una persona fisica, en particular para analizar o
predecir aspectos relacionados con las preferencias personales, interesss, situacidn
econdmica, comportamiente o fiabilidad). Esto significa gue podemos recabar datos
personales sobre usted para las para levar a cabo este perfilade, tal y como se recoge
en la tabla anterior. Centralizames esta informacion ¥ la analizamas para evaluar
predecir sus preferencias y / o Intereses personales.

En funcidn de nuestro andlisis, enviamos o mostramos comunicationes v / o contenidas
adaptados a sus intereses / necesidades,

Tiene derecho a oponerse & gue sus datos personales sean objeto de un tratamiento
basado en la elaboracion de perfiles an ciertas circunstancias. Censulte la seccidn “Sus

derechos y opclones” més abajo.

ZQUIEN PUEDE ACCEDER A SUS DATOS PERSONALEST

Podemos compartir sus datos onales dentro del Grupo L'Oréal.

Tal w como se menciona en la tabla anterior en la columna “£0uidn/Tuidnes pueden
tener acoeso a sus Datos Personales?, sus datos podran ser cedidos L'Oréal 5.A., matriz
del Grupe L'Oréal, ubicoda en Francia, sobre @3 base legal del interés legitimo del Grupa,
para cumplir con fines administrativos del Grupo.

Sus datos personales tambilén pueden ser tratados ¢n nuestro nombre por AEEstos
proveedarses tercerns de conflanza.

Confiamos en terceros de conflanra para realizar una varledad de operacionss
comerciales en nuestro nombre. Solo kes proporcionamos la informacion que necesitan
para realizar el serviclo, v les exigimos que no utilicen sus datos personales para ningun
otro propdsito, Siempre hacemos nuestro mayer esfuerzo para garantizar que todos los
terceros con los que trabajamos mantengan la seguridad de sus datos personales,

Por favor acuda a la tabla anterior, en la columna *{Quitén/TQuignes pueden tener sccess
@ sus Datos Personales? para conocer las categorias de terceros prestadores de
servicios que requicren el acceso a sus datos personales,

No ofrecemos ni vendemos sus dates persanales,

RANSFERENCIAS INTERMACIONALES

Los Datos Personales que recabamos de usted pueden transferirse a, acceder desde,
almacenarse en un destino fuers del Espacio Ecomdmico Europeo ["EEET). Tambign



pueden ser tratados por miembros del personal gue operan fuera del EEE y que trabajan
para nosotros o para uno de neestros proveedores de servicios.

L'Oréal transfiere datos personales fuera del EEE solo de forma segura y legal. Como es
posible que slgunas pakses no tengan leves gue rijan ef uso y la transferencia de datos
personales, tomamos medidas para garantizar gue los terceros cumplan com los
compramisos establechdos en esta Politlca, Estos pasos pusden inchir revisar los
estandares de privacidad y seguridad de terceros v [/ o celebrar contratos apropisdos
[basados en las cldusulas contractuales tipo de proteccidn de datos de la plantilla
adoptada por la Comisidn de la UE),

Prestadores de servicios ubicados fuera del EEE tales como Facebook, Inc o Google, LLC
padran acceder @ sus datos de caracter personal. Estos prestadares de servicios se
encuentran acogidos al “Privacy Shleld” o escudo de privacidad y, por fanto, se
encuentran obligados a proteger sus datos persanales con arregho a una sede de normas
de proteccidn v salvaguardias blen definidas por la Unkdn Europea.

Para obtener mas informacion, contactenos a trawés de la seccon “Contacko”™ a
continuacisn.

LOUANTO TIEMPO CONSERVAMOS SUS DATOS PERSONALES?

Sobo conservimos sus Datos Personales durante el tiempo gue 1o necesitemos para el
propdsito para el gque tratamaos sus Datos Personales, para satisfacer sus necesidades o
para cumplic con nuestras obligaciones legales,

Para determinar & periodo de retenciin de datos de sus Datos Personales, ufilizamos
los siguientes criterios:

= En relacidn a bos Detos Personales obtenidos al participar en Sorteos y
promociones, conservamos sus Datos Personales mientras dure dicho Sorteo [/
promocidn;

= Enrelacidn a los Datos Personales obtenides al prestar su consentimiento para e
envio de comunicaciones comergiales, conservaremas sus Datos Personales hasta
que cancele la suscripcion, exila que lo eliminemos o después de un periodo de
inactvidad {sin Interaccidn activa) de tres afos; v

= En relacion a los Datos Personales cblenides pora la realizacidn de perfiles
conservaremos sus Datos Personales hasta gue se oponga a dicho perfilado, o
diesprisés de un perlods de inactividad {sin interaceion gotiva) de tres afios,

Es posible que retengamos algunos datos perscnales para cumplir con nuestras
obligaciones legales o reglamentarias, asi como para permitirnos administrar nuestros
derechos {por ejemplo, para hacer valer nuestras reclamaciones ante los tribunales) o
con fines estad(sticos o histéricos.

Cuando ya2 no mecesitermos wsar sus datos personales, se eliminaran de nuestros
SisLEfmas ¥ FEgIstras o s& ananimizardn gara que ya no podames identificaslos,
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id.

11,

Derecho de informacidn Tiene derecho &  obtener  informacidn clara,

£MIS DATOS PERSONALES SE GUARDAN DE FORMA SEGURAY

MNas comprametemas a proteger sus Datos Personales v a tomar todas las precauciones
razgnzhles para hacerlo. Exigimos contractualmente que terceras de confionesa que
mianejan sus Datos Personales hagan lo mismo.

Swempre hacemos nuestro mejor esfusrzo para proteger sus Datos Personales y una ver
que hemos recibide s informacion personal, utilizames procedimientos estrictos y
funclones de seguridad para tratar de evitar el acceso no avtorizado.

Como la transmision de informacion a través de Internet no ef completaments Segura,
no podemos garantizar la seguridad de sus datos transmitidos a nuastro sitio. Comao tal,
cualguier transmision es bajo su propio resgo,

ENLACES A SITIOS DE TERCERQS

Muestros sitios weh y aplicaciones pueden contener de vez en cuands enlaces hacla vy
desde los sitios web de nuestras redes asociadas, anunclantes y sfiliados. 5 sigue un
enlace a cualquiera de estos sitios web, tenga en cuenta que estos sitios web tlenen sus
proplas polithicas de privachdad y que no somos respansables de estas politicas. Consulte
estas politicas antes de emdar datos personales a estos sitios web,

SUS DERECHOS ¥ OPCIONES

LU'Oreal respeta su derecho a la privacidad: es importanie que usted tenga el coniral
sohre sus datos de caricter personal. Em este sentido le corresponden los sigulentes
derechos:

transparente y ficil de entender sobre Iz forma en
fue usamos sus datos personales v sobre sus
derechos. Le facilitamos dicha informacidn en esta
Polltica.

Derecho de acceso Tiene derecho a acceder a los datos p.-_rmnalles que

tenemos de usted (con ciertos imites),

Podremos cobrar una cantidad razonable para cubrir
les cosles administrativos incurddos al facllitar la
informacion,

Las soblicitudes manifiestamente Infundadas, excesivas
o repetitivas podrdn no ser atendidas, |

Para ejercer este derechn, pongase en contacto con |
nosotros  por cuabguiera de  los  medios  abajo |




Derecho de rectificacion

Derecho de supresién/derecho  al
olvida

Derecho a retirar €l consentimiento
en cualguler momento cuanda el
tratamiento de datos esté basado en
el consentimlento

indicadas,
Tiene dereche a hacer 'qm.- sn'r&t’lfiq'ﬁrn sus datos
personales cuando sean inexactos o hayan dejado de

ser validos o a hacer que se completen cuando sean
incompletos,

En determinados casos, le éi:-rrespnnd-e'er derecho a
hacer que sus datos personales sean borrados o
aliminados. Es preciso sefialar que no se trata de un
derecho  absoluto, puesto que podremos  tener
mativos begales o legitimas para conservarios.

51 desea que suprimamos sus datos personales,
pongase oo contacto con nosotros por cualguiera de
los medios abajo indicados.

Puede retirar su consentimiento al tratamiento de sus l
datos personales cuando el ratamiento esté basade
en su consentimiento. La retirada del consentimiento
mo afectard a la Keitud del tratamiento basado en e
consentimiento previo @ suretirada,

Puede darse de baja de nuestras comunicaciones de
marketing directo en cualguier momento,

La forma mas facil de darse de baja es haciendo clic
sobre el enlace "Darse de baja™ en cualguler eorred
elpchronico o comunicacion que le enviemaos, Siono,
pdngase en contacto con nosotras por cualquiera de
los medios abajo indicados.

Derecho de oposicion al tratamiento
basado en la satisfaccidn de
intereses legitimos

Puede oponerse en Cualguier momento a  gue
tratemos sus datos cuando el tratamiento esté
basado en s satisfaccion de intereses legitimas, Para
informarse de los casos en gue el tratamiento esta
basada en intereses legitimos, le remitimos a la tabla
incluida en el apartade “idwe datos suyos
recabamos?”, en particular la columna “iCudl es la
base |legal para tratar sus Datos Persanales?,

Para oponerse a la elaborackén de perfiles, pongase
en contacta con nosotros por kos medios abajo
Indicados.

Derecho a presentar una reclamacidn

Tiene derecho & reclamar ante la Agencia Espafiola de
Proteccion de Datos las practices de privacidad y




ante una autoridad de control

proteccidn de datos de L'Oreal.

Mo dude en ponerse en contacto con nosotros por
cualquiera de ks medios ahalo indicados antes de
presentar una  reclhmacion  ante la auborsded
competente en materia de proteccidn de datos.

Derecho a la portabilidad de los

datos

Derecho de limitacian
tratambento

del

Tiene derecho a trasladar, copiar o transferir datos
desde nuestra base de datos a otra distinta, Solo es
posible ejercer este derecho con respecto a datos que
haya facllitado, cuando el tratambento esté bazado en
la ejecucion de un contrato o én su consentimients y
el tratamiento se realice por medios automatizados,
Para informarse de log casos en que el tratamlento
estd basado en contrabo o en consentimiento, |e
remitimos a la tabla inclulda en el apartado "4 0ué
datos suyos recabamos?, en particular la columna
“iCudl es la base lepal para tratar sus Datos
Personales?™,

Para mds informacidn, pongase en contacto con
nosotres  por  cualguiera de bos medios  abajo
indicados,

Tiene derecho a solicitar la limitacion del tratamiento
de sus datos. Si ejerce este derecho, el tratamiento de
su% datos estard sujeto & limitacionss, por lo gue
podramos almacenarlos pero no podremos seguir
usdndodos nl tratandolos.

Este derecho solo pusde ejercerse en determinadas
circunstancias definidas por el Reglamento General de
Proteccion de Datos, como sigue

= gue ol interesads impugne la exacthud de los
datos personales, durante el plaro que permita
al responsable werificar la exactibud de los
mismis;

» gue el tratamicnto sea ilicito y el interesado se
oponga a la supresidn de los datos perscnales y
soficite en su lugar L limitacidn de su uso;

= que el responsable ya mo necesite los dalos
personales para los fines del tratamiento, pera
&l Interesade los necesite para la formulacidn, el




gjercicio o la defensa de reclamaciones;

« que el interesado se haya opussto  al
tratamiento en virtud del articulo 21, apartado
1, mientras se werifica si los motivos legitimos
del recponsable prevalecen sobre los  del
interesado.

5l desea ejercer este derecho, pdngase en contacio
com mosotros por cualquiera de fos medios abajo
indicedos.

Para tramitar su solicitud, podremos pedizle gue acredite suidentidad.

12, CONTACTD

i tiene cualquier duda o preacupacidn acerca de [a forma en gue tratamos y usames sus datos
personales o desea ejercer cualguiera de los derechos anteriormente descritos, pongase en
contacto con garnierlopd @loreal.com o escribanos a la siguiente direccion Josefa Valcdroel, 48,
28027, Madrid.

También puede ponerse en contacto con nuestro Delegade de Proteccidn de Datos en
corpes dopoi@ioresl com






