BASES LEGALES DE LA PROMOCION “GANA GOL CON LOS AMIGOS DEL BARRIO”
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“GANA GOL CON LOS AMIGOS DEL BARRIO” (en adelante “LA PROMOCION"}, es una COMBINACION
ALEATORIA CON FINES PUBLICITARIOS O PROMOCIONALES de acuerdo a la tey 13/2011, del 27 de mayo, de
Ordenacidn del Juego { www.ordenacionjuego,es/es/combinaciones-aleatorias ), por lo que los cupones no
tienen un valor comercial y deberdn ser entregados de forma gratuita de acuerdo al consume o servicio que
haya establecido previamente el establecimiento participante,

CLUB AMIGOS DEL BARRIO (www.amigosdelbarrio.es) es una iniciativa independiente dentro del marco del
Apoyo al Comercio Minorista para incentivar el comercio de cercanfas como una estrategia de
mercadotecnia ante la emergencia econdémica provocada por el Covid19,

Las presentes Bases Legales serdn depositadas y protocolizadas ante Luis Calatayud Gallego, Notario del
llustre Colegio de Madrid y publicadas en el Archivo Electronico de Bases de Concursos (ABACO), servicio de
interés general ofrecido por el Consejo General del Notarlado y publicado en www.notariadg.org/ABACO,
quedando a disposicidn de cualquier persona que desee consultarlas en ia www.ganaggl.com.es

ENTIDAD ORGANIZADORA: Smart Games Marketing S.L. www.smartgames.com.es , con domicilio en
Marqués de Urquijo 47, 12 Oficina 3, Madrid, 28008 (+34 910 071 681).

ESTABLECIMIENTOS PARTICIPANTES: Todos aquelios que decidan participar en LA PROMOCION durante su
vigencia y cuyo listado serd publicado en www.amigosdelbarrio.es asi como en www.ganagol.com.es

AMBITO TERRITORIAL DE PARTICIPACION: Podran participar todas las personas mayores de edad que sean
residentes legales en territorio espafiol y que consuman algin producto o servicio dentro de los
establecimientos participantes.

VIGENCIA DE LA PROMOCION: La emisidn de 100,000 cupones estara dividida en 10 series de 10,000 cupones
y tendrd una vigencia de 6 meses a partir del inicio de su distribucién y/o hasta agotar existencias.

MECANICA DE CANIE: Todo aquella persona que consuma un producto o servicio podra recibir del comercio
participante tn cupdn de forma gratuita (sin tarificacién adicional o sobre precio). Cada establecimiento,
segun su giro comerclal, podra fijar libremente el monto o tipo de consumo o servicio gque debera hacer el
cliente para hacerse acreedor a un cupdn, con el cual podra participar en tres mecanicas de juego diferentes:
GANAGOL INSTANTANEO, GANAGOL POR PUNTOS y GANAGOL COLECCIONABLE.

Es decir, la entrega del cupdn a los clientes debera ser considerada como un acto promocional y publicitario
por parte del comercio participante al actuar de buena fe para premiar o distinguir a sus clientes de la forma
que of comercio en particular considere conveniente a sus intereses, por jo que todos los clientes que
acepten el regalo del cupdn y participen en {a promocidn estardn tacitamente aceptando las reglas
establecidas en estas bases legales,

MECANICAS DE JUEGO Y TIPO DE PREMIOS. Cada cupén de la promocidon contendra tres zonas de “rasca”,
{una de ellas en una parte desprendible del cupén). £l participante deberd rascar para descubrir el contenido
oculto y participar en los tres concursos que contiene cada cupdn:

9.1 GANAGOL INSTANTANEO: El participante deberd rascar la primera zona de juego sobre la que
aparecen 5 balones; por cada figura de “GOL” que encuentre bajo el latex desprendible se hara
acreedor a un mejor premio de acuerdo a la siguiente tabla:

¥» CERO GOLES : Sin premio,

» UN GOL: “REINTEGRO” (gana otro cupdn}.

» DOS GOLES: “PREMIO” (premio en especie designado por el establecimiento participante),

» TRES GOLES: "PREMIC PLUS” (premio en especie designado por el establecimiento
participante),

» CUATRO GOLES: 20 € (en metadlico, entregado por |a Entidad Organizadora).

¥ CINCO GOLES: 200 € {en metdlico, entregado por |a Entidad Organizadora).




9.2 GANA GOL POR PUNTOS: El cliente deherd registrar la clave alfanumérica que se encuentra bajo la
zona rascable sefialada en cada cupdn como “CODIGO” {una vez que haya creado su perfil en {a
pagina www.ganagol.com.es); al registrar la clave el sistema hara girar la ruleta de puntos
sefialando ia cantidad cbtenida por el participante, fos cuales se acumulardn en su perfil y le
permitirdn competir en los concursos que se dardn a conocer periddicamente en la misma pagina
WEB, permitiéndole ganar premios en metdlico o canjear puntos por regalos y beneficios
otorgados por las marcas patrocinadoras de LA PROMOCION.

En paralelo a este juego, existird la promocién “GANA GOL COMERCIO”, que serd una competencia
de puntos entre todos los comercios participantes, consistiendo en que cada comercio acumularé
la misma cantidad de puntos que sus clientes acumulen y que seran identificados gracias a los
codigos Informaticos que cada cupdn contiene.

9.3 GANA GOL COLECCICNABLE: Cada cupdn contendrd una zona desprendibie en la cual al rascar el
cliente encontrard una figura coleccionable. Las planillas para que vaya reuniendo su coleccion
podrén ser descargadas en www.ganagol.com.es ; los primeros clientes que redinan las 15 figuras
participantes y lo reporten con una fotografifa al correc a contacto@ganagol.com.es se haran
acreedores a premios en metalico y regalos otorgados por las marcas patrocinadoras de LA
PROMOCION.

1)  CANTIDAD DE PREMIOS A REPARTIR POR EMISION DE 100,000 CUPONES,

o GANAGOL AL INSTANTE:

- 10 premios de 200.00 €

- 100 premios de 20.00 €

- 1,000 premios denominados “PREMIO PLUS”, que serdn en especie consistentes en un descuento
en compra o consumo otorgado por el establecimiento participante,

- 5,000 premios denominados “PREMIO”, que serdn en especie consistentes en un descuento en
compra o consumo otorgado por el establecimiento participante.

- 10,000 premios de “REINTEGRO” consistentes en otro cupén de LA PROMOCION.

* GANAGOL POR PUNTOS:
- 1lpremiode 100 €
- 18 premiosde 50 €
Ademads de Regalos adicionales a definir por parte de las marcas patrocinadoras que se sumen a
LA PROMOCION durante su vigencia y que seran publicados en www.ganagol.com.es

o GANAGOL COLECIONABLE:
- 20 premios de 50 £,
™, Ademds de Regalos adicionales a definir por parte de las marcas patrocinadoras que se sumen a
; ‘LA PROMOCION durante su vigencia y que seran publicades en www.ganagol.com.es

GANAGOL AL INSTANTE:

- 1 premic de 200 €.

- 8 premios de 100 €,
Ademds de Regalos adicionales a definir por parte de las marcas patrocinaderas que se sumen a
LA PROMOCION durante su vigencia y que serdn publicados en www.ganagol.com.es

11) PAGO DE PREMIOS:

Los premios de 20 €, podran ser pagados por el establecimiento participante canjedndolos por un consumo o
servicio de ese valor o por la Entidad Organizadora pagandolo en metalico. Los premios de 50 €, 100 € y de 200 €
en metdiico serdn pagados directamente a los ganadores por la Entidad Organizadora, debiendo para ello
comunicarse o mandar mensaje al +34 910 071 681, o por correo con foto del cupdn ganador a
contacto@ganagcl.com.es, donde se les dardn Instrucciones para recibir su premio. Los ganadores de estos
premios deberan identificarse con su DNI vigente y firmar un recibo acreditando el pago del premio,

Los premios en especie, asi como los reintegros serdn pagados directamente por el establecimiento participante
con la simple presentacion del cupdn ganador. Cada cupdn contendrd en su reverso, ademds de las reglas



basicas de LA PROMOCION, un espaclo reservado para que cada establecimiento participante pueda sefialar
mediante un sello distintivo que un cupén ha sido entregado por ese establecimiento en particuiar, evitando con
ello pagar un premio de un cupédn entregado por un establecimiento diferente.

Los regalos otorgados por las marcas patrocinadoras se entregaran de acuerdo a las reglas que ellos mismos
dispongan y que se publicardan en www.ganagol.com.es como un adendum vinculante a estas BASES LEGALES,

12} CONSENTIMIENTO ¥ PROTECCIIN DE DATOS DE CARACTER PERSONAL,

Los participantes consienten que sus datos sean tratados conforme a las disposiciones de la Ley Organica
1571999 de 13 de Diciembre de proteccidn de datos de caricter personal para el desarrolio de la promaocién
“"GANA GOL CON LOS AMIGOS DEL BARRIO”, asi como para Informar sobre nuevas promoclones y productos
promociocnados por parte de la Entidad Organizadora y de las marcas patrocinadoras. A fin de tratar sus datos,
almacenarlos y proporcionar en el futuro informacion a los participantes que se hayan Inscrito, se solicitard a
aquellos gue se inscriban por primera vez el pertinente consentimiento. En el supuesto de que los participantes
no deseen recibir dichas comunicaciones comerciales, deben asi indicarlo en sus respectivos registros de
participacién. Todos fos usuarios registrados tienen derecho durante el desarrollo de LA PROMOCION a cancelar,
modificar o rectificar sus datos, siendo ia Entidad Organizadora ia responsable del cumplimiento del
ordenamiento legal en la materia.

La inscripcion de los datos personales de los ganadores tendra cardcter obligatorio para la gestién y obtencion
de los premios. Cualquier comunicacidn falsa o errénea podré dar lugar a la descalificacidn del participante, asi
comeo a perder el premio o heneficio chtenido. Los concursantes autorizan a La Entidad Organizadora a utilizar
publicitarlamente su nombre e imagen, en caso de resultar ganadores y aceptar el premio,

13) RESPONSABILIDADES,

La Entidad Organizadora no se hace responsable de las incidencias y sucesos de todo orden que sean provocados
por un caso de fuerza mayor, ya sea por agentes externos naturales {atmosféricos o climatoldgicos) asi como de
indole social {como manifestaciones, huelgas o cualquier tipo de disturbio). Tampoco de las Incidencias que
tengan lugar dentro de los establecimientos participantes como producto de la participacién de los clientes y
que no se sujeten a las reglas establecidas en estas Bases Legales.

La entrega de los premios al instante correspondientes a reintegros o descuentos en consumos o compras serd
total y absoluta responsabilidad del comercio participante, deblendo en todo momento sujetarse a las reglas
establecidas en estas bases legales. Cada comercio participante estard obligado, por el hecho participar en LA
PROMOCION, a cumplir con lo establecido en estas Bases Legales y a pagar los premios que le correspondan de
acuerdo a los cupones que haya entregado a sus clientes. No obstante, no estard obligado a pagar un premio de
un cupdn que no haya sido entregado por ese comercio en particular. Para ello, los cupones traerdn en su
reverso, ademas de un resumen de estas bases legales, un espacio reservado para que cada comercio seiiale
claramente por el método que elija {un sello, firma, etc.) que ese cupdén fue entregado por ese comercio
especifico.

Al ser LA PROMOCION una “Combinacidn Aleatoria con Fines Publicitarios o Promocionales”, de acuerdo a la LEY
13/2011, DE 27 DE MAYO DE REGULACION DEL JUEGO, y como lo establece en su pagina electrdnica la Direccién
General de Ordenacion del Juego, cualquier reclamo por parte de un cliente a un comercio participante quedara
sometido a las normas generales del derecho mercantil y ¢ivil que les puedan resultar de aplicacién. Asi mismo,
en cuanto a los regalos o beneficios en especie que serdn entregados por parte de las marcas patrocinadoras de
ia pramocion {cuya naturaleza y cantidad serd adjuntada a estas Bases Legales mediante un adendum vinculante
a estas bases legales), la Entidad Organizadora tampoco se hard responsable de cualquier defecto,
descompostura o vicio oculto que pudiera tener alguno de estos regalos, ya sea imputable a fa empresa
fabricante o al patrocinador mismo; no obstante, vigilara en todo momento que la entrega del premio o regalo
obtenido por el participante se realice a satisfaccién de este y, en caso de alguna discrepancia, mediard para
resolver satisfactorlamente el incidente,

14).- FISCALIDAD.

A los premios correspondientes a la PROMOCION, les serd de aplicacién la Ley 35/2006 de 28 de Noviembre por
la gue se aprueba el Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas y de modificacién parcial de las Leyes sobre
los Impuestos de Socledades, sobre la Renta de no Residentes, v sobre el patrimonio; el Real Decreto
n2439/2007 de 30 de Marzo, por el que se aprueba su Reglamento y sus modificaciones pq.sté’r"i'éi'és"j ‘él‘--BeaI




Decreto Ley 20/2011 de 30 de Diclembre, de medidas urgentes en materia presupuestaria, tributaria y financiera
para la correccidon del déficit pablico, en su Disposicién Final Segunda Punto 4; Disposiciones Transitorias
Primera y Tercera de la Ley 13/2011 de 27 de Mayo, de Regulacidn del Juego; la disposicidn adicional primera de
la Ley 25/2008, de 22 de diciembre de Modificacion de diversas leyes para su adaptacion a la Ley sobre el libre
acceso a fas actividades de servicio y su ejercicio, y el articulo 48, apartado 6, y apartade 7, nimero 12 de la Ley
13/2011, de 27 de Mayo de Regulacién del Juego y demds disposiciones concordantes y dictadas en su
desarrollo por to que, en su caso, corresponderd a la Entidad Organizadora la prdctica de la retencidn
procedente del Impuesto sobre ta Renta de las Personas Fisicas si hubiere fugar a ello. De conformidad con la
citada normativa, que establece que {os premios concertados por la participacién en juegos, concursos, rifas o
combinaciones aleatorias vinculadas a la venta o promocién de bienes o servicios estdn sujetos a retencidn o
ingreso a cuenta de IRPF siempre que el valor del premio sea superior a 300 euros. De acuerdo a este
ordenamiento legal y derivado de que en la promocién “GANA GOL CON LOS AMIGOS DEL BARRIO” no existen
premios con valor igual o mayor a fos 300 euros, no serd necesario que la Entidad Organizadora realice la
retencién correspondiente. No obstante, serd responsabilidad del ganador, si asi lo estima, informar a la
autoridad fiscal de 1a obtencién de alguno de los premios en metdlico y, en su caso, obtener de la Entidad
Organizadora el documento acreditativo de ello, para lo cual el participante ganador debera confirmar el dia de
la entrega del premio sus datos personales, ast como exhibir en copia su DN! o Tarjeta de residente. La ausencia
de cualquiera de dichos datos supondra la pérdida del derecho a fa recepcion del premio,

Asi mismo, de acuerdo a lo establecido en el articulo 48 de la Ley 13/2011 de 27 de mayo de Ordenacién del
Juego, las personas, fisicas o juridicas, que realicen Combinaciones Aleatorias con Fines Publicitarios o
Promocionales estardn sujetos al pago del Impuesto sobre actividades de juego, correspondiendo éste a una
tasa del 10 % del importe total del valor de mercado de los premios ofrecidos o ventajas concedidas a los
participantes, cuya gestién, recaudacion, liquidacién e inspeccidn del impuesto corresponderd a fa Agencia
Estatal de Administracidn Tributaria. Por lo anterior, serd responsabilidad de la Entidad Organizadora el devengo
de este impuesto en cuanto a todos los premios en metalico iguales o mayores a 20 euros ofrecidos en LA
PROMOCION, siendo en su caso responsabilidad de cada comercio participante el cumplimento de esta
obligacidn en cuanto a los premios en especie que haya entregado, asi como de las marcas patrocinadoras de
aquellos premios o beneficios entregados durante el desarrollo de LA PROMOCION. En el caso de los reintegros,
cuyo premio es solo la oportunidad de volver a participar en la promocién, no existe fiscalidad aplicable toda vez
que la participacién en LA PROMOCION es gratuita.

15) ACEPTACION DE LAS BASES LEGALES Y DE LAS REGLAS DE LA PROMOCION EMITIDAS POR LA ENTIDAD
CRGANIZADORA,

En todos los casos, fa participacién en LA PROMOCION, tanto de los clientes como de los comercios, presupone
un acto de buena fe otorgando igualdad de oportunidades con estricto apego a la ética y la moral, con el
ohjetivo de premiar e incentivar Ia buena relacién entre el piblico en general y el comercio minorista. Cualquier
intento de timo, falsificacidn, modificacidn, conducta abusiva o fraudulenta podrd dar lugar a la descalificacién y
la pérdida de cualquier premio o beneficio que se hubiera podido obtener. La Entidad Organizadora se reserva el
derecho a emprender acciones judiciales contra aquellas personas que considere que han incurrido en una faita
grave que ponga en riesgo la credibilidad o transparencia del desarrollo de LA PROMOCION. Asi mismo, la
Entidad Organizadora se reserva el derecho a cambiar, suspender o modificar la PROMOCION cuando concurra
causa justa o motivos de fuerza mayor que impidan llevarla a término en la forma en que se recogen estas Bases
Legales. La simple participacién en la PROMOCION implica [a aceptacién de estas bases en su totalidad, por lo
que la manifestacién en el sentido contrario contlevard la exclusidn del participante y come consecuencia la
Entidad Organizadora quedard librada del cumplimiento de la obligacién contraida con dicho participante. La
participacion en LA PROMOCION, de las personas fisicas, de los comercios participantes, asi como de las marcas
patrocinadoras supone la aceptacién de las presentes Bases, incluida la aplicacién de la normativa fiscal
obligatoria que resulte de aplicacién.

16} LEY APLICABLE Y SUMISION JURISDICCIONAL,

Esta Pramocion se rige por la legislacién vigente en Espafia, por lo que toda controversia gue pudiera surgir en la
interpretacién y ejecucién de la presente Promocién, se someterd expresamente a la Jurisdiccidn de los
Tribunales de Madrid con renuncia expresa al fuero gue pudiera corresponder,
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