BASES DE LA PROMOCION “ENCIENDE TU MUNDO -
’ VERANO 2020"

'

PRIMERA.- Compaiiia Organizadora

La compafiia organizadora de esta promocion, denominada “ENCIENDE TU
MUNDOQO - Junio-Septiembre 2020”, es JT International Iberia S.L.U. (en
adelante, “JTI").

JTI encarga la gestion y desarrollo de la actividad promocional a la agencia
T-time below the line (en adelante, Ia "Agencia”).

SEGUNDA.- Periodo Promocional

La campafia promocional se desarrollard de conformidad con lo establecido
en las presentes bases y durante el periodo comprendido entre el 1 de junio
2020 y el 30 de septiembre de 2020, ambos inclusive (en adelante “Periodo
Promocicnal”).

Si por causas de fuerza mayor fuera necesario aplazar, modificar, anular o
repetir las condicicnes de la campafia este hecho sera notificado a todos los
participantes, dandole a la modificacién el mismo grado de publicidad que a
las presentes bases.

TERCERA.- Fina[iqad

La campafia promocional tendrd como finalidad promocionar y apoyar las
marcas Camel Filter, Camel Blue, Camel Soft, Camel Activa, Camel-Activa
Double CGO, Camel Activa Purple, Winston Red 20s, Winston.Blue 20s,
Winston Red Soft, Winston Red 100s, Winston XS Plus Gold, Coronas by
Benson, la familia dg Benson London, la familia de American Spirit, Coronas
Negro y Kriger (en adelante, “Productos Promocicnados™) exclusivamente
entre personas maydres de edad y fumadoras.

CUARTA.- Ambito territorial

La campafia promocional sera valida en las Islas Canarias y podra
encontrarse en todos aquellos puntos de venta adheridos a la misma.

Intervendran agent:es promocionales y [a promociéon se comunicara en los
puntos de venta adheridos a través de un stand promocional en la mecanica
de dia (121 Day), é través de los comandos de noche en las actividades de
ocio nocturnas (121 Night) y las Activacicnes en Eventos.

|




QUINTA.- Gratuidad

La presente campafia promocional tendrd caracter gratuito, de tal manera
que para la obtencidn de los premios no sera necesario el desembolso de
cantidad adicional alguna a la compra de los Productos Promocicnados.

SEXTA.- Legitimaciéon para participar

Podran participar en la campafa promocional todas aquellas personas que,
siendo fumadoras, residentes en las Islas Canarias y mayores de 18 afios,
adquieran, durante el Periodo Promocional, cualquiera de los Productos
Promocionados.

No podran participar en la promocién los empleados de JTI, los titulares y
empleados de los puntes de venta ni tampoco todas aquellas personas que
hubieran participado directa o indirectamente en la elaboracion y desarrollo
de la misma como, por ejemplo, los empleados de las Agencias y todo aquel
que pueda estar relacionado con la promocion de manera directa o indirecta.
Tampoco podran participar en la promocion los familiares, en primer grado
de consanguinidad o afinidad, de todos los anteriormente mencionados.

SEPTIMA.- Mecanica promocional y premios
1. Regalos directos

Por la compra de una, des, tres o cinco cajetillas de cualquiera de los
Productos Promocionados, durante el Periodo Promocional el censumidor
podra participar en un juego a través de una tablet mediante el que podra
conocer en ese mismo momento a través del agente promocional o comando
promocional si es 0 no ganador de alguno de los regalos directos que le
ofrecen.

La Tablet lleva instalado un programa que en base a algoritmos realiza una
combinacién aleatoria para la entrega de regalos. Los consumidores
ganadores recibiran el regalo/premio en ese mismo momento por parte de
los agentes promocionales. Los regalos/premios digitales son alojados en [a
pagina web que se menciona posteriormente para ser descargados
Unicamente por el consumidor.

Se dispone de los siguientes regalos directos:
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a) 121 Day |
|

Por la compra de 1 cajetilla, se opta a los siguientes regalos:

o]

Un mechero! Se dispone de 3.625 mecheros que seran distribuidos
por los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice
la promocién; o

Un neceser porta todo. Se dispone de 1.800 neceser porta todo que
seran distribuidos por los agentes promocionales en los puntos de
venta donde' se realice la promocidn; o

Un soporte movil. Se dispone de 2.000 soportes moéviles que serdn
distribuidos por los agentes promocionales en los puntos de venta
donde se realice la promocidn.

Por la compra de 2 cajetillas:

Q

Una botella.'Se dispone de 1.150 botellas que seran distribuidos por
los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice |a
promocion; o

Unas gafas de sol. Se dispone de 1.250 gafas de sol que serin
distribuidos por los agentes promocionales en los puntos de venta
donde se realice la promocién; o

Un espejo con peine. Se dispone de 1.006 espejos con peine que
seran distribuidos por los agentes promocionales en los puntos de
venta donde se realice la promocion.

Por la compra de 3 cajetillas:

o]

Una bolsa d;e deporte. Se dispone de 1.000 bolsas de deporte que
seran distribuidos por los agentes promocionales en los puntos de
venta donde' se realice la promocién; o

Una taza. Se dispone de 1.331 tazas que serdn distribuidos por los
agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocién; o

Una toalla de deporte. Se dispone de 1.300 toallas de deporte que
seran distribuidos por los agentes promocionales en los puntos de
venta donde' se realice la promocion.

b) 121 Night

Por la compra de 1 cajetilla, se opta a los siguientes regalos:

(o]

Un mechero. Se dispone de 182 mecheros que seran distribuidos por
los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocion; o
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Una pulsera luminosa. Se dispone de 241 pulseras luminosas que
seran distribuidas por los agentes promocionales en los puntos de
venta donde se realice la promocién; o

Una gafa luminosa. Se dispone de 241 gafas luminosas que seran
distribuidas por los agentes promocicnales en los puntos de venta
donde se realice la promocién; o

Un llavero bombilla. Se dispone de 241 llaveros-bombilla que seran
distribuidas por los agentes promocicnales en los puntcs de venta
donde se realice la promocion; o

Fotografias Instantineas. Se dispone de 547 fotografias que seran
distribuidas por los agentes promocionales, en los puntos de venta
donde se realice la promocion.

compra de 2 cajetillas:

Un mechero. Se dispone de 46 mecheros que seran distribuidos por
los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocioén; o

Fotografias Instantaneas. Se dispone de 46 fotografias que serdn
distribuidas por los agentes promocionales, en los puntos de venta
donde se realice la promocion; o

Refrescos/consumiciones baja graduacidn: Se dispone de 92
consumiciones que seran distribuidas por los agentes promocionales
en los puntos de venta donde se realice la promocién; o

compra de 3 cajetillas:

Un mechero. Se dispone de 437 mecheros que serén distribuidos por
los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocion; o

Un vale Disa. Se dispone de 292 vales de Disa que seran distribuides
por los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice
la promocién; o

Fotografias Instantineas. Se dispone de 437 fotografias que seran
distribuidas por los agentes promocionales, en los puntos de venta
donde se realice la promocion; o

Consumiciones alta graduacion: Se dispone de 1.116 consumiciones
de alta graduacién que serdn distribuidas por los agentes
promocionales en los puntos de venta donde se realice la promocion.

<) Evento pequeiio (Small Event)

Por la compra de 1 cajetilla, se opta a los siguientes regalos:

(o]

Un mechero. Se dispone de 180 mechercs que seran distribuidos por
los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocién; o
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Foto FotoMatdn. Se dispone de un nimero equivalente a todos los
participantes en la promocidn, al tratarse de un obsequic digital e
intransferible; o
Video SlowMotion. Se dispone de un ndmero equivalente a todos los
participantes en la promocion, al tratarse de un obsequio digital e
intransferible.

compra de 2 cajetillas:

Una consumicién baja graduacién. Se dispone de 80 consumiciones
que seran distribuidas por los agentes promocionales en los puntos
de venta donde se realice la promocidn; o

Un abanico pai-pai. Se dispone de 30 abanicos que seran distribuidos
por los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice
la promocién; o

Un mechero. Se dispone de 30 mecheros que serdn distribuidos por
los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocion; o

Foto FotoMatén. Se dispone de un ndmero equivalente a todos los
participantes en la promocién, al tratarse de un obsequio digital e
intransferible; o

Video SlowMotion. Se dispone de un ndimero equivalente a todos los
participantes en la promocion, al tratarse de un obsequio digital e
intransferible.

compra de 3_cajetillas:

Una consumicién alta graduacidn. Se dispone de 130 consumiciones
que seran distribuidas por los agentes promocionales en los puntos
de venta donde se realice la promocién; o

Una gorra. Se dispone de 50 gorras gue seran distribuidas por los
agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocidn; o

Un mechero. Se dispone de 50 mecheros que seran distribuidos por
los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocidn; o

Foto FotoMatdn. Se dispone de un nimero equivalente a todos los
participantes en la promocion, al tratarse de un obsequio digital e
intransferible; o

Video SlowMotion, Se dispone de un ndmero equivalente a todos los
participantes en la promocion, al tratarse de un obsequio digital e
intransferible.

compra de mas de 3_cajetillas:

Dos consumiciones alta graduacion. Se dispone de 90 consumiciones
que seran djstribuidas por [os agentes promocionales en los puntos
de venta donde se realice la promocién; o
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o Un laybag. Se dispone de 20 unidades que seran distribuidas por los
agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice la
promocién; o

o Un mechero. Se dispone de 20 mecheros que seran distribuidos por
los agentes promocionales en los puntos de venta donde se realice [a
promocion; o

o Foto FotoMatén, Se dispone de un ndmero equivalente a todos los
participantes en la promocién, al tratarse de un obsequio digital e
intransferible; o

o Video SlowMotion. Se dispone de un nimero equivalente a todos los
participantes en la promocidn, al tratarse de un obsequio digital e
intransferible.

Para activar un obsequio digital (fotografia instantdnea o video slowmotion),
es hecesario que el consumidor disponga de un cddigo impreso en la tarjeta
que previamente le ha sido entregada en la zona de compra. La embajadora
de la zona de activacidon debe escanear el codigo alfanumérico disponible en
la tarjeta de cada usuario. Este cddige alfanumérico tiene como Unico fin
validar una sola participacion a la activacién. El video/foto quedara alojado
temporalmente en la web de la promocion www.enciendetumundo.com. El
video/foto  resultante se  podra previsualizar en la  web
www.enciendetumundo.com en ese mismo instante e incluso repetirse. El
usuario podra descargarlo accediendo a la web www.enciendetumundo.com
e introduciendo su cédigo alfanumérico impreso en la tarjeta, pudiendo
descargarlo en su dispositivo si asi lo deseara.

Los regalos que se utilizan como obsequio en la presente campafia
promocional no despliegan ningln signo distintivo de ninguna de las marcas
de productos del tabaco de JTI. Por tanto, los obsequios omiten el nombre,
marca, simbolos y cualesquiera otros signos utilizados para sus productos
del tabaco.

Asimismo, [os regalos ofrecidos en las campafias de 121 Day, 121 Night y
Eventos son distintos al tratarse de pUblicos objetivos distintos, si bien la
cuantfa de los regalos entregados es muy similar.

Para obtener cualquiera de los regalos no seré necesario que el consumidor
desembolse importe adicional alguno, sino que le serd adjudicado en el

momento de la compra en el interior del punto de venta por el agente
promocional.

OCTAVA.- Proteccién de datos

1. Identidad y datos de contacto del responsable,
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Los datos personalés que se faciliten en el marco de la entrega de premios
consistentes en fotografia instantdnea o video slowmotion (imagen) seran
incorporados a un registro de actividades de tratamiento titularidad de JTI.
Para cualquier duda en materia de proteccién de datos, los participantes
podrdn contactar con JTI a través de [a direccidén de correo electrénico datos-
personales-canarias@jti.com 0 en virtud de carta dirigida a JTI, en Paseo de la
Castellana, 66, 28046, de Madrid, a la atencidén del Departamento Legal.

2. Finalidades y bases juridicas del tratamiento.

JTI tratara estos datos para desarrollar la promocién y, en su caso, atender
reclamaciones.

El tratamiento de los datos personales se considera legitimo al haber
obtenide el consentimiento del titular a tales efectos y tratarse de la
ejecucién de unas bases aceptadas de igual modo. E| consentimiento podra
ser revocado en cualquier momento. No obstante, ello podria implicar la
imposibilidad de seguir participando en la promocién.

3. Conservacién de los datos.

La fotografia instantanea y el video slow motion quedaran alojados en la web
“www.enciendetumundo.com” durante el Periodo Promocional. Tras ello,
seran suprimidos.

4. Medidas de seguridad.

IJTI tratara los datos personales de los participantes de manera
absolutamente confidencial. Asimismo, declara haber implantado medidas
técnicas y organizativas adecuadas para garantizar su seguridad y evitar su
destruccién, pérdida, acceso ilicito o alteracién ilicita. A la hora de determinar
estas medidas, se han tenido en cuenta criterios como el alcance, el contexto
y los fines del tratamiento, el estado de |a técnica y los riesgos existentes.

5. Derechos de los participantes.

El titular podréd ejercitar sus derechos de acceso, cancelacion, rectificacion,
limitacién, portabilidad y oposicion, dirigiéndose a JTI a través del correc
electrénico datos-personales-canarias@jti.com o a través de carta dirigida a
JTI, en Pasec de la Castellana, 66, 28046, de Madrid, a la atencidn del
Departamento Legal.

La solicitud debera contener copia de su DNI u otro documento identificativo
equivalente, asi como el contenido minimo previsto en la normativa
aplicable. Si la solicitud no reline los requisitos especificados, JTI podra
requerir su subsanacién. No se exigird contraprestacién alguna por el
ejercicio de los derechos. Asimismo, en el caso en el que el participante
considere que JTI ha tratado sus datos personales infringiendo la normativa,

|
|
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|
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dispone del derecho de presentar una reclamacién ante la Agencia Espafiola
de Proteccién de Datos o autoridad de control correspondiente,

6. Destinatarios de los Datos Personales.

Los datos personales no serdn cedidos a otras personas o empresas para ser
utilizados para sus propios fines.

No obstante, algunas entidades subcontratadas por JTI podrian acceder a los
mismos en su calidad de encargados del tratamiento con el fin de colaborar
en la gestion y desarrollo de la promocidn.

JTI se asegura de que todas estas entidades cumplan con la normativa de
proteccién de datos, que también les resulta directamente aplicable.

En particular, seran encargados del tratamiento:

- T-Time the line y Clircuma Studio SLU. La finalidad con la que tratara
los datos personales es la de gestionar el desarrollo de [a promocién.

NOVENA.~ Consideraciones de caracter tributario

Los premios en especie derivados de la participacién en juegos, concursos o
combinaciones alternativas vinculadas a la venta o promocién de bienes o
servicios estaran sujetos a ingreso a cuenta del porcentaje que en cada
momento legalmente proceda y, siempre y cuando, la base de retencién o
ingreso a cuenta del premic sea supericr a 300 euros.

Corresponde al premiado incorporar tanto el valor del premio como, en su
caso, el del ingreso a cuenta no repercutido en su Declaracion Anual del
Impuesto sobre la Renta de las Perscnas Fisicas.

DECIMA.- Aceptacién de las bases

Se informa a los posibles participantes que el simple hecho de participar en
la presente campafia promocional implica la aceptacién expresa y sin
reservas de las presentes bases asi como la sumisién a las decisiones
interpretativas que de las mismas efectle JTI. Las bases quedardn
depositadas ante el Notario de Las Palmas de Gran Canaria, D. Miguel Ramos
Linares, situada en la ¢/ Buenos Aires, n®10, 22 planta.

Estas bases podran ser consultadas también por los participantes en el
archivo notarial de bases de concursos y sorteos (ABACO) y en la siguiente
direccion de Internet: www.notariado.org.
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JTI se reserva el derecho de eliminar justificadamente a cualquier usuario
que defraude, altere o inutilice el buen funcionamiento y el transcurso normal
y reglamentario de la campafa promocicnal.

Igualmente, JTI podrd, en el caso de detectar un uso fraudulento en la
promocion, modificar las presentes bases en aquellas disposiciones gque
fueran pertinentes para lograr el correcto funcionamiento de la misma.

JTI se reserva el derecho a realizar modificaciones o afiadir anexos sucesivos
sobre su mecdnica y premios, siempre que las mismas estén justificadas o
no perjudiquen a los participantes y se comuniquen a éstos debidamente.
Dichas modificaciones se comunicaréan en la web ABACO.

Esta promocidén se rige por la legislacién vigente en Espafia y por las
presentes bases.
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