! DOCUMENTO
“LA TRIPLE SUERTE"- 2026 CANARIAS
PRIMERA. - Compaiiia Organizadora

/ ) La compafila organizadora de esta promacidn, denominada “LA TRIPLE SUERTE 2026 a5 IT
International Ibera, 5.LL). {en adelanta, “ITI").

| MM encarga la gestion y desarrolla de La actividad promecional a la agencia MEYER ACTION
| MARKETING, 5.L. [en adelants, Lo "Agancia”).

SEGUNDA.- Perioda Promocional

La promocidn se desarrollard de conformidad con lo establecide en las presentes bases y
durante ol perisdo comprandida antre al 2 de marzo y el 10 da maya 2026, ambes incluske (en

, &l “Parioda Pr lonal®). Las sollcitudes da participacidn anteraras y postariares
adicha fecha no podrén participar an la Fromocidn.

Sl por causas de tuerza mayor fusra necasaro aplazar, modificer, snular o repatic las
candiciones de la promociin aste hecho serd notificado a todos los participantes, déndole g la
madificacidn el mismo grada de publicidad qua a lns prasantes bases a trevds de laweb ABACO
pertanacients a www.notarado.org -

TERCERA.- Finalidad

La promocidn tendrd como finalidad promocionar y apoyar todos los productos de
cigarrillos de Llas marcas Winaton, Banson & Hadges, Camal, Coronas, Kriger y American Spirlt
(an adelante “Productos Promoci dos"), mediants la reslizacidn de una campafia
it lonal en los Est adharidos a la promocidn, exclusivamente antra parsanas
mayoras da adad y fumadaoras.

CUARTA.- Ambito territorial

La promacidn serd vilida en todas |as |slas Canarias y podrd ancontrarss dnicamants en todos
aquallos puntos de venta adharidos & la misema.

La premocidn sa comunicard exclushamante dantrs da los puntes de venta adhenidos a travds
da materiales promocionales e Intervendrin agentes promocionalas,

QUINTA.- Gratuidad

a presente promocion tendrd cardcter gratuito, de tal manera qua para e obtencldn de los
los no serd necesario el desembaolso de cantidad adicional alguna a la compra de los

Praductos Promocionados.

SEXTA.- Legitimacidn para participar

Podrdén parthcipar an la pr idn todas aquellas parsonas flskcas fumadaras, mayaras da 18
afigg, residentes an kslas Canarlas v qua cumplan con todos les reguisitos previstos en las
prasentes basaes legales, que adguisran, durants ¢l Pericdo Promocional, cualquiera da los
Productos Promacionados.




Mo abstanta lo antenor, no podrin participar en la promecidn los empleados da JT1, los titulares
y ampleados de los puntes de venta ni tampoco todas sguellas personas que hubleran
participado directa o indi wente #n la elaboracidn y desarrolle de la promocién (incluido
el pquipo de promotores, embajadores de la marca y sus agencias de publicidad y promocidn).
Tampogo podrin participar en la promocidn los familiares, en primar grado de consanguinidad
o afinidad, de todos los anteformants mencionados.

SEPTIMA.- Mecinica promacional y Pramias

Todos aqualles consurmidores qua, duranta al Penoda Promocional, adguieran al menas una
[1junidad da los Productos Pmmcluudnu. padrdn accadar a la promacidn a travds del cddige
QRp e an los material lcackin del punto de venta adherido a la promacidn.

La participaciin deberd reall exclushvamente dentro de los puntos de venta adheridos a la
promacian, 5 sa detectase participaciones fuera de los puntos de venta adheridos, el
organizador tendri derecho @ anular las mismas por mcumplimiento axpreso de las presantes
Bases Logales.

1) MECANICA DE CODIGO QR CON MOMENTO GANADOR

El consumidor que compre, dantre del Perads Promocional, al menos waa (1) unidad
da los Productos Promocionados en los puntos de venta adscrites a la campadia
pramocional, tiene la posibibdad de acceder a ella escansando, con su telélana mdwil,
al sddign QR que se ancuentra an los elementos de comunicacidn de la promocitn,
siompre dentro del punto de venta, Al hacerlo, aparecerd en la pantalla del midwil
participante una aplicacidn wab gue La ird indicando los pasas a saguir. El consumitor
dispondri de tres (3) minutos pars cumpdimantar la participacidn,

Para acceded, el taléfons mdvil dabe satar squipado con cdmara y conaxidn de datos a
intarniat para la lectura de los codigos QR que dan acceso a la promocidn. Cualquier
falls en el teléfono mdwil o an las conexiones de datos da estos, sardn Tolalments
apenas a la promocidn y deberdn reclamarse a las p dores originalas respecti

La identificacién de cada participants se realizard mediante sl nimers de taléfana
il solicitado ad inicho {en el cual deberd anteponedse sl prafijo de pals +34), y
mstard asociado a las tecturas de codigos de los productss y, an consacuencia, al
canje da loa pramios. Siun participants inraduce arrdneamanta el ndmero da mdvil
con al cual estd participanda, no podrd recibir ol premiz an caso de resultar ganador.

A continuacidn, el consumidor dabard cumplimentar el formularic de registro que
aparece an la pantatla del mévil donde se la pedini confirmaciin sobre el hecho de ser
fumador, mayor de edad, o lectura ¥ aceptacidn de las presentes bases legales y
ndmero de teléfona mdvil de contacto, requisitos para poder participar.

Poster la aplicacién podird permise para abrir la cdmara del mdvil, y una vaz
abiarta, ol consumidor deberd escanear sl drea nagra de la parte del products
promocionada an el qua aparece sl cddige da trazabilidad, sin el plistico que recubne
al milarmo (similar 8 un cddigo QR pequac). El escanes lo hace automdticamants la
aplicacion, una vaz qua detecta la imagen del codigo da trazabilidad, 5 no 58 cumple

as5te requisito no serd posible la participacidn y serd considerada coma no vilida,

En ese mismo instante, &n coso de que diche codiga sea valida (s decir, qus no haya
sida utilizado anteriarments y que corresponda a un Products promocionado), o



consumidor hard girar la nileta y sabri, de forma automatica, si ha sido premiado o no,

¥ en caso de que &, cudl es el premio correspondiente. Para acceder al premio, el

,'f-\'l consumidar deberd pinchar el botdn para canjear el pramio, y al hacarlo racibird a los
/ | pocas segundas un SMS con L informacién para el canje.

| Los premios daberdn canjearsa an sl misma purits de vanta y an al misma momanto da
la asignachkin, enseduindole al parsanal dal punta de venta el SMS con la confirmacian
diel pramic. Se daja expresaments sstablecido gue no podrdn canjearse Loa pramics en
un punio de vanta diferante ni en un momento diferante 8 la saignacidn adginal del
misma.

Cada consumidor podrd participar tantas veces como Productos Promocionados
adquisra duranta el Pefods Promocional, pudiando realizar hasta un mdxima da once
{11} participacionas por dia. En cazo de llegar al imite mdxirma, el consumidar deberd
asparar ol dia sigulents para podar continuar con la carga de las participaciones,

La cantidad mdxima de participaciones por dia por participants s da 11. La cantidad
méxima de pramios a las qua un mismo participants pueads accedar durants al
periodo promocional es de echo (8], Sa entendard qua un mismo participants es
aqualla parsana en el qua caincida alguno de los sigulenteas datos: dispositive midvil,
mubmare da mdwvil.

Sa conalderard que existe indicacidn falsa o Indiclos de kentidad falsa o fraude,
cuando se reall ragiatros wtl joun dato parsonal y mazclando el resto; asto es,
por ejemglo, manteniendo el teléfona, pero modificanda lwego el nombre y spellidos.
Caia participants deba registrarse ssampra con sus proplos datos personalas, ain
madificarios en ningdn caso. La deteccidn de esta actividad
ocasionard la descalificacidn inmediata del participante y, en ese caso, La
impaaibilidad de reciblr 8l premia, resensindase el Organizador La interposicidn da
acciones legales en caso de producirse la conducta punible descrita anteriormenta,

El Organizador no se responsabiliza de cuslesquiers da los errores que pudieran
camatar los participantes a la hora da facilitar sus datos parsonales y especialmante
no e haca responsable de los srmores que pudiaran darse en La antrega de (os
pramios cuanda eatos sean consacuancia dal regiatra Incorecto, Incomplats o
amdneo de los datos selicitades a los participantes, espacialmants con su ndmang da
madeal.

DEFINICION DEL MOMENTO GANADOR

Los momentos ganadores serin definides en forma andnima y alaatoria por medios
electrinicos, a travds de una harramiants informatica (software] que utiliza algoritmes
aleatorios desarrcllada para tal fin, Los criterios de definicidn aleatorn de esta
herramienta informatica sardn depositados anta Motaro al mismo tiempo que las
prasentes bases legales,

En &l supuasta de que algin Momeanta Ganador no caincida con ninguna participacidn,
ol pramibo se otorgard al sigubente participants inmediatamanta pastarlor al Momanto
Ganador.



3) PREMIOS DE LA PROMOCION

La cantidad total de pramios a Los que pedrdn aptar los consumidorss es de oche mil
(B.00)) unidades de premios en metalico, diswmbukdos de la siguienta manera:
noveciantos (300] premios de 20£, mil cincuenia (1.050} pramics de 15€, dos mil
cuMracientas cincuanta (2.450) premios de 10£, y tras mil salsclantos (3.600) prembos
& 5€. Bl diners resultante de los pramios serd un cridito que deberd ser consumido an
&l punto da venta donds ha sldo asignado y en ese mésma moments, El pramic no podri
sarcanjesda por dinero an metilico ni por otro bien o servicio que no sean los ofrecidos
ydisponibles por el punto deventa donde ha resultado ganador el participante. En caso
de resultar ganador, el participante recibird un SM5 con los datos del premio, v que
deberd ensafar al vendedor dal punto de venta an as8 momento para acceder al
misma.

Parderan el derscho al premio aquellos ganadares que no cumplan los requisitos
exigidos an las presantes bases legales (qua no sea mayor de edad, que no acepta las
bases lagalas, que la imagen dal codigo ascaneado no s corresponda con ninguna de
los Productos Promocionsdos, qus hayva intentado participar varias veces la misma
Imagen, que los datos facilitados sean ardness o que excedan el tiempo de
participacién establacido). En los cases definidos previamente, se quedard el premia
daslarto,

Todos los premios serdn personales e intransferibles, por lo que no podrdn ser objelo
de cambio, alteracién o cesion a tercercs. Quada prohibida, igualments, la
comarcialiracion y'o venta de astos.

El ganador tendrd daracha a renunclar @ los premics o regalos ganados; sin embargs,
mo podrd an ningln caso canjearlos por otres premios distintos,

IM declina cuslquier responsabilidad por problamas da cualquier naturaleza que
escapen a su control o que sean imputables a prestadores de servicios intermadiarios
0 terceros.
En &l supussto de que no s pueda sniregar alguno da los premios par falta da
cansumidoras, dstos quedardn desiaros.

OCTAVA. Datos de cardcter perscnal

1} Identidad y dates de contacto del resp bl

Los datos parsonales que se facilitan en el marco de la promocién serdn tratados por ITI. Para
cualquier duda en material de proteccion de datos, los participantes podrin contactar con T
a través da la dirsccion de correa alactrénico datos-personalas@iti.com o an virtud de cana
dirigida a IT, &n Paseo de la Castellana 86, 28048, Madrid, a la atencidn del Deparmaments

legal.
2} Datos parsonsles tratados an la Promocldn

Dwrants la promecidn, a efectos de identificacién del consumidor en el sistema da ITl comoe
participante, ITl necesita tratar el ndmero de taléfono movil, la direccidn IP, sistema operativo
¥ navegador web de los dispositivas mdviles de los consumidanss; junto con la confirmacian da
su condicidn da furmador y de mayor de adad.



3) Finalidades y bases |uridicas del tratambants

T podrd tratar loa datos parsonales que pudisnan recabarse de conformidad con Lo dispuesto
in &l apartado 8.2, antarior con la finalidad de desamollar ln promocidn y respondar & cuslquier
sulta relacionada con la misma, asl como, en su caso, atender sventualas reclamacionas.,

El tratamianto da los datos perscnales se considera legitimo al ser necesario para La sjecucion
e la relacién contractual generada al aceptar las presantes bases lagales y participar en el
BOrtEo,
isma, ¢l tratamiento de L& imagen del ganador del viaje podrd fundamentarse an el
imiento expraso que posda prestar al ganador y'o sus acompafantas.

| 4) Conservacidnde los dates
|

|| Lo datos de los participantes se consenvardn dnicamente hasta la verificacién de que cumplen
\ 98 requisitos para participar en la promocién o hasta gque el participante retire su
1 msento, an cualquier momanto, sin qua ello afecta & W licitud dal tratamiento previo a
\ retirada. Una vez realizeda dicha comprobaciin, los datos de aguallos que no resulten
"-.. Enmm ni suplentes serdn eliminadas o, an su caso, blogueados durante un plazo de &

. para atendar posibles mclamacionas. Transcurrido este periodo, serdn eliminados de
.\EDHM definitiva.

| Lod-datos de los genadare $e conservardn hasta la entrega y aceptacidn del premio o hasta qus
| &l gonsumidor retine su consentimients, en cualguiar moments, sin que sllo afects a la leiwd
| del tratamiento previo a su retirada. Pastariorments, sa mantendran bloquesdos durante un
| plazo de & messs, para el cumplimients da oblgscionas legaies v \a atencidn de posibles
[ responsabilidades derivadas de su tratamienta.
5 Medidas de seguridad
E T tratard kos datos parsonales da los participantes de manera absolutaments confidencial.
| Asimisma, declars haber implantado medidas técnicas y organizathas adecusdas para
garantizar su saguridad y evitar su destruccidn, pirdida, scceso o alteracidn flicita. A la hora de
determinar astas madidas, se han tenido en cuenta criterios como el alcance, el contexto ylos
| fines del tratamiento, ¢l estade de la técnica y Los resgos existentas.

| &) Derechas de los participantes

|
| El participante podrd sjercitar sus derschos de accasa, rectificacidn, supraaidn, oposichin,
| portabilidad y limitacidn al tratamiento de sus datos, ssf coma retirer au consentimbanto an
|cualquier mamento (sin que ello afscts & |a licitud del tratamisnto previo 8 su retisada) de
ponformidad con lo bilecida an lar tha vigente, didgiéndose a IT1 8 travds del cormeo
metronico datos-parsonales@iticom o a travds da carta dirgda o IT), en Paseo de la
atellana, 66, 28046, de Madrid, a la atanciin del Depamamaento Legal,

citud daberd contener 8l contanido minimo previste en la normativa aplicable. Si to
sol noradne los requisitcs especificados, T podrd requerir su subsanacidn. Mo sa exigird
contraprastacion alguna por of ajarcicio de los derechos. Asimismo, en ol caso an el qus el
participants considera que JTI ha tratado sus dates personales infringienda |a nermativa,
dispone del derscho de prasantar una reclamacién ante la Agencia Espafola de Proteccidn de

Datos o autoridad da control correspondients.




7) Comunicaciones de los datos personales
a.  Destinatarios

IM ne comunicard sus datos parsanalas a tercaros, salvo abligacidn legal. En este sentida, ITI
podrd  comunbcar, an su caso, sus datos personales a organismos plblicos [p.oej.
Administracienes Plblicas, Jusces v Tribunsles, Fuerzas y Cusrpos de Saguridad del Estada,
etc.) con la finalided de dar cumplimianto a las disposicionas lagalas vigentes, siendo la base
de lagitimacidn do esta comunicacidn el cumplimients de dichas obligaciones legales.
Asimisma, los datos personales del ganador del wisje y sus acompafiantes podrin ses
camunicados a terceras entidades, on su condickén de prestadoras de loa servicios, por
ejerniplo, con fines de gestidn de transporte, hospedaje o manutancisn en el rdgiman previsto.

Padirdn sccedar también a los datos parsonales de los participantes terceros provsadores de
SBMACIOE qUA, COMO consscuancia de la prestacién de dichos sendcios, accedan y traten los
datos parsanales en nambra y por cuenta de IT] én calidad de encargados del tratamiento, JTI
58 asagura de que todas las entidades cumplan con la normativa de proteccidn de datos y que
han firmado un contrato de encangado dal tratamisnto con todas ellas, de canformidad con los
articulos 28,3 dal RGPDy 33 da la LOPDGDD. En parthcular y antre otros, tendrdn la condicidn
de encargados del tratamisnta:

- Meyer Action Marketing, 5.L., con domicilio social en Cf Goya 8, 2 izquberda, 26001,
Madrid (la “Agencia®), con finas de organizacidn de la Promaocidn, La finalidad con la
que tratard los datos es la gestién del contacto con los consumidores para la gestién
deincidancias y La entrega de los premios.

= Rosas Estudio de Comunicacidn, 5.L., con domicilio social an Via Laistana &4, Pral,
08003, Barcelona, con fines de almacenamiento y consaracidn detoda La informacidn
parscnal relativa a la Promociin.

b. Transfersncias de datos personales o tercercs paises

Il podrd transfers clenos datos parsonales a terceros paises, ajencs al Eapacio Econdmica
Eurepes, cuanda estos teritarnios hayan sido declarados con un nivel adecuado de proteccidn
por la Comisidn Europes, como es &l caso de Suiza mediante la Decisitn de Adecuacidn de la
Comdsldn Europaa de fecha 26 de jullo del afo 2000, o implementando las medidas v
sahaguardas adecuadas pars proteger La integridad, conlidencialidad v seguridad de los datos,
por ajemple, madiante las pandiantes Clausulas Contractusl Tipo aprobadas por la
Comisidn Europaea.

MOVEMA. - Consideracionss de caricter tributarks

D confarmidad con al articulo 181,7 de la Ley del Impuesto sobee |a Ranta de las Personas
Figicas y el articulo 75.2 del Peglamento del Impuesto sobre la Renta de las Personas Flalcas,
podrdn estar supslos a retencion o ingreso a cuenta los premics gue sa entraguan por |a
participacidn en jusges, concursas, ritas, o combinaciones alaatorias vinculadas a la venta o
promocidn de bisnes o serdcics. El importe de la retencidn serd el vigante &n &l momento de la
antrega del pramio,

Tl s hard cargo del impons corespondients al ingreso & cuenta del Impuests sobre la Renta
de Las Personas Fisicas sobre el valor de diche premio, Sin embargn, comesponde a todos los



pramiados incorporar tanto el valor del premio como el del ingraso a cuanta no reparculido an
su Declaracidn Anual del Impuesto sobre La Renta de las Personas Fisicas.

Tl achierts a los ganadores que, depandiando da su nivel de renta, la iIncorporacidn dal valor
del pramio y del ingreso a cuenta a su declaracién podria suponer un incremento en loa

Impuastos gue IENGAN que pagar por IRPF.

Se informa a los posibles particlpantes qua el simple hecho de participar en la presente
campaia promocional implica la aceptaciin exprasa y sin resenvas de las presentes Bases, osl
coma la sumisidn o Los decisionas Intepratativas que de las mismas efectde IT). Las Bases
guedardn depositadas ante notaro y podrdn ser consultadas en la Maotarla de Carlos José
Jarabo Rivera, C/Micolis Estévanaez 8, 2°, 38007 Las Palmas de Gran Canaria y en Lo pagina web
s notariado.orglabaco.

|I I se reserva el derecho de eliminar pustificadaments a cualquier usuario que dalraude, altars

| o nutilice el buen funcionamsento y el normal y reg tario de la campafa

I| promacional.

\ Igualmente, ITl podrd, an ol caso de datectar un uso fraudulents an Lo campata promocional,
", madificar las presentes Basas en aquallas dispoalclones qua fusran pertinentes para lograr el

|| Eorectn funelonamianto de La misma.

| JT 8a resarva ol deracho 8 realizar modificaciones o afadir anexos sucesivos sobre su
|[ mecdnica y pramies slempre gue las mismas estén justificadas o no perjudiquen a los
/ participantas y se comuniquen a éstos debidamente, Dichas modificaciones se comunicardn

an lawab ABACO.
Esta compafia promocional sa rige por la legislacidn vigente en Espafia y por la8 prasantes
bases.

FEBRERO 2026

JT INTERNATIONAL IBERIA S.L.U.
p.p. Jose Pedro Monteiro de Oliveira
Apoderado

DNI: Y9779072-S




Para la promochin Triple Suerte en lalas Cananas sa ha desamollado una webapp que askgna
los premios medianie un algoriimo basado en un modelo de probabilidad progresiva.

Modelo de Ciclo de Participacién Progresivo

Cada establacimiento opara con un ciclo configurado inicialmente en 75 escaneos por premio
{valor ajustable durante la campaiia sl fuera necesaria),

El sisterna funciona baja una idgica de probabilidad crechents:

+ (Cada vaz qua un participanie interachia sin que s& haya entregado un premio, la
prababilidad da que & sigulante escanea resulte ganador aumenta de forma progresiva,

+ Este mecanisma garantiza que los premics sa entreguen de manera eventual dentrc de
cada ciclo.

s Seevila asi la generacidn de rachas exceshivaments largas sin ganadones, aportando
aquilibric y previsibidad al sistema.

Da este modo, 8 mayor avanca dentro dal cicka de un establecimianto, mayor es la probabilidad
de que se asigne un premio.

Sistamna dae Prioridades de Premios

[El algoritmo incorpora un sistema de prioridades que determina e orden de asignacién an
funcidn del tipo de premia disponible.

En eala casa, los premios de 20€ cuentan con mayor priordad frente al resta, con el abjetiva de
asegurar su enfrega en las primeras fases de la campafia y en la mayoria de los

Gastidn de Stock

La asignacidn de premios estd condiclonada a la disponibilidad real de stock en cada
establecimienta.

= 5iun tipa de premio sa agoia, el sistema continlia entregando los pramics disponibles
sigulendn al arden de pricndad establacido y el modelo de probabilidad progreaiva,

= Durante la camparia, s& realizard una supenvisidn activa y, en su caso, 58 podra
reasignar stock entre establecimientos para garantizar una distribucién equilibrada.

Este madels combina aleatoriedad controlada, prograsividad v gestidn dindmica de inventaro,
asagurando un sistema iransparente, equilibrado y alineado con ks objethvos de la promocian

/



