BASES LEGALES DE LA PROMOGCION DDCUMENTU

=LA TRIPLE SUERTE"- 2026 CANARIAS UNIDD

PRIMERA.- Compafiia Organizadara

La campafla srganizadora de esta promeocidn, denominada “LA TRIPLE SUERTE™- es IT
Intermationad ibaria, 5.L.0. jan sdalante, “ITI").

M encarga la gestidn y desarrolle da la activided premocicnal a la agencia MEYER ACTION
MARKETING, 5.L. (en adelante, la “Agencia®).

SEGUNDA.- Pericda Promacicnal

La promacidn se desarrollard de conformidad con lo establacido en las presentes bases y
duranta el perioda comprandido antre al 2 da marza y el 10 de mayo 2028, ambos Inclushae (an

~_aglelante, el “Periado P janal”). Las salicitudes de participscidn antenanes y pastararas
a dicha fecha no padrdn participar en la Pramecidn.

5i por cousas de fuerza mayor fuera necesario aplazar, modificar, anular o repetir las
condiciones da la promacion esta hacho sard notificads & todos los participantas, déndala 8 la
madificackinel riamo grado de publicidad qua a las pressntes bases a través ca lawaeb ABACD
pertanackanta & waw.notarado.org .

TERCERA.- Finalidad

La promocidn tendrd como finalidad promocionar y apoyar todos los produstos de
cigarmillos de las marcas Winston, Benson & Hedges, Camel, Coronas, Kriger y American Spirit
{en adelanta “Productos Promocionados”), mediants la realizacidn de una campafia
pramacional en los Estancos adharidos a la promocidn, axclush:amants antre persanas
mayoras da adad y fumadaras,

CUARTA.= Ambito territorial

La prumnqldln sard vilida en todas las [slas mﬂﬂlymﬁ encontrans Unicaments en todos
aquedlos puntos de venta adheridos a la misma.

La promacidn 88 comenécand axcluahamenta dantro da los puntos de venta adharidos a travds
da materialas promocionales & intervendrdn agentes promocionales.

QUINTA.- Gratuidad

La presante promachin tandrd candcter gratulto, de tal manera gue para la chtencidn de los
pramics no sard necesaro el desembolso de cantidad adicional alguna a la compra de los
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SEXTA.- Legitimacidn para participar

Padrdn participar an la promocidn todas aquallas perscnas fisicas fumadoras, mayores da 18
afioa, residentea an lalas Canarias y gue cumplan con todos los reguisitos previstos en las
presantes bases lagales, que adguisran, durante el Periodo Promocional, cuslquisra de los
Productos Promocionados.



Mo obatanta lo anterior, no podran participar an la promocian los ampleados de [T1, los titulares
v ampleados da o3 puntos de venta nl tempoco todas aquellas parsonas qua hubiaran
participado dérecta o Indirectamante an la alaboracidn y d o e L idn (incluido
&l squipo de promotores, smbajadores de la marca y sus agencias de publicidad y promocidn).
Tampoco podrin participar en la promacidn los famillares, en primer grado de consanguinidad
o afinidad, de todoes los anteriormenta mencionados,

Todos aquellos consurnidores que, durants ol Parodo Promocional, adquiaran al rmenas una
[1) unidad de los Productos Promacionades, podrdn acceder a la promocidn a travds del cddigo
QF presanta en los materiales de comunicacidn del punto da venta adharido a la promockin.

La participacidn deberd realizarss exclusivamanta dentro de los puntos devents pdharidos a la
promacidn. 51 se detectase participaciones fusra de los puntos de venta adharidos, sl
organizader tendrid derecho a anular las mismas por incumplimisnto axpreso da las presantes
Bases Legales,

1) MECANICA DE CODIGO QR CON MOMENTO GANADOR

El onsumidar qua compra, dentro del Periodo Promachonal, 8l mesnas wha (1] unidad
da los Productes Promocionados en los puntos de venta sdscritos a la compafia
promocional, tena la posibilidad de acceder a ella escansando, con su teldfona mdwil,
al eddign QR qua s encusntra an Lo alamantos de comunicaciin de la promociin,
slempre dentro del punto de venta. Al hacerlo, aparecerd an la pantalla del mdwil
participante una aplicacidn web qua |e ird indicanda las pasos a saguir. EL consumidar
dispondrd da tres (3) minutos para cumplimantar la pamicipacitn,

Para accedar, al teldlano mdvil daba estar equipadao con cdmara y conaxidn de datos a
intarnet para la lectura de los cddiges QR que dan acceso a la promecidn, Cualguier
falle an &l taléfons mdvil o en las conexionas da datos de astos, sardn tolalments
ajanas a la promocidn y deberdn reclamarsa a los proveadores originales respectivos,

La idemificacidn da cada participante sa realizard mediante al nimens de teléfana
il salicitado al inkeio [en ol cual daberd antepansrss el prafijo de pals +34), ¥
astard asocisdo & |as lecturas de cddigos da los productos y, an consecuencia, al
canje de loa premios. Siun participanta intreduce srdnaamanta al mimars da edail
con al cual astd participando, no podrd recibir al premic an caso da resultar ganador,

& continuacion, o consumidor deberd cumplimentar el formularic de registro que
aparecs en la pantalla del mdvil donde se le pedird confirmacidn sobre el hecho de ser
fumadar, mayar de adad, la lectura y aceptacidn de las presentes bases legales y
ndmers de teléfono mdvil de contacts, requisitos para poder participar.

Posteriorments, la aplicacion pedird parmiso para abrir la cidrmara del mdwil, y wna vaz
abiarta, 8l consumidor debard escansar el drea nagra de la parte del praducto
promocionadao en el gue aparece el codige de trazabilidad, sin al plistico qua recubre
ol misma (similar o un codigo QR peguedfio). EL ascanes lo hace automdtcamaents la
aplicacidn, una vez que detecta la imagen del codigo de trazabilidad, 51 no s8 cumple
este requisito no serd posible la participacidn y serd considerada coma no wilida,

En s mismo instants, &n caso de que dicho codigo sea vilida (ss decir, que no haya
sido utilizado ar ¥ qua ponda & un Producto promacionada), el




consumidor sabei, és forma autamdtica, si ha side pramisde o no, y 8 coS0 da que 8,
cuwil es ol pl'll'l'ﬂﬂ mrmqnmnnm. Para accedar al premio, &l consumidor deberd
pinchar sl botdn para canjear &l premio, y al hacerio recibird a los pocos SeguURGes Un
5M3 con la informacian paca el canja.

Pl

| Loa prarnios deberdn canjasrsa an al mismo punta de vanta yan ol mismo momento da
| la asignacidn, ensefidndcle al persanal del punto de vanta el SMS con la confirmacian
| del premio. Sa deja exprasaments establecido que no podrin canjearse los pramios an
| um punte de vants diferents ni an un momento diferente a la asignacidn original dal
miama.

Cada consumidor podrd participar tantas veces como Productos Promocionados
adquiera duranta el Perloda Pramacional, pudisnda realizar hasta un méddmo de dbaz
{10) participacianas por dia. En caso da liegar al imite maximo, ¢l consumidor debard
asparar 8l dis sigulants para poder continuar con la carga de las participaciones.

La cantidad mixima da participacionas por dia por participanta as da 10, La cantidad
méxima da premios a las que un mismao participanta puede acceder durante al
pariodo promocicnal es de cuatro (4). Se antendard que un mismo participants as
aqguells persona en al que coincida alguno da los sigulentes datos: dispositive mde,
nimaro da mdvil wo nombre y apaellidos.

Sa canabdarard que mdste indicackin falsa o indicios da identidad falsa o fraude,
cuanda se realicen registros utilizando un dato personal y mezclando el resta; asto as,
por sjempla, manteniando el taléfena, pera modificands luego al nombre y apellidos.
Cada particlpante daba ragistrarsa siempre con sus propios datos parsonales, sin
micdificarios an ningdn caso. La deteccion de asta actividad

ocasionard la dascalifieacion inmediata del participanta y, en ese caso, la
imposibilidad de recibir el premio, resendindose el Organizador la interposicidn de
accionas legales en caso de producirsa la conducta punible descrita antenormanta.

El Organizador ng 5o responsabiliza do cualasqui que pudi ter los
participantes a Ll hora de facilitar sus daos parsonales y especialmante no sa hace
rasponsable de los arrcres qua pudiaran darse an la antrega de los premics cuando
astos sean consecuencia del registro incormecta, incompleto o

armdneo de los datos solicitados a los pamicipantes, aspacislmants con su nimans da
midwil.

2] DEFINICHIN DEL MOMENTO GANADOR

Los mamentos genadores serdn definidos en forma andnima y aleatoris por medios
slactrdnicos, o trasis de una hemamienta informética (s e que utiliza alg =t
alaatorios desarrollada para tal fin. Los critenios de definicién alaatorda da esta
herramienta informatica sardn depositedos ante Motario al mismo tiempo que las
prasantes bases lagales.

En el supuesto de que algun Momento Ganador no coincida con ninguna participacidn,
al pramio se otorgard al sigubsnte paricipants inmediataments posterior al Momanta
Fanadar.




3) PREMIOS DE LA PROMOCION
La cantidad totsd de premios a los qua podrdn optar los consumidores as de ocho mil

{8.000) wnidades de pramios en metilico, distibuidos de la sigulente manara:
nowncientos (900) premios de 20€, mil cincusnta (1.050] premios de 15€, dos mil
cuatroch cir {2.450) p ios de 10E, y tres mil selscientos [3.800) pramics

& 5€, El dinaro resultante de los pramios sard un crédito que deberd ser consumids an
&l punto de venta donde ha sido asignado y en sse mismo momento, El pramio no padred
el canjeado par dinera en matdlice ni por otro bien o Sendcio qua na sean 108 ofracidos
y disponibles por el punto da venta donda ha resultada ganadar el participante. En casa
da resultar ganador, el participants recibird wn SM3 con los datos del pramio, ¥ que
dabard ensedar al vandedor del punto de vanta sn sas momanis para accedes sl mismo

Pardardn al desecho al premio aquelios ganadores gue no cumplan los requisitos
nxigidos an las presentas basas legalos (qua no sea mayor de edad, qua no Bcapte las
bases legalos, qua laimagen del cddigo ascansado no se corresponda con ninguna de
los Productos Promocionados, que haya intentado participar varias veces la misma
imagen, que los datos faciltados sean errdnecs o gque excedan & tiempo de
participacion astablecido). En los casos dafinidos praviamants, se quedard sl pramic
dasiana.

Todos los premios serdn parsonales & intransfaribles, por Lo gua no padran sar objets
da cambio, alteracidn o cesidn a tercercs. Cueds prohibida, igusiments, la
comaercializaciin wo venta de astos,

El ganador tendrd derecho a renunciar a los premios o regalos ganados; sin embango,
no podrd en ningln caso canjearlos por atros premios distintos.

ITI decling cualquier respanaabilidad por problemas de cuslguiet naturaleza gque
eacapen a su contral o que sean imputables a prestadores de sendcios inarmediarios
o tBrcaros.

En ol supussto de que no se pueda entregar algung de los premios por falta de
cansumidores, éstos quedardn desiertos,

QCTAVA, Diatos de cardcter perasnal
11 Identidad y datos de contacto del responsable

Loa datos personales qua s facilitan an al marco de la promocidn serdn tratados por IT). Para
cuslquier duda en material de protecciin de datos, los participantes podrdn contactar con JTI
a trowds de la direccién de cormea electrdnico datos-personalesd@jtl.com o en virtud de carta
dirigida a [Tl, en Paseo de la Castellana 86, 28045, Madrid, a la atencidn dal Departamento
Legal,

2) Datosp tr ®n la Pror
Dwrante La p Min, a efectos de (dentificacidn del consurnider an el sistema de IT] coma
participanta, ITI necasits tratar ol nbmars de taldfono mdsdl, L i i IP, aiat th

y navagadar wab de los disposithvos mdviles de los consumidores; junto con L Wlﬁn da
su gondicidn de fumador y de mayor de edad.

1) Finalidades y bases juridicas del tratamienta



IT1 podrd tratar los datos personales que pudieran recabarse de conformidad con lo dispuesto
en el apartado B.2. anteriar con la finalidad de desamollar la promaocidn ¥ respondar a cualquber
consulta relacionada con La misma, asd como, en au caso, atender eventuales reclamaciones,

El tratarmienta de Los datos parsonalas se conslders egitima al ser necesario para la ajecuciin
de la relacidn contractual generada al aceptar las prasantes bases legales y participar en el
BOres,
“TAsimiamo, el tratamianto de la imagen del ganador del viaje podrd fundamentarse en el
c?nunumlum axpreso gua pusda prastaral ganador yo sus acompofiantes.
|I 4) Conservacién de los datos
|
Los datos de los participantes se consenvardn Unicamante hasta la varificacidn da qua cumplen
llmuquhmump-rﬁdpumhmdﬂnnhuu.quaalmmmw
flmm-\'ﬁmhnm. &n cualquier marmenta, sin qua ello alecte a la leitud del tratamients previo 8
| su retirada. Una vez reslizada dicha comprobacién, los datos de aquellos gue no resulten
ganadores ni suplentes sardn aliminados o, an su cass, blogueados durante un plazo de &

meses para atender poaibles reclamacionss. Transcurrido este pariodo, sardn sliminados de
forma dafinitiva.

Lise datos da los ganadore sa cansanmrin hasta la entrega y aceptacidn del premio o hasta que
&l conaumidor retive su consentimiento, an cualquiar momanto, sin gue ello afecte a La licitud
dal tratamiento previe a su retirada. Posteriormenta, se mantendrén bloqueados durante wn

|r -plazo de & masas, para sl cumplimiento de obligacionas legalas v la atencidn de posiblas

responsabilidades derbvadas de su tratamients.

5 Medidas de seguridad

T trotard los datos p les de los particip e manara [ confidencial,
Asimisma, declsra haber implantado medidas técnicas y arganizativas adecuadas pars
garantizar su seguridad y evitar su destruccitn, pdrdida, scceso o atteracidn licita. A La hora de
detarrinar astas madidas, s han tenido an cuenta criterios como ol alcanca, el contaxts y los
fines dal tratamianto, ol astado da la técnica y los esgos existentes.,

&) Darechos delos particip

El participante podrid ejercitar sus derechos de acceso, rectificacidn, supresidn, oposkeidn,
partahilidad y imitacicn al tratamiento de sus datos, asi como retirar su consentimientio an
cuslquier momaento (sin que ello afects a la lcitud del tratamianto presio & su ratirada) de
conformidad con o establecida en La normative vigents, dirgdndoss a IT) 8 trawds del correo
alactrénico datos-personales@iticom o a travds de cana dirigida a ITl, en Pases de la
Castellana, 88, 28048, de Madrid, a la atencidn del Departamants Legal,

La solicitud deberd contener al contenido minimo presisto an la normativa aplicabla, 5i s
solicitud no redns los requisitos sspecificadas, IT) poded reque s su subsanacidn, No se sxigind
contraprestacidn alguna por el ejarckclo de los derechos, Asimismo, en el caso en ol que el
panticipants considers qua T ha tratedo sus dotos parsonales infringiendo la normativa,
diapana dal darscho da pressntar una reclamacién ante la Agencia Espafiola de Proteccidn de
Datos o autorided de control comespondiente.



P

7 Comunlcacionass de los datos parsonales
a. Destinatarios

M no comunicard sus datos personales a tarceros, salvo obligacién legel. En este sentido, M
podrd comunicar, &n Su caso, sus datos perscnales a organismos plibliccs (p.ejl.
Administraciones Piblicas, leecas y Tribunales, Fuerzas y Cuerpos de Seguridad del Estada,
Bic.) con la 1 de dar curmp to a las disposiciones lagales vigentes, siendo la base
da lagitimackin de ests comunicacitn el cumplimiento de dichas obligsciones lagales.
Asimismo, los datos personales del ganador del viaje vy sus acompafantes podrin ser
comunicados A terceras entidedes, an su condickin de prestadoras de los sendcios, por
ejemplo, con fines de gestidn de tranaparte, hospadaje o manutancidn an el rdgiman previsto.

Padrdn acceder también a los datos parsonales da los participantes tarceros provesd de
sanicios gue, coma con i de la p lin da dichos sandcios, accadan y traten los
datos parsanales én nambre y por cuanta da ITl en calidad de encargados del tratamianto, IT1
B8 asegura de que todas las entidades cumgden con la normativa de proteccidn de datos v que
han firmado un contrato de encargado del tratamiente con todas ellas, de conformidad con los
articulos 28.3 del RAGPD y 33 da la LOPDGDD. En pamicular ¥ antre ofras, tendrdn la condicidn
de ancargacos del tratamianto:

= Mueyer Action Marketing, 5., con domicillo socisl en Cf Gaya 8, 2 izquierda, 28001,
Madrid (la “Agencia®™), con fines de organizackin de la Promocian. La finalidad con la
que tratard bos datos es la gestidn del contacto con los consumidares para la gestidn
da incidencias y la entrega da los pramics,

= [Rosas Estudio de Comunicacitn, S.1., con domicilic social &n Vis Laietana 64, Pral,
08003, Barcalona, con fines de almacenamisnto y consarvacidn de toda la informacidn
parsonal relative a la Promackn,

b. Transferancias de datos parsonalas o terceros palses

IM podri transferir ciertos datos personales a terceros palses, ajencs al Espacio Econdmice
Europes, cuando estos territorios hayan sido declarados con wn nivel adecuado de protesccidn
por la Comisidn Burapaa, coma es el caso de Suiza mediante la Declsidn de Adacuaciin de la
Comisién Europea de fecha 26 de julio del afa 2000, o implementande las madidas y
satvaguardss adecuadas para protager la integridad, confidencialidad y seguridad de los datos,
por sjemplo, madianta las correspondientas Clausulas Contractual Tipo aprobadas por la
Comisién Europaea.

HOVEMNA. - Consideracionss de caricter tributaria

D conformidad con el articulo 101.7 de la Ley del Impuesto sobre |a Renta da las Parsanas
Fisicas y el articulo 75.2 del Reglamento del Impussto sobra la Renta de las Personas Fisicas,
padrdn estar sujetos a retencidn o ingreso a cuenta los premics que se entreguen por la
participacitn en juegos, concursos, rifas, o combinaciones aleatorias vinculadas a la venta o
pramocian de bienas o servicios. Elimporte de la retencidn serd el vigente en el momanto de la
antrega del pramio,

IT s hard cargo del Imparta comespandiants al ingreso a cusnta del Impuests sabre la Renta
de las Personas Fisicas sobre el valor de dicho premia. Sin smbargo, comeaponda 8 tados los
pramisdos incorporar tanto el valor del premio coma el del ingresa & cuenta no reparcutide an
au Declaracidn Anual del Impuesto sobes la Aenta de las Personas Fisicas.



T advierte a los ganadares que, dapendiendo de su nivel de renta, la Inconporacion del valor
del premio y del ingreso a cuenta & su declaracidn podria suponer un incremanto en los
impUBstos qus Tangan gue pagar por IRPF.

DECIMA. - Aceptacién da las Bases

i
i yq infosma & los posibles participantes que &l simple hecho de participar an la presanta

/
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campafia promocional implica la acaptacidn exprasa y sin resenas delas preasentes Basas, asf

e sumiaidn o las decisiones interpretativas que de las mismas efectie ITI. Las Bases
quedardn depositadas ante natario y podrdn ser consultadas en la Motarla de Carlos Josd
Jarabo Rivera, C/Nicolds Estévanez 8, 7%, 35007 Las Palmas de Gran Canaria y en La pagina web

‘e natarinde. orgfabaca.
{ T s reserda al derecha de alirming: ustificadamanta a cualquiar usuaro que defrauds, alters

o inutilice el busn funcisnamiento y &l tranacurso normal y reglamentario de 18 campafia
promacianal.

Igualmante, ITl padrd, en el ceso de datectar un uso fraudulento en la campafia promacional,
madificar |las presentes Bases en aguellas disposicionas qua fusran pertinentes para lograr el
eofmacto funclonamiants de la misma,

I 8& reserve ol derecho a realizar modificaciones o afiadir anexos sucesios sobre su
macdnica y premios siempre que las mismas estén justificadas o no perudiquen a loa
parti ¥ S8 comunig a dstos debidamante. Dichas modificacionas sa comunicardn
&n la web ARACD,

Eata ramnsfs aramacianal as dos nor la leslalacldn viosnts an Eanafia v nor las i



