|\ PeaLre

Bases y
Condiciones
Cierre de inscripcion: 2 de octubre

Wapketing Syt y
8 de Bttubre Magrd

14



CONTENIDO

QUE ES BESTIN HEALTH

TIPO DE PRODUCTOS QUE PUEDEN PARTICIPAR

CONDICIONES GENERALES

CUMPLIMIENTO NORMATIVO ESPECIFICO

PREMIOS QUE SE OTORGAN

PROCESC DE VOTACION DEL JURADO

SECCIONES

1. CONSTRUCCION DE MARCA

2. CONGRESQS

3. EVENTOS

4. COMUNICACION INTERNA Y EMPLOYER BRANDING

5. RELACIONES PUBLICAS :

6. CAMPARAS DE CONCIENCIACION -
. 7. INNOVACION DIGITAL . :

8, BRANDED, CDNTENT Y. STORYTELLING :

BV NG A W w

R
AN

TARIEAS DE'INSCRIPCIO

15



QUE ES BEST!N HEALTH

Los BEST!N HEALTH son los premios de marketing del ecosistema health que reconocen la
excelencia en la construccion de marca, la comunicacion, la innovacién y la relacién con
profesionales, pacientes y organizaciones del sector. Estan dirigidos a compafiias,
instituciones, agencias y equipos que desarrollan trabajos de alto valor para el ambnto de la
salud. .

BEST!N HEALTH nace con el objetivo de poner en valor el marketing en un sector de eijpetia_i
complejidad, regulacién e impacto social, y de reconocer aquelios trabajos. que 'Contrlbuyen a. ..
hacer avanzar el mercade, mejorar la relacion con sus ptblicos y eievar lus estandares de 1a_ =
industria. . L e

En 2026 se celebra su primera edicion, BESTIN HEALTH se conube camo un. encuentro anual‘
con una jornada de contenidos y reflexién para el sector y cun Lln certam n que reconoc '
me]ores traba]os del ano en al amblto health.:

TIPO DE PRODUCTOS QUE PUEDEN PARTICIPAR

{ \ : Todas las pri puestas dcsarrolladas par organlzac QNEs Y S¢ rvlcios' .
vmculaﬁ s ala ‘prestacidr ';gestlon lntermema::lon o acceso:a-la atencuon sanltarla. Se
.'*Inc[uyen hospitales,_slstemas '_y redes de sa!ud ::Ilmcas centrus medtcos, centros ‘de
- dlagnostlco, servicios de; telesalud, farmauas, aseguradoras de salud servicios de prevencion,
'j'rehabllltaceun, atenr:lon dom|cn||arm y,‘en general, cualquler servicio orientado al cuidado,
tratamlento, segmmlento o me_}ora de la salud de pacientes y usuarios.

e FARMACEUTICO: Todas las prcpuestas para marcas, productos y servicios relacionados
‘con ‘el sector farmacéutico y terapéutico, incluyenda terapias con receta o sujetas a
regulacién, -medicamentos con prescripcién, productos de venta Hbre y otras soluciones
,vi'nc,ulad_as a la prevencién, tratamiento, control o allvio de patologlas. Tendran cabida tanto
“las ‘campafias dirigidas a paciente o consumidor final, cuando la normativa aplicable lo
permita, como las acciones orientadas a profesionales sanitarios y entornos especializados.

. » TECNOLOGIA, DISPOSITIVOS Y SOLUCIONES CLINICAS: Todas las propuestas para
-dispesitivos, equipamiento, tecnologia médica y soluciones de base tecnoldgica desarrolladas
“para el entorno hospitalario, clinico o asistencial, o para el diagnostico, monitorizacion,
"‘;ratamiento, adherencia o seguimiento de patologias en pacientes. Se incluyen, entre otros,
dispositivos médicos, equipamiento clinico, software sanltarlo, plataformas digitales,
herramientas de diagnodstico, soluciones de data, inteligencia artificial, wearables y otras
tecnologias aplicadas directamente a la salud. .
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« SOCIEDADES CIENTfFICAS, ASOCIACIONES DE PACIENTES Y FUNDACIONES: Todas
las propuestas desarrolladas para sociedades médicas y cientificas, asociaciones y
organizaciones de pacientes, fundaciones, federaciones y otras entidades vinculadas a la
representacién, informacién, concienciacién, prevencién, educacién, investigacion,
acompafiamiento o defensa de los intereses de pacientes y profesionales sanitarios. Se
incluyen iniciativas de awareness, advocacy, formacion, adherencia, prevencién y movilizacion
social relacionadas con el dmbito de la salud. '

La organizacidn se reserva la facultad de interpretar el mejor encaje sectorial de cada
inscripcidn  atendiendo a la naturaleza del producto, servicio u organlzacwn, ai pub]tco
objetivo, al contexto regulatorio y al contenido del trabajo presentado. : i L

CONDICIONES GENERALES

ante,: Ilente 0 tltular de los dereahos de Ia nbra La respunsabllldad sobre la veracidad

“dela Informacu‘in aportada, la legitimidad ‘de la Inscripcién, la obtencién de permisos y el
. cumplimiento de estas bases corresponderd exclusivamente a la persona o entidad que
5 efectue la IFISCI'IpCIOl’l

- No_ podran ‘presentarse campafias, materiales o piezas cuyo contenido haya sido declarado
Hlicito -por los tribunales u organismos de autorregulacién publicitaria, ni aguellas que se
“encuentren rechazadas o en litigic ante tribunales u organismos competentes en relacidn con
el mél]saje publicitario transmitido.

_No:'_serén admitidas piezas especulativas, versiones no emitidas, materiales no autorizados o
~-“campafias que no hayan sido desarrolladas para un cliente real, salvo en el caso de Iniciativas
~promovidas por entidades admitidas dentro del dmbito de participacion del festival y siempre
un.|e cuenten can la correspondiente autorizacion.

La organizacién y/o el jurado se reservan el derecho de requerir informacion adicional,
aclaraciones, documentacidén de soporte o materiales compiementarios cuando lo estimen
oportuno, con el fin de verificar los datos aportados, comprender mejor el alcance de la
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inscripcion o facilitar una correcta valoracion del trabajo presentado. Del mismo medo, la
organizacion y/o el jurado podrdn cambiar una inscripcidn de categoria, reagruparla o
reubicarla en otra seccion cuando consideren que dicho cambio favorece una evaluacion méas
adecuada de fa pieza o cuando una categoria no alcance el nimero minimo de inscripciones
requerido.

Cada trabajo o pieza constituird una inscripcion por cada seccién en la que se inscriba. En

aquellas secciones que admitan campafias cempuestas por varias ejecuciones, se estard a lo

dispuesto en las especificaciones técnicas particulares de cada seccidn. Cuando una misma

pieza sea inscrita por el anunciante y la agencia, o por varias entidades con interés legitimo

sobre ella, deberd acordarse quién formaliza la inscripcién, En caso de no Ilegar aun acuerdo, )
serd valida la primera inscripcién correctamente formalizada.

Las inscripciones se realizaran exclusivamente a través de la plataforma oficlal habfiitada por
la organizacion https://bestinhealth, kanlfest com;"#llogan'i En.cada ficha de mscnpclon
deberd Incluirse una sinopsis informativa que ayude al 'Llrado a. éntender correctamente ‘el -
planteamiento de -la :accidn. - La - organizacio podra recomendar 0 exigl materiaEes
f-fcomplementarlos cuando la natural" : '

caso de plezas au m\nsuales, podra reque.nrse subtltulado ASImismo, la organfzacmn pudra -
j ados matenales de apoyo . se. presenten sm Iogos de :agencia, sin créditos

'-_mdwiduales, sin cartelas y ‘sin otros elementos que puedan ‘interferir en una valoracion

'_.'objetiva, cuandoiasi se ‘establezca. en -las 'especificaciones técnicas de la seccién
'correspondlente. ’ ' R

En el caso de que 1a inscripcién incluya URLs o accesos a entornos digitales, el participante
. debera garantizar que dichos enlaces permanezcan activos y accesibles durante todo el
; proceso de valoracidn del jurado, asi como facilitar, en su caso, las credenciales necesarias
- para su, correcta revision.

: Todo_.matenal y documentacién presentada pasard a formar parte del archive de la
. organizacién de los Premios BESTIN HEALTH. La Inscripcién autoriza a la organizacién a
“exhibir las piezas en a@mbitos publicos o privados, a utilizarlas en presentaciones del festival y
~a difundirlas con fines promocionales, divulgativos, editeriales o profesionales relacionados
“con BESTIN HEALTH y Best Awards, en cualquier soporte fisico o digital. Fsta autorizacion
‘comprenderd los materiales aportados para la Inscripcién, salvo aquellos contenidos que
hayan sido identificados de manera expresa y previa como confidenciales y cuya reserva haya
sido aceptada por la organizacion.
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Los participantes garantizan que los materiales aportados no vulneran derechos de terceros y
que cuentan con los permisos necesarios para su utifizacién, reproduccién, comunicacién
publica y difusion en el marco del festival. La organizaciéon no serd responsable de las
reclamaciones gue pudieran derivarse de un incumplimiento de esta obligacion por parte del
inscrito.

Los participantes que resulten premiados autorizan expresamente a la organizacion a difundir
sus nombres, marcas, imagenes, datos profesionales y materiales inscritos en los medios y
formas que considere oportunos, sin derecho a compensacién adicional alguna. Los
participantes galardonados padrén hacer publicidad de los premios obtenidos utilizando el
loge y sello oficial de la edicién correspondiente de BESTIN HEALTH de acuerdo con Ias
normas de uso que establezca la organizacion. RN W : S

La inscripcién de trabajos en BESTIN HEALTH implica la acepta__lcic’m p’n'teg'ra de.est_éis_ “b_ases,"-'d_e" L

las especificaciones técnicas de cada seccidn vy ‘de-‘las ‘decisiones - adoptadas ‘por la
organizacion y el jurado dentro del dmbito de sus competencnas Las 51tuaczones no prewstas
en este reglamento seran resuertas por Ia orgamzacson cliya decisién serd napelabie. : ;

' CUMPLIMIENTO NORMATIVO ESPECIFICO

3 3 e Servicios de salud,’ Farmacautu:o_ :
"Tecnolog'la, 'sposutlvos y solucmnes ciinlcas Sumedades clentificas, - asociaciones . de
pacientesy fu dacmnes ‘deberan haber 5|do desarrolladas, aprobadas ¥y difundidas cconforme a

i la regulacuon que resu[te aplicable en funcmn de su naturaleza y mercado.

o La pcrsona o entldad que formalice Ia lnscripcién dedlara- y garantiza que cuenta con la
“’autorizacion del anunciante, cliente o titular de los derechos de la obra, y que la campaiia ha
T .supéra'do, cuando corresponda, los procesos internos, legales, regulatorios o de compliance
j |bies para su difusion o utilizacién,

s Nc podran inscribirse piezas especulativas, materiales no autorizados, versiones no aprobadas
_pa_rgsu uso real, campafias en litigio o piezas cuye contenido haya side declarado ilicito por
05 tribunaies u organismos de auterregulacion publicitaria.

a orgamzacmn y/o el jurado podran solicitar aclaraciones o documentacién adicional para
veruficar la veracidad de los datos, declaraciones, resultados o acreditaciones aportadas, asi
-como retirar o no admitir cualquier inscripcion respecto de la que existan dudas razonables de
_Cumplimiento narmative o de auterizacion suficiente.

Cuando los materiales incluyan informacion sensible, datos de salud, testimonios, imagenes
de pacientes o documentacidn de uso restringido, la persona inscrita garantizard que dispone
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de base legitima suficiente para su utilizacién en el marco del festival y que dichos materiales
han sido anonimizados, autorizados o adaptados cuando resulte necesario.

L.a admisién de una pieza en BESTIN HEALTH no supondrd, en ningudn caso, validacion legal,
regulatoria o deontolégica por parte de la organizacidn., La responsabilidad sobre el
cumplimiento de este apartado corresponderd exclusivamente a la persona o entidad inscrita.

PREMIOS QUE SE OTORGAN

En BESTIN HEALTH se otorgaran premios Oro, Plata y ance en cada una de Ias secc|ones y“ I
categorias del festival. ) R L e

un U"hICO :Gran Prérﬁio B.EST|N HEALTH Podfan optar al Gi.an F;mmm todos los traba_]os que i

";"hayan ohtemdo Oro; con independencla de’ . “secci6n "o categoria en . la_gue havan sido

i 'premlados, |ncluyendo aquellas wnculadas al ecoslstema profeslnnal cientifico, experiencial o
. relamonal perlO del sector hea!th :

Este . reconocim ento distlngurra el trabaJo que E| Jurada considere mas sobresaliente del
. certamen por su capacidad de combinar excelencia estratégica, creatividad, relevancia
- sectarlal e lmpacto dentro del contexto especifico del mercado health,

: En caso de gue el jurado considere que ninguno de los Oros alcanza el nivel de excelencia
‘exigido para representar el méximo reconocimiento del festival, el Gran Premio BESTIN
“HEALTH podrd declararse desierto.
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PROCESO DE VOTACION DEL JURADO

Bl jurado de BEST!N HEALTH estara formado mayoritariamente por representantes de marcas
del sector, Ademds de las marcas, podrdn participar profesionales de agenclas, compafiias
patrocinadoras, El jurado se reunird en una sesidn presencial de deliberacién y votacion
14/10/2026.

La estrategia y la creatividad serdn {os principales criterios de valoracién en todas fas
secciones, pero no los dnicos. Cada seccion incluird una ponderacién de factores especificos
que el jurado tendrd en cuenta. En la valoracidn de las piezas, el jurado atenderd asimismo a -
las especiales caracteristicas del mercade health, a su marco regulatorio ya sus Ilmitacmnes
sectoriales, con el fin de valorar los trabajos en su contexto real : L o

Con cardcter previo a la reunién presencial los mlembros del Jurado p! dran wsual;zar Ias i
piezas y materiales inscritos.a traves de la herramsenta oficial :de: votacnon del festwai La
_valoracaon deﬁmtwa s€ reallzara en Ia_reumon presem:|a| medlante un baremo del’ 1 al

"La organlzacién de5|gnara una persona para pI‘ESldll‘ la sesron v velar por el correcto
funcmnamlento del proceso, el cumpllmiento de estas bases y la adecuada aplicacién de los
'crltenos “de - valoracion, -Esta funcion tendra cardcter coordinador y de garantia del
procedimiento. - ' ‘

.- Los ‘miembros del jurado deberdn actuar con imparcialidad y diligencia, valorando cada

:trabajo Unicamente sobre la base de los materiales presentados y de los criterios establecidos
. ‘en estas bases. Ningtin miembro del jurado podré votar piezas propias ni trabajos respecto de
io's__'_cuales mantenga un conflicto de interés directo, ya sea por relacidn profesional actual con
a ‘agencia, la marca o el cliente, o por haber intervenido en el proyecto. En estos casos,
deberé abstenerse de votar y ausentarse de |a deliberacién correspondiente.

“En casc de empate en la deliberacion sobre un metal, el premio a otorgar sera el que refleje
-l mayor grade de consenso entre los miembros presentes. A titulo orientativo: si una pieza
. recibe valoraciones divididas entre Bronce y Plata, se otorgara Plata; si se divide entre Plata,
" Oro y No Premio, se otorgard Plata; y si se divide entre No Premio, Bronce vy Plata, se
otorgard Bronce.
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Una vez concluido el proceso de una categoria y declarados sus ganadores, no se volverd a
votar ni a reconsiderar |a votacién de dicha categoria.

Entre todos los trabajos galardonados con Qro, el jurado realizard una votacidn secreta para
elegir un Unico Gran Premio BESTIN HEALTH. Si se produjera un empate, se celebrard una
segunda votacion secreta entre las piezas empatadas. Si el empate persistiera, la presidencia
de la sesion resolverd conforme al criterio mas favorable a la consistencia del palmares
siempre que no esté afectada por conflicto de interés.

El veredicto del jurado serd secreto e inapelable. Los miembros del jurado se comprometen a
no revelar el sentide de sus votaciones ni el contenido de las deliberaciones. - L -

SECCIONES

A contmuacicn se descrlben ]as categorlas de partlclpaclon de BESTIN HEALTH..Cada"_
'nscrlpclcn debera presentarse en. ia categona que mejor, ‘refleje 'el ub]e vo prmclpal del

© 1, CONSTRUCCION DE MARCA

Er}, “esta - categoria e premiardn- los trabajos .orientados a construir, consolidar,
“reposicionar .o elevar el valor de una marca dentro del mercado health. Se incluyen
campafias o programas que hayan contribuido de forma significativa a definir un territorio de
. marca, una propuesta de valor diferencial, una personalidad recenocible o una relacién mas
:s6lida -con sus -audiencias, ya sean profesionales sanitarics, pacientes, instituciones,
-'cpmprado_res, prescriptores u otros stakeholders del sector.

'Tendran cabida en esta categoria tanto iniciativas de largo recotrido como proyectos de
r Dsu:lonamlento o evolucion estratégica de marca, siempre que el foco principal del caso
:sea’la construccion de marca y no exclusivamente el lanzamiento tactico de un producto,
‘in evento concreto o una accidn puntual de comunicacién,

- Se valorardn especialmente los trabajos que demuestren consistencia estratégica, claridad
~&n el posicionamiento, capacidad de diferenciacion en un mercado complejo v regulado,
coherencia entre mensaje y ejecuclén, v contribucion real al fortalecimiento de la marca.

Criterios:
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- Estrategia de marca (posicionamienta, coherencia y diferenciacién): 40%
- Creatividad y ejecucién de la marca: 20%
- Consistencia y Proyeccion a futuro: 20%

- Resultados e impacto en el negocio: 20%

ESPECIFICACIONES TECNICAS

* Material obligatorio; Documento de desarrollo del caso (PDF o presentacion) Incluird,
como minimo: -Contexto, reto de negocio y reto de marca. Definicién de la .estrategia.
de marca y su posicionamiento, Descripcion de la idea creativa y de los prlnmpales
activos de marca. Cronologia de las principales acciones (campaiias, actlvacmnes,
experiencias, etc.), Detalle de resultados de marca y negocm, mcluyendo cuando sea
posible, evolucidn en el periodo analizado. - i :

* Material adicional: Un video explicativo de 2 rmnutos de ﬁuracmn maxn‘na mostrando_'
fos elementos que. confcrman el desarrollo del caso. :

Logo de Ia ‘marca y agencla.

CONGRESQS

entificos . o profesnonales cuando ‘el propio congreso
ntexto e ntral de’ la_accidn. Se: incluyen actwacmnes, exper@encnas, espacios,
despllegues de marca, |n|C|at|vas de contenido, recursos |nteract|vos acelones de relacnon 0
cualquler otra propuest |senada especn‘lcamente_ ara ‘generar impacto,” relevanma 0
engagement dentro de Un enturnn congresual SR

Tendrén cablcla tanto accmncs reahzadas dentro de congresos de somedades cientificas como

. otras Intervencione_s vinculadas directamente a este tipe de encuentros profesionales. Podran

. presentarse, entre ‘ctros, stands, booths, experiencias inmersivas, acciones cientificas o

“promocionales, programas de interaccién con asistentes, piezas de comunicacién en el recinto

“o’iniciativas que conviertan la presencia en congreso en una plataforma estratégica de marca
o relacion.

“No deberan inscribirse aqul los eventos propios de marca o compafiia celebrados fuera de un
‘contexto congresual, que tendrdn mejor encaje en lz categoria Eventos.

"‘Se__iééloraré especialmente la capacidad del trabajo para entender el contexto del congreso,
destacar en un entornc de aita competencia, aportar valor al asistente, traducir la estrategia
en experiencia y generar recuerdo, relaclon o influencia.

Criterios:
- Creatlvidad, experiencia v contenidos: 40%

- Estrategia y adecuacién del congreso a los objetivos: 30%
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- Resultados, ejecucién e impacto: 30%

ESPECIFICACIONES TECNICAS

Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutes de duracién maxima maostrando
los elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los ohjetivos de
comunicacion, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

¢ Material adicional: Una imagen o PDF, deberan mostrar ideaimente el uso real en
punto de venta de los materiales.

e Logo de fa marca y agencia.

'_,5, medlos o, publlco general
2% eJecucmn del evento. o

“No: deberén lnsn:ribirse aqui ias acciones especiﬂcamente desarrolladas en un congreso
'prafesmnal [ t:lentlflco que tendran mejor enca]e en Ia categona Congresos.

Se valorara espemalmente Ia solidez de ia idea, la calidad de la experiencia creada, ia

: _.'adecuaclon al publico convocado, la excelencia en la ejecucion, la capacidad del evento para
. traducir la estrategia en una vivencia memorable y los resultados obtenidos en términos de

relauon notorledad participacién o negocio,

Crltenos. :

<. Concepto creatlvo y estrategia: 40%
s Experiencia y calidad de la ejecucion: 30%

¢ - - Resuitados e impacto (capacidad de movilizacion mediatica): 30%
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ESPECIFICACIONES TECNICAS

« Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracién méxima mostrando
los elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetlvos de
comunicacidn, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

s Material adicional: Una imagen o PDF, deberan mostrar Idealmente el uso real en
punto de venta de los materiales.

¢ Logo de la marca y agencia.

4. COMUNICACION INTERNA Y EMPLOYER BRANDING

En esta categoria se premlaran los trabajos de comumcacmn dlr ;dos a eqmpos |nternos i
fuerzas comerciales, equnpos medlcos, empleados, talento potencial o comumdad‘
profesmnal vmculada a:una organlzaclén health cuandor e_.ob]etwo prlnmpal sea

- .Se valorara especua!mente 1a comprensmn del publlco Interno o del taiento ob]et!vo, {a

L ..--capacidad del ; trabajo . para. reforzar cultura, compromiso 'y orgullo de pertenencia, la

o coherenaa con la |dent:dad de 1a orgamzamon y el impacto real en activacién, percepcién o
o comportamlentn S

i :‘-Crltenos
e Estrategia (Comprensidn del plblico o talento y adecuacién de |a estrategia): 40%
" Creatividad para conectar, movilizar y reformar la cultura de la empresa: 30%

: - Resuitados e impacto (Impacto en activacién, engagement, percepcién, atraccidon o
0 fidelizacion del talente) @ 30%

’.ESPECIFICACIONES TECNICAS

» Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracién maxima mostrando
los elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de
comunicacién, la estrategia, v &l desarrollo del contenido.
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e Material adicional: Una imagen o PDF, gue expliquen y muestren los trabajos
realizados

= Logo de la marca y agencia.

5. RELACIONES PUBLICAS

En esta categoria se premiaran los trabajos centrados en earned media, -reputai:ién, .
influencia, visibilidad pdiblica, relacién cen medios, liderazgo :sectorial "o ' -
movilizacion de stakeholders mediante estrategias de relaclones publlcas. Se. |nc|uyen_" o
campafias de PR, acciones de publicity, comunicacién corporativa o. mstrtucuonal gestlon de
conversacion  plblica, iniciativas -de posicionamiento, ° thought teadershlp,
estratégicas, advocacy o proyectos disenados para generar cred|bllldad Y. convers
alla de la compra de medlos. R

=de constrmr Cl’edlbﬂldad el. uso mtellgente de canales y relamones y el 1mpacto generado en_.-j e
notonedad conversacion reputacmn 0 |nﬂuenc:|a v )

3 'Crlterlus ;
: - Estrategla de cnmUnucacmn e mﬂuem:la 40%
- Creatlwdad en la EJECUC|0ﬂ y gestion de stakeholders: 30%

Resultados en notoriedad, reputacién e impacto : 30%

_ESPECIFICACIONES TECNICAS
‘s Material obligatorio: Un video explicative de 2 minutos de duracién maxima mostrando

“los elementos que conforman la pieza donde se expliguen los cbjetivos de
comunicacién, la estrategia, v las distintas acciones llevadas a cabo.

+ Material adicional: Una imagen o PDF, que expliquen y muestren los trabajos
reatizados

e Logo de la marca y agencia.
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6. CAMPANAS DE CONCIENCIACION

En esta categoria se premiaran los trabajos orientados a informar, sensibilizar, educar o
movilizar en torno a una patologia, una necesidad de salud, una conducta preventiva, una
causa sanitaria o una problematica social vincuiada al dmbito health. Se incluyen campafias
de awareness, prevencion, screening, educacién en salud, sensibilizacién publica, vislbilidad
de enfermedades, lucha contra estigmas, promocién del diagndstico precoz 0 movIIEzacmn en
torno a retos de pacientes y comunidad. PR

Tendran cabida tanto campafias impulsadas por marcas, Inst!tucmnes, fundacmnes .
asociaciones, sociedades cientificas o entidades del sector, como programas promowdos por‘ .
compaiiias privadas cuando el nicleo del traba]o sea la concrenmamén yho la construcaién.
de marca o la promocidn directa de producto, PR n :

También podran incluirse . programas de apoyo, educacmn o acompanamle_

cuandu su valnr prlnc:lpal_

ESFECIF[CACIONESTECNICAS :
. Materlal Dbllgatnno Un wdeo exphcat!vo de 2 minutos de duracién maxima mostrando
' los elementos gue conforman la pieza donde se expliquen |los objetivos de
. .comunicacién, la estrategla, v las distintas acciones llevadas a cabo,
_Material adicional: Una imagen o PDF, que expliquen y muestren los trabajos
“realizados

"'Logo de |la marca y agencia.
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7. INNOVACION DIGITAL

En esta categoria se premiardn los trabajos que destaguen por el desarrollo o aplicacién de
soluciones digitales innovadoras en el ambito health. Se incluyen plataformas, apps,
ecosistemas digitales, herramientas de servicio, recursos interactivos, experiencias
conectadas, aplicaciones de inteligencia artificial, automatizacién, data, personalizacién,
simulacidn, realidad aumentada o virtual, gamificacidn, tecnologias inmersivas o cualqwer-
otra solucion digital que aporte un valor diferencial claro. -

Tendrdn cabida tanto proyectos dirigidos a pacientes y ciudadania. como. & profesmnales
sanitarlos, instituciones, farmacias, equipos intermos u otros publicos del sector, siempre que -
el corazdn del caso sea la innovacidn digital apllcada a resolver un prnb!ema, mejorar :
una experiencia o generar una nueva forma de relacmn acceso, aprendlza]e o
actlvacwn. : g : e

No se premiaré unicamente Ia novedad tecnologlca, 5

cen relacwn con .una necesidad real su dtilidad, 85U
p dad de transformar Ia exper;encta, el

ESPECJFICACIONES TECNICAS

'Materlal obllgatorm Un wdeo expllcatlvc de 2 minutos de duracion maxima mostrando
los elementos gue conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de
comunicacion, la estrategia, y el desarrallo del contenido.

i "-'_ “Material adicional: Una URL que dirija hacla la creatividad, o explicacion de la accidn

® l.ogo de la marca y agencia.
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8. BRANDED CONTENT Y STORYTELLING

En esta categoria se premiaran los trabajos que utilicen contenidos narrativos, editoriales
o audiovisuales para construir relevancia, afinidad, educacion o conexidn emocional con una
marca, un servicio, una causa o una comunidad del ambito health. Se incluyen series,
documentales, podcasts, piezas audiovisuales, formatos editoriales, contenidos propios,
proyectos transmedia, branded entertainment o cualquier propuesta en la que eI contenldo ¥
la narrativa sean el ndcleo de valor del caso. e T

Tendrén cabida tanto piezas Unicas como ecosistemas de contenido, suampre que el trabajo :
destague por la capacidad de contar una historia con sentido para la audlenCla portar R
valor mads alld del mensaje comercial inmediato y construlr una refacxon mas rlca y :
memorable con {a marca o la causa, :

F SPECIFICACIONES TECNICAS

B Materla| obllgatono Un vudeo exphcatlvo de 2 minutos de duracnon maxima mostrando
: Ios elementus que . conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de
'comumcaclcm la estrategia, y el desarrollo del contenido.

'»  Material adicionai: Una imagen o PDF, que expliquen y muestren los trabajos
_. realizados

Logo de la marca y agencia,
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9. SOCIAL MEDIA Y GESTION DE COMUNIDADES

En esta categoria se premiaran los trabajos que destaquen por la gestion estratégica,
creativa y sostenida de redes sociales o comunidades digitales en el ambito heaith. Se
incluyen estrategias de presencia social, community management, dinamizacion de
comunidades, programas always-on, calendarios editoriales, conversacién con audiencias,
escucha activa, atencidn relacional, activacion de canales propios o desarrollo de ecosistemas
sociales con capacidad de construir vinculo, participacién o valor continuado. '

Tendran cabida tanto proyectos dirigidos a pacientes y consumidores como a prcifesionales, i
asociaciones, farmacias, instituciones u otras comunidades relevantes del sector, siempre quel :

el foco principal esté en la gestidon de la relacion vy la comumdad y no unlcamente en una jj- Pt
campafia puntual o en la colaboracion con perﬂles influyentes : : s

Se valorara especialmente la calidad de |a estrategla socEaI Ia comprensmn de Ia comumda
la consistencia del tono y contenido, la capacidad de generar conversaclon o engagement d
: calndad la huena gestucn dela’ relacuon con las; audlendas vl contrlbucmn de ) ]
ijeflvos‘d& nego'cm reputacnon o ser\nm

e ,.'Materlal obllgatorlo Un vndeo exp |cativ0 de 2 mlnutos de duraclén méxima mostrando'
los. eiementos ‘que conforman {a pieza de donde se expliquen los objetivos de
comunicacion, la estrategia, y el desarrollo del contenido.

. Material adicional: Una imagen o PDF, que expliquen y muestren los trabajos
-realizados

Logo de la marca y agencia.
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10. INFLUENCERS, CREADORES Y EXPERTOS

En esta categoria se premiaran los trabajos que integren de forma relevante a influencers,
creadores de contenido, divulgadores, lideres de opinién, expertos o perfiles con
capacidad de influencia en el desarrollo y éxito del caso. Se incluyen colaboracicnes can
profesionales sanitarios, expertos cientificos, divulgadores, embajadores, patient advocates,
creadores digitales o cualquier otro perfil que aporte aicance, legitimidad, crediblhdad
conversaciéon o capacidad de prescripcion social y sectorial.

Tendran cabida tanto campafias puntuales como programas de colaboracién rna's ar_npliosr," :
siempre que el papel de estas figuras sea verdaderamente central en la eétrategia ¥ .no un
recurso accesorio. La categoria no se limita a notariedad o ampllflcacson ‘sino que tamblén :
puede reconocer trabajos en los que la colaburacmn con expertos 0 creadores haya. 5|d0 ciave S
para educar, expllcar, mowltzar o traducnr un mensaje I:Dmplejo de forma eficaz

‘ ‘Itados -] l_mpacto' 30% :

* ESPECIFICACIONES TECNICAS
* Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracion maxima mostrando

-los elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de
‘comunicacion, la estrategia, y el desarrclio del contenido.

~Materiai adicional: Una imagen o PDF, que expliquen y muestren los trabajos
realizados

Logo de la marca vy agencia.
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TARIFAS DE INSCRIPCION

Se cobrara una dnica vez por companla (CIF) una cuota administrativa de 139€ mas 21%
IVA que cubre los gastos de gestidn, da derecho a una entrada para el Marketing Summit y
Entrega de Premios BESTIN HEALTH 2026.

SECCION PRECIO
Construccién de marca I75€
Congresos 375€
Eventos - _375€ _. S

Comunicacién internay - . °
" {employer branding -

s Rélra_k:it:}":n'e_s"pl.’l_b_!' :

_." /A ESTOS PRECIOS HAY QUE ARADIRLE EL 21% DE IVA.

o Transferencla bancaria a nombre de Ediciones y Estudios, S.L. a la cuenta del Banco
8 -‘Banklnter IBAN ES36 0128 0035 6501 0050 0036
._'SWIF BKBKESMM

“Referencia: BH26 seguido del nimero de inscripcion (D) de lafk pieza/s, que se facilita al
realizar la gestidn de piezas en bestinhealth koolfest.es

» - Tarjeta bancaria a través del sistema de inscripcion.

iten devoluciones una ver finalizado el proceso
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Sy 'NHEM.TH

Contacto

SECRETARIA TECNICA BEST AWARDS
EDICIONES Y ESTUDIQS, S.L. / ATT. MILAGROS ARANA
C/ Manuel Tovar, 3. Entreplanta. 28034 Madrid.

Bases depositadggrag%t '%l é%slt_roe notario de Madrid,
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