ion: 27 de marzo
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Los Best!N Beauty & Care son los premios de marketing de los sectores belleza, perfumeria, drogueria e
higiene que nacen con el abjetivo de reunir a los profesionales de marketing de la industria y sus agencias
para reconceer las miejores campafiss y a los equipos que los lideran. En 2026 se celebrard su sexta
edicion. SusiiN Beawty & Care hace con la idea de celebrar un encuentro anual con una jernada de
conferencias y los premios a los mejores trabajos de marketing.

El Comité Técnico de Best Awards estéd formado por profesionales de la creatividad que ayudan a la
organizacién a estabiecer las categorias v criterios de valoracion de las piezas presentadas en todos los
premios. (BESTIN FOOD,BEST!N BEAUTYRCARE, BESTIN AUTO, BESTIN HEALTH, ‘BEST!N TRAVEL)

» Presidente, Pablo Vazquez, Chief Strategy & Brahd Officer en Bob Agency

“S‘{:valn S

El ‘comite organizador tiene {a mision de velar por:la excelencia:en |a ‘ejecucion de los premios y el
marketing day, proponiendo temas de discusidon, debate y tendencias ‘que se veran reflejados en el
programa. Tiene |a potestad de elegir el réconocimiento a la excelencia en marketing de la trayectoria de
una marca. ‘Todos s0s ‘miembros lo hacen en representacién de las empresas que han recibido este
reconocimiento a la trayectoria en las ediciones anteriores, v los organizadores de BestiN Beauty & Care.
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Los premios BestiN Beauty&Care aceptaran inscripciones de campafias, acciones y ejecucidon de
planes de marketing realizados para preductes englobados en Ias siguientes familias.

BEAUTY:
@« Fragancias: Eau de Tollette, Eau de Parfum, Agua de Colonia.

® Cosmélica: Rostro: Base de Maquillaje. Colorete. Correctores e Iluminadores. Fijadores.
Pol- vos Bronceadores, Compactos o Sueltos, Labios: Baisamo Labial, Barra de Labios,
Fijadores, Gloss, Perfilador. URas: Esmalte de ufias. Kit Ufias. Quitaesmalte. Top vy Base
Coat. Tratamiento Ufias. Ojos: Cejas. Sombras., Eyeliner. Lapiz de Ojos. Méscara de
pestafias. Pestaflas Postizas. Accesorios Maquillaje: Brocha de Rostro. Esponjas
Maguillaje. Limpiadores Brochas. Pincel de Cejas, Labios, Ojos. Rizadores de Pestaias.
Sacapuntas

» Tratamiento facial: Cuidado Dia. Cuidado Noche. BB-CC Cream. Serum, Mascarillas. Aceite
Limpiador. Agua Micelar. Bdlsamo Limpiador. Desmadquillador.. Ojos. Espuma-Limpiadora:
Gel Limpiador. Leche Limpiadora. Spray Facial. Toallitas Limpiadoras. Tonico Facial. Otros:
Aceites Faciales. Ampollas Faclales. Contorno-de.cjos. Tratamlento de Iabxos Exfollantes ¥
mascarillas. Accesorios faciales, -7 Son ooaman o : ‘

: Tratamlento
y Gamlnas :

nas; Cansadas

-pilatorios: Cera caliente. Cera Fria. Cremas Depilatorias, Decolorantes. Magquiniillas y
Desechables.

» Desodorantes:. Desodorante Crema. Desodorante Roll On. Desodorante Spray.
Desadorante Stick,

@ HMigiene Bucal: Cepillos Dentales Fléctricos. Cepillos Dentales Manuales. Dentifricos con
Elixir, Enjuagues y Colutorios. Pastas Dentales, Protesis Dentales. Recambios Dentales
Eléctricos.

‘& . Cuidado Ocular y Nasal: Ojos Cansados. Sequedad Ocular, Esprdis Nasales.
» - Tratamiento para pies: Cuidado de pies.
» * Bienestar Sexual: Accesorios Intimos. Lubricantes. Profilicticos.

& “Higiene Intima: Compresas. Gel y Toallitas Intimas. Incontinencia Ligera. Incontinencia
severa. Protege Slips. Tampones.

7
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HOME CARE

#  Limpiadores del hogar: Limpiadores para toda la casa. Limpiadores para la cocina.
Productos para el bafo

®= Limpieza y cuidado de ropa: Detergentes para Ropa. Suavizantes. Quitamanchas. Apresto
y almiddn para la ropa. Tintes ropa. Cepillos para la ropa.

¢ Celulosas: Papel higiénico. Pariuelos de papel. Papel de cocina. Servilletas. Manteles de
papel. Utiles de limpieza. Escobas. Recogedores. Fregonas. Bayetas. Estropajos. Guantes
de fregar. Mopas. Plumeros. Bolsas de basura. Aparatos lavacristales.

® Bazar: Pegamentos y adhesivos. Bolsas transparentes. Conservacion de alimentos.
Accesorios para el coche, Accesorios para el bafio. Aguarrds.

» Calzado: Limpia calzados. Cuidado del calzado. Tintes para calzado. Cepillos para calzado.

¢ Ambientadores: Ambientadores eléctricos. Recambios para ambientadores eléctricos.
Ambientadores aerosol o spray. Ambientadores sdlidos. Ambientadores liguidos.
Ambientadores absorbe olores, velas aromaticas y fragancias def hogar.

ONEICIONES GENER A£G RREW N\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\ \\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\\ §

declaradoill
publicitario transmltldo

Todo material v documentacion presentada pasara -a formar parte del archivo de la organizacion de
los Premics. Best!N Beauty&Care - autorizandc -la exhibicidn en publico o privado de las piezas
presentadas. Para:la promocidn del festival, los participantes autorizan la exhibicién de sus trabajos,
présentaciones publicas o privadas, tantas veces y en tantos lugares como sea oportuno, asi como
sy edicion, distribucién y venta como recopifacion del contenido de los BestiN Beauty&Care. Los
organizadores .no son responsables de reclamaciones eventuales provenientes de tales
resentaciones.

‘organizacion y/o el jurado se reservan el derecho de realizar cambios de categoria en aquellas
ipciones -de material que estime oportuno.

articipantes galardonados tendran derecho a realizar publicidad de los premios obtenidos en los
N Beauty&Care utilizando el logo y sello de la edicion 2026.

n el caso de que una misma pieza sea inscrita por el anunciante y la agencia, estos deberdn
érse de acuerdo en quién presentara la pieza. En caso de no llegar a un entendimiento serd
ceptada la primera que formalizé la inscripcion.

El depésito de cualquier trabajo inscrito implica [a aceptacion de este reglamento por la persona o la
sociedad depositante.

Los materiales presentados podran hacer referencia a las agencias o proveedores de servicios de - @
marketing que hayan realizado su inscripcion. La informacion se mostrard tanto en la reunion.del .

jurado como en la difusidn que la organizacién haga de las piezas presentadas, y ganadoras. El:
objetiveo de BESTIN BEAUTYRCARE es difundir la excelencia de los trabajos presentados ‘yida
conocer a sus autores.
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En el caso de gque una de las categorias de cada seccién no contenga un nimero minimo de
inscripciones, la organizacion o el jurado podrd agruparia en otra de las categorias.

Cada trabajo o pieza constituird UNA inscripcidn por cada seccién en la que se inscriba.

Las inscripciones relativas a una misma campafa en las secciones de Film y Gréfica serdn
presentadas y admitidas con un maximo de 3 piezas por campafia y se juzgardn conjuntamente. El
precio de la inscripcidén de campafia o pieza individual serd& el mismo.

Las inscripciones se realizaran exclusivamente por Internet a través de la herramienta koolfest en la
web https:/ / bestinbeauty.kooifest.com En cada ficha de inscripciéon deberd escribirse una sinopsis
informativa gue figurard en la exposicién de los premios y que ayude al jurado a entender bien el
planteamiento de la accidn llevada a cabo. Se recomienda subir un video explicativo en aquellas
campafias que puedan avudar a decidir al jurado en su labor de valoracion,

Las inscripciones no se consideran completamente formalizadas hasta que se reciben los materiales,
bien online y/o en las oficinas de la Secretaria Técnica de BestIN Beauty&Care, asi como el pago de
dichas inscripciohes. Los participantes que resulten premiados autorizan expresamente a la
Organizacion a difundir sus nombres, imdgenes, datos personales y material inscrito en:los medios y
formas que consideren conveniente, sin derecho a percibir por esto compensacién alguna.

Todo el material inscrito queda en poder de la organizacién y sera incorporado a su-archivo pudiendo
ser utilizado con fines de promocidn y difusién de los Best!N Beauty&Care. Cada. participante. al
inscribirse el material, automaticamente autoriza aila Organrzacu)n a.larealizacion de.presentaciones
de premios y su difusidn por cualquier medio de: comunicacion nacional o \nternaclona\ fisico o
dlglta! ‘

n de st reglamento v la

Seran:otorgados premios Oro, Plata'y Bronce; en cada categoria de cada seccic’m. EI jurado no esta
obligado ‘a otorgar premio en cada categoria, pudiendo dejar desiertas aquellas que considere no
han:recibido inscripeiones con-la:calidad suficiente para recibir premio.

Se entregard trofeo.para cada uno de los Grandes Premios, Oros, Plata y Bronce.

Entre todos los oros de las secciones del festival, todos los miembros del jurado votaran de manera
_secreta.los Grandes Premios. La pieza que méas votos obtenga serd la ganadora. En caso de empate
la:decision ‘la tomara el presidente del comité organizador. Y los ganadores se desvelaran luego de la
ion de jurado, el 29 de abril de 2026. En caso de que el jurado solo otorgue un premio oro en
as las secciones, de Beauty, Personal Care o Home Care, no se otorgara gran premic.

ﬂekr}ios para el Jurado de los Premios BEST IN en las Categorias de Participacidn:

05 premios oro y gran premio del festival BestIN Beauty&Care deben reconocer trabajos
““excepcionales que generen un sentido de orgullc en el jurado, asi como un deseo profesional de

haber ideado esas propuestas. Para ello, se tendrdn en cuenta los siguientes criterios
fundamentales: INnovacion, INspiracién e IMpacto.
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IMnovacién: Trabajos gue proponen algo nuevo o diferenta.

1. (Este trabajo s distingue por ser diferente a lo que hemos visto previamente en su categoria?
iQué elementos lo hacen Unico o inédito en su enfogue?

2. <{Eltrabajo desafia las normas establecidas o rompe con los moldes tradicionales? éMuestra
valentia en su enfoque o ejecucion?

3. (Puede este trabajo inspirar nuevas formas de pensar o métodos de ejecucion dentro deal
sector?
INspiracién: Trabajos que no sélo destaquen, sino que marcan camino para el sector

1. iEste trabajo estd marcando una tendencia o abriendo un nueve camine en la industria? iEs
un referente que lidera el cambio o establece un nuevo estdndar?

2. dlntroduce ideas, soluciones o perspectivas que fomentan czi avance del sector? ¢Es.una
contribucion que impulsa la industria hacia adeiante? :

¢Posee ests trabajo el potfencial de anﬁuu' en el futum del sectm"? cDeja un lmpaﬂtﬁ duradem o)
transform.a sequcatwamente Ia mdustria“«‘. Siaiiaiiiaian i

{Ha generado: impacto ‘en 2 ‘nagcrtio? Analizar indicadores como retorno sobre la inversidn {ROI),
incremento de ventas, aumento de penetracion y cuota de mercado,

Estos ‘criterios guiardn al jurado en su evaluacién, asegurando que los trabajos premiados no solo
sean destacados en su cafegoria, sino que también representen una contribucién significativa al
sector de la publicidad.

: otorgard un premio a la agencia “Best!N Beauly&Care Agency” v otro al anundiante “BestiN Beau-
y&Care Advertiser”, a las compafilfas que mavyor puntuacién hayan obtenido segdn el nimero de
ios conseguidos:
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En caso de que aparezcan varlas agencias en el apartado “Agencla/s” y agencias colaboradoras en el
formulario de inscripcion, los puntos del premioc se dividiran entre el nimero de agencias que hayan
participado en el trabajo, independientemente de |la empresa que haya realizado la inscripcién.

En caso de empate se dard a la compafiia con mayor niimerc de Oros, Platas, o Bronces,

El comité organizador otorgara un reconocimiento a la Excelencia en Marketing por la Trayectoria de
una marca en el sector Beauty, v otra en el sector Personal Care & Home Care.

\
5

T

Z/z
7
i

La creatividad es el principal criterio de valoracidn en todas fas secciones, perc no el Gnico. Cada
seccidon tiene Incluida una ponderacion de distintas factores que el jurado tendra en cuenta. El jurado
atenderd a las especiales caracteristicas del mercado Beauty & Care y sus limitaciones para valorar
las piezas presentadas.

El jurado visualizard cada pieza en primera instancia, antes de la reunion presencial del 29 de abril a
través de la herramienta de votacidn. En la reunion presencial se votaran todas las piezas con un
baremo del 1 al 7, siendo 7 fa mayor puntuacién para la valoracién.de los trabajos.

Una vez realizada la valoracidn de cada seccién, el jurado entrard a discutir sobre los premios para
todos aquellos que hayan obtenldo una media entre 4 y 7 puntos y se deadlra el:tipo de galardon

i ad‘o‘;di‘réctameljté en el

r:kem‘in: el premio es

El jurado ligado a otorgar premlos en todas fas categonas de cada seccién/subseccién,
pudiendo dejar desxerta alglina de las categorlas o alguno_de los premios {oro, plata, bronce), o
dando-dos premios: de igual valor:si asi:lo:considera.” Nunca ‘podrd haber mas de 3 premios .por
categoria.

Entre :las. piezas .que reciban ‘el premio Oro de cada categoria y seccidn, el jurado realizard una
votacion .sacreta eligiendo una solo para Gran Premio en los productos Beauty, v otra como Gran
premio paralos productos Care.

Los ‘jurados no pueden votar por piezas propias, ya sea presentada por la agencia donde estén
..trabajandoc..o el cliente. El sistema de votacién tiene integradas las Incompatibilidades, haciendo
:im:po‘SIbIe la valoracion de trabajos propios por parte del jurado.

‘lavotacion de los premios, si la pieza opta a premio Oro, Plata o Bronce, al jurado con
ompatibilidad, se le pedird que abandone de la sala mientras dure la deliberacién de esa pieza,
gue su presencia no influya en las opiniones del reste de jurados. El jurado serd reincorporada
a. reunion por el coordinador de la organizacién una vez finalizada la deliberacion de la pieza
compatible.
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Se cobrard una Unica vez por compaiifa (CIF) una cuota administrativa de 147€ mas 21% IVA que
cubre los gastos de gestién, da derecho a una entrada para el Marketing Summit y otra para la
Entrega de Premios Best!N Beauty&Care 2026.

BRANDED CONTENT 380€ NO
DIGITAL INNOVATION 380€ ) NO
INFLUENCER MARKETING 380€ . .NO
BRAND EXPERIENCE & EVENTS . 3ISII'J€ NO

RETAIL EXPERIENCE & ACTIVATION

. 380€

_ INTEGRATED STRATEGY « 380€ O
INNOVATION FOR GOOD by DENTSU : 0€ NO, requisito inscrito en

fas secciones anteriores,

A estos precios hay que afladirle el 21% de IVA

Tarifas Especiales:

o .~ : BRI

it dei de 4 5: Tarifa de 1420€ por 5 piezas, mas la cuota administrativa. A
partir de la sexta pieza el precio es de 270€ por pieza.

] AL, 5% sobre el total de inscripciones, sin incluir
la cuota

tas tarifas especiales son vélidas para las cempafias subidas por un Onico cliente en la plataforma
de inscripciones.

5in &l envio de las piezas fisicas, en las secciones de BestIN Packaging no se considerard finalizado el
precese de inscripcion. Se deberdn enviar a Manuel Tovar 3, entreplanta, 28034, Madrid.
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El pago deberd efectuarse mediante:

Transferencia bancaria a nombre de Ediciones y Estudios, S.L. a la cuenta def Banco Bankinter:
» IBAN ES36 0128 0035 6501 0050 0036
s SWIF BKBKESMM

« Referencia: BBC25 seguido del ndmero de inscripcion (ID.) de la/s pieza/s, gue se facilita al
realizar la gestidn de piezas en https://bestinbeauty.koolfest.com

Tarjeta bancaria a través del sistema de inscripcion.

R R A I I IO WO 3 N
\\:\ R N A R R R R R
SRR S AR R N N A RN NSRRI R R

v

Revisa las reglas, asegurate de verificar que tu inscripcién redne las:condiciones de participacion v
se adecla a la seccién y cateqoria en la que quieres participar. Echa un vistazo a nuestras fechas
clave, plazos y otros criterios importantes.

Aseglrate de tener una copia de Jas bases de partlmpacxon a las fue puedas hacer referencia
durante todo el proceso de mscnpcuon ............... :

Estructura tu EXDIICEC[OH alrededor de una narrativa simple; podemsa y sucifita.

Proporciona resultados robustos, significativos y medibles que estén vinculados claramente a los
objetivas originales.
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Creacién o integracion natural de contenido original de una marca cuyo propdsito es la transmision
de mensajes de marketing que refuercen los valores de ésta y que conecten de manera original
informando y entreteniendo a los consumidores a través de plataformas relevantes de contenido,
mas alld de ios métodos o canales tradicionales publicitarios, utilizando técnicas de storytelling
dirigidas al consumidor.

En la descripcion del trabajo se recomienda incluir la siguiente informacion:

Explica come la accidn aporta un plus en la capacidad de atraer y no interrumpir al usuario, y cémo
ta utilizacidn de este canal se integra en la propuesta de marca.

Describe la situacion de partida, un breve resurnen del briefing recibido por el diente, y una
descripcidn clara de los objetivos que persigue fa accidn desarrollada. .

Describe la idea creativa, incluye claramente, el pubhco ob]etlvo ] acercamiento:a éste y enla

L. Beauty
2 Personal Care

Home Care

Se hard llegar a través del sistema de Inscripcion:

s« Material obligatorio: Un video explicative de 2 minutos de duracién maxima mostrando los
elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de comunicacion, la
estrategla, vy el desarrollo del contenide.

= Material adicional: Documento pdf explicativo de las acciones realizadas, planteando :
objetivos, desarrollo de |a accién v resultados obtenidos. o

24



Desarrcllo de conceptos, piezas y campafias gue permiten a las marcas involucrar a los
consumidores, utilizando técnicas basadas en canales y formatos digitales. Web — Mobile sites,
Display Advertising, Mobile Advertising,

formatos enriquecidos, redes sociales, SEM, Email Marketing, Gamificacion, aplicaciones. Video,
Contenido generado por el usuario, voice marketing, uso creativo de la data, inteligencia artificial,
internet de las cosas, aplicaciones maviles, realidad aumentada o virtual, eCommerce.

En la descripcion del trabajo se recomienda incluir la siguiente informacién:

Explica por qué la accidén es relevante en la categoria digital, y como la utilizacion de este canal se
integra en la propuesta de marca.

Describe la situacion de partida, un breve resumen del briefing recibido por el cliente, vy uha
descripcion clara de los objetivos que persigue la accion desarrollada.

Describe |a idea creativa, incluye claramente, el plblico objetivo, el acercamiento:a éste y en la
medida de lo posible datos relevantes en la estrategia planteada.

Describe la e]ecucmn de la accién, induyendo la implementacion, el marco temporal, loar v alcance
de la aCCIon como se adapta la relevancia de la marca al canat Ios puntos de contacto, materlales

p ,on de | marca y/o‘

1, Beauty
2, Personal Care
3 Home Care

hara llegar a traves del sistema de inscripcidn:
= “‘Material abligatorio:

0 Un video explicative en formato MP4 de 2 minutos de duracién maxima mostrando los
elementos gue conforman la pieza de donde se expliguen los objetivos de
comunicacidn, la estrateqia, vy el desarrollo del contenido.

o Una URL que dirija hacia la creatividad, o explicacién de Ia accion.

o Material adicional: Documento pdf explicativo de las acciones realizadas, planteando
objetivos, desarrollo de la accidn y resultados obtenidos.
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Acciones de comunicaciin cuyd estrategia, v ejecucién se haya basade en el uso de influsncers,
personajas puldicos, -artistas o famoses. Se valorard aquella colabaracion que haya conseqmqo
encafar de maners mas natural @ imagen de la marca con la del influencer.

En la descripcion del trabajo se recomienda incluir la siguiente informacidn:

Explica por gqu# la accidn es relevante en la categorfa de Influencer, y como los valores aportados por
éste se Integran en la propuesta de marca.

Diescribe la situacién de partida, un breve resumen del briefing recibido por el diente, vy una
dasciipcion clara de los objetivos que persigue |a accidén desarrollada.

Describe la idea creativa v |a estrategia propusstas, incluye claramente, el pablico abjstivo, el
carcamiento a éste y en la medida de lo posible datus refevantes en la estrategia planteada.

Describe |la ejecucion de la accion, incluyendo la lmplementacmn el marco temporal, lugar y alcance
de ia aceion.

Incluye resultados obtenidos en términos de engagement, alcance, ventas, percepcwn de.marca, y/o
el incremento del sentimiento positive hacia la marca,

Critarios de valoracién

1 Beauty

2, Personal Care
3. Horme Care

hara llegar a través del sistema de inscripcién:
Material obligatorio:

6 Un video explicativo en formatc MP4 de 2 minutos de duracion maxima mostrando los
elementos que conforman la pieza de donde se expliguen los objetivos de
comunicacion, la estrategia, v el desarrollo del contenido.

« Material adicional: Documento pdf explicativo de las acciones realizadas, planteando
objetivos, desarrollo de la accién vy resultados obtenidos.
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Cualquier accion de difusion gue haya sido creada para obtener una respuesta inmediata o accidn
especifica y directa en el comportamiento del pdblico objetivo, pero siempre fuera del punto de
venta. Para las acclones realizadas en el punto de venta puede consultar la seccion Retail
Experience. Se premiaran aquelias piezas que de manera creativa hayan provocado la conexidn con
el consumidor v el incremento de la afinidad con la marca, optimizando los puntos de contacto
directo con ésta. Cualquier accion que hava sido creada con la finalidad de ofrecer experiencias al
publico objetivo, como activaciones de marca, presencia ferial, convenciones, congresos,
celebraclones, incentivos, fidelizacidn, patrocinics, experiencias virtuales o 360, Street marketing,
road shows, etc.

En la descripcion del trabajo se recomienda incluir la siguiente informacién:

Explica por qué la accién es relevante en fa categoria y como la utilizacion de este canal se integra
en la propuesta de marca.

Describe la situacion de partida, un breve resumen del briefing recibido ‘por ‘el cliente, . y:una
descripcion clara de los objetivos que persigue la accidon desarrollada.

Describe la idea creativa, incluye claramente, el publico objetive; el acercamlento a ésteiy en la
medida de lo posrble datos relevantes-en la estrategla pianteada i

[y

i Beauty

e

Personal Care

Home Care

o

hara llegar a través del sistema de inscripcidn:

¢ Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracién maxima mostrando los
elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de comunicacidn, la
estrategia, y el desarrolio del contenido.

o Material adicional: Una imagen ¢ PDF, deberan mostrar idealmente el usc real en punto de
venta de los materiales.

e
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Los trabajos de esta categoria deben haber tenido lugar en un entorno de punto de venta. Se
considerardn las experiencias y activaciones significativas y atractivas para atraer o mantener
clientes, fomentar {a actividad de los mismos vy aumentar las transacciongs. Pueden participar las
actividades en tienda y punte de venta. Esto puede incluir, entre atros, l%n"amlentos de productos,
demostraciones, actividades de sampling Publicidad en el Lugar de Venta {PLV) y acciones especiales
que atraen y guian a los compradores en todos los canales de su proceso de compra. Concursos o
incentivos promocionales en el canal tradicional o digital utilizados para impulsar la participacién del
cliente con una marca en el punto de venta,

£n la descripcidn del trabajo se recomienda incluir 1a siguiente informacian:

Explica por qué la accidn es relevante en la categoria, y cémo la utilizacién de este canal se integra
en la propuesta de marca.

Describe la situacion de partida, un breve resumen del briefing recibido por el cliente, y una
deseripcidn clara de los objetives gue persigue la accion desarroliaga.

Describe la idea creativa, incluye claramente, el publico objetivo, el acercamiento g éste v en la
medida de lo posible datos relevantes en Ia estrategia planteada.

Describe 1a e;ecucmn de la accidn, incluyendo la |mp|ementac1on los puntes:de contacto, matena!es, ;
gy d|seno, !a mejara en Ia exper!encsa de usuarlo, métodos y/o 'procesos empleados :

1, Beauty

2. Personal Care
3, Home Care

hara llegar a través del sistema de inscripcion:

Material obligatorio: Un video explicative de 2 minutos de duracién méxima mostrando los
elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de comunicacidn, la
estrategia, y el desarrollo del contenido.

Material adicional: Una imagen o PDF, deberdn mostrar idealmente el uso real en punto de
venta de los materiales.
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Todas aquellos trabajos de Relaciones Publicas lievadas a cabo por marcas con medios de
comunicacion e influencers, que no hayan tenido una contraprestacién econdmica entre ia marca y el
medio, que consiga impactar con la comunicacidon entre la marca y los consumidores de manera
creativa.

Se incluyen acciones de comunicacidn corporativa, cornunicacidn crisis comunicacion interna,
respatissbilidad socfal empresarial, comunicacion digital vy eventos de Relaciones publicas. Se
vaforard la creatividad y originalidad en la prapuesta. El juredo tendrd también en cuenta en la
valoracidn el resultado del alcance de la accidn para lo que es necesario explicar y cuantificar el
impacto conseguido.

En la descripcion del trabajo se recomienda incluir la siguiente informacion:
Explica como fa accion de relaciones piblicas ayuda a la marca en su amplificacion de mensaje.

Describe la situacidn de partida, un breve resumen del briefing recibido por el ‘cliente haciendo
hincapié si se solicitaba amplificar una idea existente, o genherar una idea ‘creativa“para’.ganar
notoriedad en los medios ganados, haciendo una descripcidn clara de Jos objetivos solicitados,

Describe |a accion creativa y la estrategia, para demostrar.como esta dlsenada para. ganar Ia

atencién del plblico objetivo, el acarcamiento:a éste.y en la medida de lo posible datos relevantes

en la estrategia planteada; Haz énfasisen el inSIght el mensaje clave, y la crénciony dlstrlbucton de
activos de PR.

“Descri

generadaa. fosingresos v beneﬂc:os Dbfen;dos,

# Creatividad: 20%
e Estrategia: 30%
= . Biecucion: 20%

+  Resultados. (Capacidad de movilizacion medidtica): 30%

Beauty
2. Personal Care

3. Home Care
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Se hara llegar a través del sistema de inscripcion:

» Material obligatorio: Un video explicativo de 2 minutos de duracién maxima mostrando los
elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de comunicacién, la
astrategia, y el desarrollo del contenido.

&« Material adicional: Documento pdf explicativo de las acciones realizadas, planteando
abjetivos, desarrollo de la accion y resultados obtenidos.

o

Pellculas publititarias audiovisyales ideadas para su difusidn en televisién, cifi& 5 medios intefactivos
con una duracisn raxina de 120 segundos

Criterios de valoracion . sen w0

cCreatividad: 7% v i GhEiaE G e

Praduccm audlowsual 25%

Se hard |legar a través del sisterna de inscripcidn:

s Material obligatorio: Un video 16:9 de 120 segundos maximo (M3ximo 3 piezas en caso de ser
campafia, que se juzgaran como una unica pieza).

w
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Podrdn ser inscritos los elementos cuya finalidad sea el contener un producto en su interior.

+« Creatividad e Innovacion 25%: Se juzgaran las piezas por la calidad de la innovacion,
originalidad, y creatividad del disefio, y como se adapta la imagen grafica y la estructura del
pack a la personalidad y caracteristicas de la marca y/o el producto

+ Conexién emocional 25%: El jurado puntda el atractivo del pack de manera global, como ha
sido su respuesta emocional al verlo v sl creen que provocard una respuesta positiva en su
publico objetivo.

» Calidad de Disefio 25%: El jurado valorarad la excelencia en el diséfia estructural:y grafico,
considerando aspectos como la tipografia, direccion:de ar‘te logo, namlng, usg ‘del color,
aspectos estructurales como la forma, figura, perfil.y silueta. : ; i

Atraccion 25%: Como el” Packagmg ‘consigue destacar d
para provocar la: atencmn Y eleccmn del consumidol

_al ‘0 “zoinaE de exposicion

e recomienda ir;éhjirﬁ :

g&g Eau de Tmlette Eau de Parfum, Agua de Colansa

B. Cnsmetma‘ Rostro: Base de Maguillaje. ‘Colorete. Correctores e Iuminadores.
‘Fijadores: Polvos Bronceadores, Compactos o-Sueltos, Labios: ‘Balsamo Labial, Barra
de Labios, Fijadores, Gloss, Perfilador.-Ufias: Esmalte de ufias. Kit Ufias. Quitaesmalte.
Top"y Base Coat. Tratamiento Ufias. Ojos: Cejas. Sombras. Eyeliner, Lapiz de Ojos.
Mascara de. pestafias. Pestafias Postizas. Accesorios Maquillaje: Brocha de Rostro.
Esponjas Maquillaje. Limpiadores Brochas. Pincel de Cejas, Labios, Ojos. Rizadores de
Pestafias. Sacapuntas. Tratamiento Facial: Cuidado Dia. Cuidado Noche. BB-CC
Cream. Sérum. Mascarillas. Aceite Limplador. Agua Micelar, Balsame Limpiador
Desmaquillader QOjos. Espuma Limpiadora. Gel Limpiador. Leche Limpiadora. Spray
Facial. Toallitas Limpladoras. Ténico Facial. Otros. Aceites Faciales. Ampollas Faciales.
Contorno de ojos. Tratamiento de labios. Exfollantes y mascarillas. Accesorios faciales.

C. ik api H #: Champus. Acondicionadores. Champls en seco.
Tratamiento. Lociones y Ampolias. Mascarillas. Sérum y Aceites. Ceras. Espumas.
Geles y Gominas. Lacas y Spray, Tintes. Aceites esenciales. Cremas de Manos. Cremas
y lociones corporales, Exfoliantes. Body Mist. Anticeluliticos Antiestrias. Piernas
Cansadas. Reductores. Sérum. Protectores solares. Autobronceadores. Aftersun.
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2. PERSONAL CARE:

A. Higlene gorpaval: Cepillos Dentales Eléctricos. Cepillos Dentales Manuales. Dentifricos
con Elixir Enjuagues y Colutorios. Pastas Dentales. Protesis Dentales. Recambios
Dentales Eléctricos. Tratamiento para pies: Cuidado de pies. Cuidado Ocular y Nasal:
Ojos Cansados. Sequedad Ocular. Esprais Nasales. Bienestar Sexual e higiene intima:
Accesorios Intimos. Lubricantes. Profildcticos. Compresas. Gel y Toallitas Intimas.
Incontinencia Ligera. Incontinencia. Severa. Protege Slips. Tampones.

B, afeitade, desodorantes ¥ depilatorios: Espumas. Cremas. Geles. Maquinillas de afeitar.
Tratamiento, cera y champl Barba. Depilatorios: Cera Caliente. Cera Fria. Cremas
Depilatorias. Decolorantes. Maquinillas y Desechables. Desodorante Crema.
Desodorante Roll On. Desodorante Spray. Desodorante Stick.

3. HOME CARE

A. Limpiadores: Limpiadores del hogar: Limpiadores para toda |a casa. Limpiadores para
la cocina. Productos para el bafio. Limpieza y cuidade de ropa: Detergerites para Ropa,
la ropa, Celulosas. Papel hlgienlco Patiuelos de papel, p?l de sna Servilletas.
Manteles de papel. .Utiles de limpieza. Escobas. Rerogadores. fonas. Bayetas.
Estropaios.: Guanies - de fregar Mopas.  Plumeros.: Bolsas de basura ‘Aparatos
lavamistales, Otrosi Ba<: Pesamentogy ! v 1ﬁheswos :
: : ; A

3

: para
v mb ntadures sqhdqs.

Se hata Hegar a traves del 51stema de mscrtpcmn

s - Material obligatorig;

o ‘Dos piezas fisicas, se'enviardn a la secretaria técnica de los Best!N Beauty&Care,
antes'de la fecha de cierre de inscripciones. El envio de las muestras de la seccidn
packaging de aguellas candidaturas presentadas se realizara por cuenta dsl
participante. No se devolvera ningin material, botella o envase facilitado a la
organizacién, a menos que se notifique expresamente a la secretaria téenica antes de
fa.fecha de cierre de inscripciones. De lo contrario, dichas muestras seran desechadas
al terminar el fastival, sin posibilidad de reclamacion posterion

o Un PDF con imdgenes de varios angulos ¥ una con el pack en el lineal si corresponde.
En el caso de tratarse de un redisefio, se deben incluir imagenes del punto de partida
desde el que la agencia trabajé para que el jurado pueda apreciar la evolucion grafica
y de disefio.

Material adicional: Un video explicativo de 2 minutos de duracién maxima mostrando los
elementos que conforman la pieza de donde se expliquen los cbjetivos de comunicacién, la
estrategia, v el desarrollo del contenido.
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H

Se premiardn las estrategias de construccidén y consolidacién de marca de los sectores belleza,
perfumeria, droguerfa e higiene cuyo objetivo principal sea crear valor de marca sostenido en el
tiempo, mas alld de una accidn o campafa tactica puntual. Los trabajos presentados deben mostrar:

e Una estrategia de marca clara (proposito, territorio, promesa, personalidad, tong, narrativa).

»  Una progresién consistente del posicionamiento a lo large del tiempo.

¢ Un uso solido de insights de consumidor, shopper, canal u otros publicos para definir la
estrategia de marca.

e Un impacto demostrable en la percepcidon y el comportamiento de los distintos piblicos
(consumidor final, shopper, canal, prescriptores, talento, etc.}.

El foco de la seccion esta en el conjunto del trabajo de marca (estrategia, creatividad, activacion,
experiencia, gestion de activos de marca), y no en una dnica pieza aislada. Se valorardn
especialmente aguellos casos gue muestren un.trabajo continuado de-construccion .de :marca
durante, al menos, 2 afios, pudiendo aportar datos histéricos. y ejemplos de acciones previas
siempre que el caso |ncluya iniciativas  realizadas ‘dentro. del perxodo de eleglblhdad general
establecido en las bases de los premms

la capacidad de la
fDrmuEacmnes,

mtegrar:lon del pus:cmnamlento
_con los objetivos generales de [a
estrateglca yrosdlotactca. e

eccidn a futuro: 20 %: Vaiora Ia capactdad de la: plataforma de marca para
8 no&l tiempo, crecer hacia nuevos productos, ocasiones o mercados .y mantener
;U‘na coherencta reconocible a largo plazo en su expresion y en siis activos de marca.

g Impacto en marca y negoclo (30 9%): Integra tanto indicadores de construccién de miarca
{noteriedad, consideracion, praferencia, atributos, vincule, comunidad, ete.) como resultados
de negocio (ventas, cuota, penetracién, rentabilidad, resiliencia ante la presion de la
competencia. y marcas del distribuidor, etc.)

1. Beauty

Personal Care

Home Care

' Se hara liegar a través del sisterna de inscripeion:
: + Material obhgatorlo Documento de desarrolio def caso (PDF o presentacién): Incluird,
como minimo: Contexto, reto de negocio y reto de marca. Definicion de la estrategia de

marca y su posicionamiento. Descripcién de la idea creativa y de los principales activos de

sriarga. Crondlogia de las principales agciones (campafias, activacionas, experiencias, etc.).

Detalle de resultados de marca y negacio, incluyendo, cuando saa posible, evalucidn en &l

periodo analizado. s
s Material adicional: Un video explicativo de 2 minutos de duracién maxima mostrapdo

tos elementos que conforman el desarrollo del caso.Un PDF del book de identidad corporatiy
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Piezas publicitarias elaboradas para su publicacion en prensa, revistas, dominicales, medio exterior,
lonas, infografia, decoracion de vehiculos, rotulacién.

Criterios de valoracion
« Creatividad 75%

»  Adecuacidn mensaje al plblico objetivo 25%

1. Beauty
2. Personal Care
3. Home Care

uracion maxita. mostrandc los.
donde 58 ex quuen las ob]etwas de camunicacion; 1a

Esta 'seccidn ‘pretende ‘destacar los valorés corporativos én materia de sostenibilidad, labor social y
buen gobierno de las caimparilas del sectar droguena perfumeria e higiene. Son elegibies cualguiera
de las: plezas presentadas que, en su ejecucion, cumplan con alguno de los siguientes criterios:

.= Campafias, Packaging, o estrategias que destaguen los valores sostenibles de la marca, .
aportando valor al consumidor y al medioambiente e integradas de manera coherente a fin de
~enlazar los valores de la organizacién con un comportamiente sostenible y raspetuoso con la
diversidad.

© Que posicionan a la marca como agente de transformacion social o que denotan un claro
compromiso con el medio ambiente.

Que trascienden el propdsito de marca utilizando la creatividad publicitaria para generar un
cambic en la cultura e impactar en la sociedad.

Se otorgara un premic Oro, Plata y Bronce a las tres piezas que el jurado considere
merecedoras. En la descripcién del trabajo se recomienda incluir la siguiente informacion:

« Los valores de marca que se consideran para el objetivo a conseguir, resumen del briefing
recibide por el cliente, y descripcién clara de los objetivos que persigue la accién desarraliada, 0 0

¢ Incluye en Ia medida de lo posible los aspectos culturales, politicos, mediaticos sociales o d
medioambiente que tengan reflejo significativo en la accion.

= Describe |a idea creativa y la estrategia propuestas, incluye claramente, &l pubilc
acercamiento a éste y en la medida de lo posible datos relevantes en ia estrat
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¢ Describe la ejecucion de la accion, incluyendoe la implementacion, el marco temporal, lugar y
alcance de la accion.

+ Incluye resultados obtenidos. Como la accién ha contribuido a conseguir los objetivos ESG
planteados por la compafiia en términos de impacto de negocio, ventas, donacicnes,
escalabilidad, cambio de corriente de opinidn, cambios legislativos, sentimiento, y/o cambios
de percepcion del publico objetivos y/o stakeholders.

Ponderacion de los criterios de valoracion para el jurado:
» Creatividad: 25%
s Estrategia: 25%
+  Ejecucion: 25%

= Resultados: 25%

1. Beauty

enido.

adicional: Documento pdf explicativo de las acciones realizadas, planteando
objetivos, desarrolio de la accién v resultados abtenidos.

Se debera presentar un plan integral y disefiado para introducir un nuevo producto o servicio en el
mercado de manera efectiva. Esta categoria evalda la planificacidn estratégica, la ejecucidn téctica y
Ios ‘resultados -obtenidos en la Introduccidn de nuevas ofertas al mercado. Una estrategia de
iZamiento -exitosa debe combinar investigacion de mercado, posiclonamiento estratégico,
unicacion y una planificacién de todos los elementos del marketing mix. El producto debe ser un
o lanzamiento, no una extension de gama. El jurado valorara la coherencia y solidez de la
rategia, alineacion entre los objetivos de lanzamiento, el publico objetivo y las tdcticas
plementadas. La generacidn de awarenass y prueba de producto, Innovacion en los canales y
ticas. utilizadas, resultados de ventas y cuota de mercado alcanzada, y como la estrategia
osiciona y diferencla ef nueve producto frente a las ofertas existentes en el mercado.

+ Innavacién producto: 25%
« Estrategia y ejecucién creativa: 25%

e Impacto y resultados: 50%
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1. Beauty
2, Persanal Care

3. Home Care

Se hara liegar a través del sistema de inscripcidn:
% Material obligatorio:

o Un video explicativo de 2 minutos de duracién maxima mostrando los elementos que
conforman la pieza de donde se expliquen los objetivos de. comunicacidn, :la
estrategia, y el desarrolio del contenida. P

» Material adicional:

o Documento pdf expl:catlvo de la campana qué contenda: tas sxgmentes .

demuestren un mejor aprovechamiento de todos los 'medios
{pagados; - Prop ompartidos). Podran participar campafias:que -utilizando. disciplinas
de marketing 3 o han: consegmdo sacar el maximo provecho a los objetivos planteados, v que
hayan conseguido trasladar el mensaje publicitario ‘de manera solida en los diferentes puntos de
contacto con el consumidor; También se‘podra Incluir un video resummen del caso.

En 13 descripcion del trabajo:se recomienda incluirda siguiente informacién:

El desafio empresarial que planteaba la marca: Describe en profundidad cudl era el problema o
desafio especifico al que la marca se enfrentaba en su entorno empresarial, ya sea relacionado con
la‘competencia, ‘cambios en ¢l mercado, demandas de los consumidores, gestion de la reputacion,
entre otros:aspectos relevantes.

terpretacion de las necesidades del chente y los valores de la marca: Anaiizar detalladamente las
sidades v expectativas del cliente, asi come los valores fundamentales de la marca, para poder
ear adecuadamente las estrateglas y acciones de comunicacidn con los objetivos de la empresa
5 expectativas del publico objetivo.

ustria/mercado objetivo: Realizar un estudio exhaustivo del sector industrial en el que opera la
arca,“asi como del mercado objetlvo al que se dirige, para comprender las tendencias, demandas
y comportamientos de los consumidores.

El ‘resultado obtenido: Definir con claridad cudl es el resultado final obtenidc en términos de
incremente de ventas, cuota de mercado, mejorar la percepcién de la marca, captar nuevos
clientes, fortalecer la fidelidad de los dientes existentes, entre otros.
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Criterios de valoracion
+ Creatividad: 25%
s« Estrategia: 25%
+ FEjecucion: 25%
« Resultados: 25%

» SIN LIMITE DE PRESUPUESTO

# PRESUPUESTO LIMITADO A 150.000 C. Dentro del presupuesto estan consideradas todas las
acciones de marketing llevadas a cabo. No se incluird ni salarios ni fees de agencias en la
consideracion de este presupuesto. La erganizacién se reserva la opcién de-comprobar por
[os medios que estime oportuno la veracidad del presupuesto-asignado.

jolos elementos que
as de comumcacmn Ja
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Esta categoria es para una innovacion B2B o B2C que haya generado un impacto positivo para los
-clientes, la:industria o la sociedad. Las inscripciones en esta seccién no tienen coste, pero tienen
gue estar registradas en cualquiera de [as secciones anteriores previamente y cumphr con las
cificaciones técnicas, detalladas a continuacién.

Qué se piede presentar?
trabajo que haya sido realmente innovador en su categoria con el proposito de impulsar un
io duradero y positivo en los clientes de la empresa, |a industria o la sociedad en general

Se hara llegar a través del sistema de inscripcién:

Un video explicativo de 2 minutos de duracidn o un Decumento pdf explicativo que detalle
los siguientes puntos:

] Objetivos claros y pruebas de como se han logrado.
» Quién era el publico objetivo v como se dirigio a él.
» Coémo se ha utilizado el conocimiento de los clientes.,
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* Camo la estrategia informé la ejecucion creativa o la experiencia del cliente, con
una idea que muestre originalidad y adecuacion a la marca.

0 Mostrar innovacion en la efecucidn, la experiencia y el uso de la tecnologia.
» Resultados gue demuestran el cambio positive, inclsido el impacto comercial y

otras métricas como el wvalor social, la satisfaccion del cliente o los beneficios
medicambientales, para asegurar a los jueces que el trabajo ha sido eficaz

Dependiendo del nimero de premios obtenidos por las empresas participantes, {a organizacion
entregara los siguientes premios especiales:

»  BestiN Beauty&Care Agency. A la agencia mas premiada.

¢ Best!N Beauty&Care Advertiser, A la empresa cuyas marcas hayan cbtenido un mayor
nimero de premios.

Estes dos prem:os, se otorgan segun la valoracion de cada uno de Ios ga]ardones obtenidos cﬂurante

. :Excelencia en Marketing 3 la trayectoria de una marca. Qtargado por el cumlte argamzadm
-3 dos companlas, una: r.jel segmento Beaauty, y otr'a del segmenm Perscmal Care & Home

38
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