Concurso "Escanea Cédigos QR Magic
Christmas” de Envases de Tetra Pak

1. EMPRESA RESPONSABLE DEL CONCURSO:

Tetra Pak Hispania S.A.. (en adelante Tetra Pak) con domicilio en 28500
Arganda del Rey (Madrid) C/Laton, 8. Pol. Ind. Finanzauto y con CLF A-
28228864.

2. PERIODO PROMOCIONAL:

Desde fas 00:00 horas del 3 de noviembre de 2025 hasta las 23:59 horas del 8
de eneroc de 2026 en horario peninsular, ambos incluidos.

Durante los 2 meses y 8 dias que dura el concurso, se sortearan 10 premios.

3. AMBITO:

El Concurso esta dirigido a todos aquellos usuarios que accedan a la Web App
a través del escaneo del cadigo QR incluido en los envases de Tetra Pak unidos
a la iniciativa, que los clientes de Tetra Pak comerciaiizan en el mercado (en
adelants “Empresas Colaboradoras”).

E! ambito del concurso es el territorio nacional excluido Canarias.

4. COMUNICACION DEL CONCURSO:

Se comunicara a la industria a través de los principales medios B2B, y a los
consumidores a través de Instagram, en el perfil @tetrapak_es, a través de la
App del concurso, mediante el escaneo de los codigos QR.

Ademas, las Empresas Caolaboradoras que hagan uso de la campafia podran

hacer comunicacion en puntos de venta, en sus paginas web, RRSS, y medios
de alta difusion.

5. MECANICA DEL CONCURSO:
Los usuarios deberan:

1. ComprarlosmvasadeTeﬂaPakqmmdoédigo

2. Escanear &l cadigo QR

3. Registrarse en la Web App, y formalizar el formularnio que en la misma se
incluye, facilitando para ellc todos los datos (nombre, apeliidos, email,



teléfono, sexo, edad) ademss de clickar los check box que aparecen en la
misma.

4. A continuacion, y una vez cumplimentado el formulario, podran girar ia
“ruleta” con la posibilidad de obtener el premio, mediante la pulsacion de
boton “Jugar”. Se estableceran, con caracter previo al inicio de la presente
promocidn, los momentos ganadores comespondientes 2 los premios
especificados en |z base precedente, con el fin de que el usuario que
acceda 2 fa landing page mediante escaneo del codigo QR, conozca si
resuita ganador del premio en ese mismo momento.

5. En el caso de haber obtenido premio, se le proporcionara un formulario
donde podré cumplimentar sus datos de envio. Posterioments, la

agencia encargada de enireger los premios “ROI-UP", realizara los
envios. en un plazo aproximado de 15 dias laborables desde |2 solictud

de ssias, 3 Ias direcciones que los usuanos hayan indicado.

Si el ganador no reciamase el premio durante los 3 meses siguienies que
fiene como plazo, se entendera que renuncia 3 este. En ese caso, ef
premio quedara a disposicion de Tetra Pak Hispania S A

6. El usuario podra escanear solo 1 vez el mismo cadigo QR por dia.

7. El usuario podra ganar participaciones en la ruleta de Ia suerte del modo
que se indica a continuacion.

a. En el momento del registro, una participacion en todo el concurso.

b. Cuando escanee un codigo QR, solo una participacion por dia y
por marca.

c. Cuando invite 3 amigos, una participacion por el registro de cada
amigo al que envie [a invitacion, esta “Tirada Extra” debera ser
utilizada en el piazo de 24h.

Cuando agote [as participaciones disponibles, no podra participar mas en
la ruleta de la suerte hasta que no consiga nuevas participaciones por
NUEVOS escaneos o invitacion de amigos.

8. Si en el presente concurso, pariiciparan menores de 16 anos, los

padresitutores legales de estos tendran que dar su consentimiento legal
preceptivo en el momento de registro de estos usuarios.

9. En el momento de registro, aparecera un checkbox para que &l usuario
pueda dar o no &l consentimiento de que sus datos sean compartidos con
las diferentes marcas para fines promocionales. En la seccion de datos
personales, siempre tendran [a opcion de anuiar ese consentimiento.

10. Durante el periodo de concurso, se sortearan 10 pramios.
11.El usuano podra ganar un maximo de 2 regalos en la campana.

6. DETERMINACION MOMENTOS GANADORES



%

. Tetra Pak, con caracter previo al inicio de |2 Campana Promocional,

entregara al Notario de Madrid D. Antonio Huerta Trolez, para su certificacion
y justificacién, una relacién determinando los dias, horas y minutos de los

Ganadores” en los que se otorgaran los premios, asi como los
premics que correspondan a cada “Momento Ganador™.

El horario diario que se tomard en consideracion para determinar los
*Momentos Ganadores” sera desde las 7:00 am a las 23:00 pm (en horario
peninsular)

De este modo, el participante que observe los requisitos mencionados en
las presentes bases, que acceda mediante escaneo del codige QR
introduciendo los datos personales que le sean solicitados, y cuya
formalizacion y activacion de Iz ruleta resuitase coincidente con el pre sorteo
“Has ganado [X] premio” realizado, conocera de forma inmediata, a través
de la propia pagina web, su condicion de ganador

En el caso de que no existiera ningun participante en ese momento ganador,
el ganador sera el participante que acceda en el instante inmediatamente
posterior al momento, que cumpla con los citados requisitos, hasta el
siguiente momento ganador seleccionado. En el caso de que en dicho
intervalo de tiempo no se pudiera asignar el ganador, este momento ganador
se considerara desierto.

Lz entidad mercantil organizadora se reserva la posibilidad de modificar dicha
fecha a su conveniencia, siempre que sea por causa justificada.

GANADORES Y PREMIOS:

Se otorgaran los premios a los usuarios que obtengan “Has Ganado [X] premic”
dentro de ia dinémica de la ruleta de la suerte.

En ese mismeo momento los ganadores podran ingresar los datos de envio en la
propia dinamica.

Los organizadores del concurso se reservan el derecho de pedir el ticket de
compra para validar el ganador.

8. PREMIOS

En toda la campaia se otorgaran I totalidad de 10 premios:

3 Play Station 5 Standard D Chassis — 452 23€/u

3 Apple Watch SE GPS 44mm Midnight Aluminium Case — 245,45€/u

3 AirPods Max — Midnight — 460 09€/u

1 MacBook Air M4 10Core CPU y GPU, 24GB, 512GB Silver — 1350,88€/u

Los productos Watch SE, AirPods Max y MacBook Air son marcas comerciales
de Apple Inc, registradas en los EE. UU. y otros paises. Apple no participa en
esta promocion.




La empresa organizadora realizara, si procede, las aportaciones a2 cuenis del
Impuesto sobre la Renta de las Personas Fisicas, corespondiente a los premics
recibidos por los Ganadores y, en su momento, enviara e comespondiente
Certificado.

9. FRAUDE

En & caso de que ROI UP Group o cusiquier enfidad que esteé ligada
profesionalmente a I presente promocion detecten cualquier anomsalia o
sospechen que un pardicpante ests impidiendo el nomal desarolio de la
promocion, alterando liegaimente su registro, participacion, mediante cualquier
procedimiento, t&cnico o informatico para asi falsear su participacion, podran de
forma unilateral eliminar fa inscripcion de ese participante. A este respecto es
imporiante anadir que ROI UP Group ha habilitado los necesarios soportes
tecnologicos para detectar cualquier posible actuacion fraudulenta, anomala o
dolosa que pretenda aiterar la participacion con el abjetivo de lograr el premio de
forma llicita. Por tanto, ROI UP Group se reserva el derecho de eliminar del
registro a cualquier participante que evidencie o del que se sospeche una
actuacion irregular en el sentido descrito.

10. RECLAMACION

El penodo de reclamacion de la presente promocion finaliza transcurmidos dos (2}
meses desde la fecha de finaglizacion deil periode promocional.

11. LEGISLACION APLICABLE:

Este Concurso se rige por 12 legisiacion vigente en Espafia y por las presentes

12. INFORMACION DETALLADA SOBRE EL TRATAMIENTO DE DATOS DE
CARACTER PERSONAL:

La participacion en este concurso es voluntania y en caso de parficipacion, se
advierte de que el tratamiento de los datos personales de los participantes y
ganadores de la presente Concurso es obligatono en los términos expuesios en
las presentes Bases.

Si en =l presente concurso, participaran menores de 16 afos, los padresitutores

De acuerdo con lo anterior, s mera participacion en este Concurso implica
necesariamente [a aceplacion expresza por el inleresado del fratamiento de sus
datos personales de acuerdo con lo descrilo en ias presentes Bases.

12 1. Veracidad vy exactitud de la informacion: Los participantes estan obligados
a proporcionar datos exactos y actuafizados y comrespondientes a su propia
identidad, entendiéndose en consecuencia, que son exactos y actuales los datos
proporcionados por los participantes y en su caso, por los ganadores en cualquier




fase del concurso, siendo su responsabilidad comunicar cualquier actualizacion
ylo rectificacidn de los mismos las entidades responsables.

El tratamiento de los dalos de los participantes y ganadores del presente
Concurso (en adelante también denominados, interesados) se Hlevara a cabo en
las condiciones establecidas a continuacion en la presente cldusuls.

122 Responsabie del tratamiento: De acuerdo con el Regiamento General de
Proteccion de Datos 679/2018, de 27 de abril de 2016, (en adeiante RGPD), y
con Ia legisiacion nacional aplicable en el momento del sortee, informamos a los
participantes y ganadores que los datos personales que se faciliten para
participar en el presente Concurso seran fratados por

1) TETRA PAK HISPANIA SA. (Tetra Pak) con domicilio fiscal en 28500
Arganda del Rey (Madrid) C/ Latdn n® 8, Pol. Ind. Finanzauto

Lz direccién electrénica de contacto del encargado de proteccion de datos
a nivel giobal de TETRA PAK es privacy@tetrapak com.

2) ROl UP GROUP, S.L. (Roi Up Group) con domicilio fiscal en 28020 Madnid,
calle de Orense, n® 70.

La direccién electrénica de contacio del encargado de proteccion de datos
de Roi Up Group es dpo@roi-up.es

12.3 Finalidades Y UP GROUP tratan sus datos:

- Con caracter general los datos seran fratados para llevar a cabo lodas las
actividades necesarias para gestionar la participacion de los interesados en
el presente Concurso lo que incluye cuande fuera necesarno, el envio de
comunicaciones vinculadas a este Concurso a traves de los dafos de
contacto facilitados por los interesados (comeo electronico, carta o llamada
telefdnica, entendiéndose por comectos los datos de identificacidn y
contacto que el interesado haya proporcionado en el momenio de
registrarse o darse de alta en el Concurso).

ROI UP GROUP trata sus datos para:

- Proporcionar 2 los inferesados la informacion necesaria para que su
participacion se ajuste 2 las presentes bases.

- Recoger, en su caso, las pruebas de compra y verificar que no son falsas,
ilegibles, ni estan manipuladas, fotocopiadas, ni de ninguna otra forma
resultan anuiables.

- Atender solicitudes de informacion, consultas y dudss de los interesados.

- Verificar a inexistencia de actuaciones fraudulentas o contrarias a las
presentes bases.

- Eliminar justificadamente a cualquier interesado que defraude, aitere o
inutilice el buen funcionamiento y el transcurso normal y regiamentario del
Caoncurso.

- Identificar a! interesado ganador.

- Verificar que el interesado ganador cumple con los requisilos necesarios
para poder participar en &l Concurso y que ha obtenido ef premio de forma



licita.

- Comunicar al interesado ganador el premio obtenido mediante el envio de
un comeo electronico. Se entenderan por comectos los datos de
identificacion y contaclo que el interesado haya proporcionade en el
momenlo de registrarse o darse de aita en el Concurso.

- Remifir, en su caso, al interesado ganador la Carta de Aceptacion, la cual
debera ser cumplimeniada por el inferesado y remitida a fa direccion
indicada en el apartado 13 3 “Carta de aceptacion de premios” junto con la
fotocopia de su DNI y el de su/s acompanante’s en su caso.

- Comunicar a2 Tetrz Pak el listado de ganadores para que procedan a 2
entrega de los premios.

- Entregar &l premio al interesado ganacdor.

TETRA PAK trata ios datos para:

- Lievar a cabo y liquidar las retenciones fiscales de los premios cuando
comresponda.

- Gestionar las autorizaciones del inleresado para la explotacion de los
derechos de imagen y propiedad intefeciual de acuerdo con o establecido
en los apartados 3 y 4 siguientes.

. Reali tvidedes de i jgacion y ializacin de los S

producios de Tetra Pak asi como informes y esiadisticas relacionados con
lapafwoscmdewmmsadomelmmm

124
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se encuentra en el desarrolio y ejecucion de Ia relacion promocional formalizada
a través de su participacion en el presente Concurso, [a cual se detalla en el
presente documento, asi como en el cumplimiento de obligaciones legales que
le son de aplicacion a Tetra Pak y a Roi Up Group.

mmmrmwwmwmmmm
finalidades detalladas anteriormente podran ser comunicados a los siguientes
destinatarios en funcion de [a base legitimadora de la comunicacion:

- A Hacienda a fin de praciicar la retencion fiscal que comesponda;

- A Jueces Tribunales. asociaciones de consumo o cualesquiera otros lercems
a quienes Tetra Pak se viera obligada a comunicar la informacion en caso de
impugnacion por parte del interesado o reclamacion de cualquier indole
interpuesta por Tetra Pak o por &l propio interesado.

- A las autondades perfinenies, filiales y terceros, sea necesario o apropiado
para: (2) cumplir fas obligaciones legales de las partes; (b) responder a
peticiones de autoridades pablicas y gubernamentales, entre [as que pueden
incluirse awtondades publicas y gubemamentales; (c) aplicar los términos y
condiciones; (d) proteger las operaciones y [as de cualquiera de las filiales; (e)
proteger los derechos, privacidad, seguridad o propiedad, y/o los de las filiales,
los de los participantes o los de otros terceros. y () permitimos emprender ios
recursos disponibles o limitar los dafos que podamos ocasionar.



12.68. Otros destinatarios: Con base juridica en el consentimiento de los
interesados otorgado mediante la aceptacion de las presentes bases, los
participantes y ganadores quedan informados de que af uso y publicacion de las
imagenes y daios de los interesados en su condicion de pariicipantes yfo
ganadores segun lo expuesto en las presentes Bases y en particular, de acuerdo
con lo establecido en el apartado siguiente “DERECHOS DE IMAGEN® supone
que seran destinatarios de sus datos personales todos los usuarios de las
plataformas digitales y convencionales de comunicacion de Tetra Pak asi como
de los medios y canales de comunicacion donde se reproduzean, publiquen o
comuniquen publicaments los dalos de los pariicipantes y ganadores, lo cual
supone un acto de comunicacion masivo y universal de caracter mundial, incluso
a usuarios situados fuers del temitorio del Espacio Econdmico Europeo.

Terceras empresas extemnas a Tetra Pak tendran acceso 2 los datos con el fin de
prestar servicios necesarios para la actividad y tratamientos llevados a cabo por
Tetra Pak segtn lo indicado en Ias presenies bases y/o funciones auxiliares de
apoyo a los mismos. Los datos serdn puestos a disposicion de dichos encargados
del tratamiento al amparc de un contrato de presiacion de servicios y oiro de
encargo de tratamiento con la obligacidn de seguir las instrucciones de
ratamiento proporcionadas por Tetra Pak, de guardar la confidencialidad,
devolver y/o destruir los datos a Ia finalizacion del servicio quedando prohibido el
W&mmmmmammwmm

12.7. Transferencias intemacionales: Con base juridica en fa ejecucion de las
mmmmmmmbmedamw
Concurso y el disfrute del premio en su caso, &l interesado queda informado de
que cuando los destinatarios de los datos indicades en los apartados anteriores
se encuentren fuera del tlemitoric del Espacic Econdmico Europeo. la
comunicacion de los referidos datos llevada a cabo por Tetra Pak implicara 1a
transferencia internacional de datos s fin de ejecutar las condiciones establecidas
en [as presentes bases, si bien, dicha transferencia se reslizara de acuerdo con
los requisitos establecidos en [a normativa aplicable.

12.8. Cesion de datos personales TETRA PAK informa a los interesados en el
presente concurso, que los datos facilitados por los mismos podran ser cedidos
a las colaboradoras empresas.

TETRA PAK asi mismo informa a los interesados que una vez los datos
personales de los interesados hayan sido cedidos a las empresas colaboradoras,
éstas serdn responsables de los diferentes usos que de ellos realicen e
iguaimente sobre el contenido de ios mismos.

Los interesados exoneran 2 TETRA PAK de cualquier responsabilidad que se
derive del uso que dichas empresas colaboradoras lieven a cabo.

=r € R P GROUP: Tetra
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Concurso y no soliciten la supresion de los mismos y finalizado el tratamiento,
durante los plazos de conservacion establecidos en fas normas aplicables para
el cumplimiento de las obligaciones legales de Tetra Pak y Roi Up Group.

LL___LOSMMYWMW
momentc pueden ejercer los derechos de acceso, rectificacion, supresion.




limitacion del tratamiento. oposicion, portabilidad y revocacion del consentimiento
(sin efectos retroactivos)

1) Mediante comunicacion escrita 2 Tetra Pak, acompanando una fotocopia
del documento nacional de identidad, a:

Tetra Pak Hispania S.A.

Direccion postal: 28500 Arganda def Rey (Madnd) C/ Latén n® 8 Pol. Ind.
Finanzauto

Direccién electronica: privacy@tetrapak com

2) Mediante comunicacion escnta 2 Roi Up Group, acompanando una

fotocopia de! documento naciona! de identidad, a:

Direccion postal: 28020 Madrid (Madrid), calle de Orense n* 70
Asimismo, los interesados pueden presentar una reclamacion ante Iz Autoridad
de Control en Espaiia. Agencia Espanola de Proteccion de Datos (AEPD)
(hitps//www s=pd esfes), en particular, cuando consideren que no han ablenido
satisfaccion en el ejercicio de sus derechos. Con caracier previo a interponer 2
reclamacion y de forma voluntaria, los interesados pueden contactar con el
delegado de proteccién de datos giobal de Tetra Pak en Iz siguiente direccion
privacy@tetrapak com y de Roi Up Group dpo@rorup es.

Cada parte comunicara a I3 otra parte 2 la mayor brevedad cuaiquier nofificacion
por parte de los interesados en refacion con el ejercicio de sus derechos, para
mhmmmummmmmm

3 = s: En el caso de que tanto
mwmmmmmmmnmm
referentes a3 terceras personas como acompanantes en su disfrute del premio -
incluyendo el dato de Iz imagen- aguefios deberan, con caracter previo a la
comunicacion de datos 2 las enfidades responsables, informar a dichos tercems
interesados de los exiremos contenidos en las presentes bases respecto del
tratamiento bajo responsabilidad de Tetra Pak y Roi Up Group segun fo descniio
en los apartados anteriores y en fodo caso, de ia finalidad de la comunicacion de
sus dates a cada uno de esios responsables. A tales efectos, ia comunicacion de
datos personales de terceros por los participantes y ganadores queds
condicionada al principio de necesidad y proporcionalidad y a la comunicacidn de
datos actuales y veraces, requiriendo siempre y en todo caso que, con caracter
previo a la comunicacion de los datos a Tetra Pak y Roi Up Group se informe y
se solicite el consentimiento a dichos terceros para &l tratamiento de sus datos
salvo que exista una habilitacion legal al efecto.

Caracter complementarnio de lo establecido en las presentes bases respecto del
tratamiento de datos de participantes y ganadores: Lo establecido en las
presentes bases en relacian con el contenido del tratamiento de datos personales
de los interesados (participantes y ganadores), es complementario y no
excluyente de cualesqguiera ofros textos legales informativos comunicados 2 los
citados interesados 3 Wravés de cupones, formularios de registro, politicas de
privacidad y otros documentos en cualquier fase de su participacion en el
presente Concurso.




3. DERECHOS DE IMAGEN

Respecto a los derechos de imagen de los participantes, los participantes en el
Concurso, al participar, autométicamente ceden los derechos de imagen que se
deriven a Tetra Pak en los términos que a continuacion se indican.

En casa de participacion de menores de edad, se entendera que cuenian con la
autorizacion necesaria y suficiente por parte de sus padres/tutores legales para
ceder sus derechos de imagen.

De conformidad con la Ley 1/1982 de proteccién civil, derecho al honor, intimidad
myhﬂuyabpopiambsmmsybsmm
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proporcionados a través de su participacion en el presente concurso; proyeccion
o exhibicion publica cinematografica, no cinematografica o a traveés de cuaiquier
otro medio que sea de interés de Tetra Pak), por el maximo de tiempo legaimente
permitido y para todos los temitorios del mundo para que sea utilizada con fines

comerciales o de naturaleza analoga vinculados legitimamente a la
proyeccion publica de Tetra Pak asi como la exposicion de la misma en actos
publicos o en lugares abiertos al pablico. A la vista de Io anterior, la participacion
en el Concurso y en su caso la aceptacion del premio por los ganadores supone
{a autorizacion expresa por parte de los participantes de |a cesion de derechos
expuesta.

Sin perjuicio de lo anterior, a titulo de ejemplo y sin caracter fimitativo a
continuacién se relacionan algunas actuaciones que seran llevadas a cabo por
Tetra Pak:

- Los participantes, consienten automaticamente al participar en el presente
Caoncurso en la utilizacion, publicacion y reproduccion en todo el mundo y sin
limitacion, por parte de Tetra Pak, de su imagen y nombre en cualquier tipo de
publicidad, concurso, publicacién, incluido Intemet, o cualquier otro medio de
la naturaleza que sea, con fines comerciales o informativos de Tetra Pak. Entre
dichos usos podra, con finalidades publicitarias o promocionales, utilizar y
retransmilir ias imagenes y nombre de los participantes a través de Intemet,
television o cualquier otro medio que Tetra Pak considere.

- Tetra Pak podra publicar la imagen y el nombre de las personas que hayan
resulftado ganadoras del Concurso a través del medio de comunicacion que
Tetra Pak —sin caracter limitativo- considere. A tales efectos, los ganadores al
aceptar el premio autorizan automaticamente a Tetra Pak para publicar sus
datos personales incluida Iz imagen con la finalidad de dar a conocer 2 los
mmmnsym' en general quiénes han sido las personas

14. DERECHO A REPORTAR ABUSOS




Los participantes quedan informados de que en el caso de que su participacion
infrinja cualquiera de las normas establecidas en las presentes bases o existan
mm&Mmm&TmPaomdmdemm
tercero, participante o no del Concurso, denunciara iregularidades en relacion
conlapa‘ﬂcipacﬂ'ldelim Tetra Pak podra analizar la situacion y podra
suspender lemporaimente Ia participacion de! interesado.
En estos casos, los participantes quedaran eliminados automaticaments del
presente Concurso en caso en que, del estudio de los hechos denunciados por
terceros o conocidos por Tetra Pak se acredite el fraude por parte del interesado
0 la vulneracion de las presentes bases.

No obstante, si una vez estudiados los hechos denunciados 0 conocidos por
Tetra Pak no se acredita el fraude por parte del participante denunciado o la
vuineracion de las presentes bases, podra reactivarse su participacion en el
presente Concurso.

Asimismo, si para el estudio de los hechos acontecidos fuera necesano, Tetra
Pak dara traslado y conocimiento a las Autoridades Publicas competentes.

En todo caso queda expresamente prohibido reportar y/o notificar abusos
utilizando identidades de ofras personas.

15. MODIFICACIONES Y/O ANEXOS:

Tetra Pak se reserva el derecho a reslizar modificaciones o afadir anexos sobre
las presente Bases en relacién con su mecanica y premios, siempre que las
mismas estén justificadas o no perjudiquen a los participantes, se realicen dentro
del periodo de vigencia del Concurso, y se comuniquen a éstos debidaments.

16. DERECHO DE ELIMINACION PARTICIPACIONES FRAUDULENTAS:

Tetra Pak se reserva el derecho de eliminar justificadamente a cualquier usuario
que defraude, altere o inutilice el buen funcionamiento y el transcurso nomal y
reglamentario del presente Concurso.

7. ENTREGA DE PREMIOS:

Los premics a2 los ganadores son nominativos y seran entregados
exclusivamente dentro del Tesitorio Nacional, excluido Canarias, exceptuando
aquelios clientes que decidiesen hacer el envio por su cuenta.

18. IDENTIFICACION:

La identidad de los participantes y ganadores se acreditara exclusivamenta por
medio de documentos oficiales (DNI., pasaparte u ofro documento oficial de
identiicacion).

19. PREMIOS:




19.1.- En caso de que, de forma previa a la finalizacidn del periodo de vigencia
del Concurso, por cualquier razon ajena a Tetra Pak, no quedasen unidades
disponibles de los regalos promocionales establecidos y previstos en las
presentes Bases, Tetra Pak se reserva el derecho y la opcién de sustituirios por
otros, de igual o superior coste.

19.2 - Los premios no son canjeables en metalico, ni por cualquier ofro premio y
caducan 3 los tres meses.

19.3 - Tetra Pak no se responsabiliza del uso que de! regaio promocional realice
el Ganador, peroc queda prohibida la comercializacion y/o venta de los regalos

promacionales.

18.4.- Ellos premio{s) son intransferibles, por lo que si elflos premiado(s) no
pudiese(n) o quisiese(n) aceptar el/los premio(s), o renunciase(n) alllos mismo(s}),
Tetra Pak procederia a designar ganador a la correspondiente reserva. En el
caso de que los reservas a su vez no aceptasen o renunciasen alflos premio(s),
éstos se declararan desierto(s).

20. RETENCION FISCAL

A los Premios del presente Concurso, les seran de aplicacion ia Ley 35/2006 de
28 de noviembre del Impuesto sobre la Renta de las Persona Fisicas (LIRPF); el
Real Decreto n® 438/2007 de 30 de marzo, por el que se aprueba el Reglamento
del Impuesto de la Renta de las Personas Fisicas (RIRPF); Real Decreto
2069/1999, de 30 de diciembre, por el que se aprueba el Esiatuto de [a Entidad
Publica Empresarial Loterias y Apuestas del Estado; Real Decreto 3059/1966 de
1 de diciembre, por el que se aprueba el Texto Refundido de Tasas Fiscales; y
demas disposiciones concordantes
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1 en juegos, concursos, rifas, o combinaciones altemativas
vinculadas a Ia venta o promocion de bienes o servicios estan sujetos a retencion
o ingreso a cuenta siempre que el valor del Premio sea superior a 300 Euros.

20.1.- Premios en especie. - A estos efectos, el Valor de Mercado del Premio
sera igual al valor de adquisicion o coste para el pagador (Tetra Pak),
incrementado en un 20% (Art. 105 del RIRPF).

El Ganador del Premio debera integrar en su Base Imponibie General de la
declaracion del IRPF del correspondiente sjercicio fiscal, la valoracion del Premio
(Valor de Mercada).

20.2. Carta de Aceptacion de Premios. - Siempre que el valor del Premio sea
superior a los 300 Euros, serd necesario que el Ganador firme una Carta de
Aceptacién que se le hara llegar ya sea enviandosela por correo postal o
electranico, ya sea en mano a la hora de entregarie el Premio.

21. RESPONSABILIDADES AJENAS

En ningun caso Tetra Pak Hispania S.A. sera responsable de los servicios que
cualquier otra entidad con I3 que ésta colabore, preste al agraciado como
consecuencia del premio entregado. La responsabilidad de Tetra Pak Hispania
S.A. gueda limitada, en exclusiva, a la publicacidn del resultado del sorieo segun




se encuentra contemplada en estas bases; fuera de lo anterior, Tetra Pak
Hispania S.A. no respondera frente a cualquier tipo de reclamaciones que se
pudieran formular directa o indirectamente relacionadas con el sorteo, la
condicion de agraciado o |a retirada ded premio en & punto designado en estas
bases para su entrega.

Asimismo, el agraciade debera dirigirse directamente frente al proveedor de los
premios en &l caso de que los mismos adolezcan de cualquier tara o defecto de
fabricacion.

22. RECOMENDACIONES A LOS USUARIOS

El usuario es el inico responsable de la adopcion de medidas preventivas que
salvaguarden la consarvacion y almacenamiento en su terminal de ficheros y
otros contenidos que puedan verse afectados durante los procesos de camga,
escaneo, instaiacion, visualizacion y uso de Iz aplicacian, asi como de la custodia
y secrelo de cualesquierz tipos de claves y contrasenias de acceso y usoc gque
pudiera requerir la aplicacion.

Tetra Pak Hispania S A. recomienda 3 los usuarios que utilicen las uitimas
versiones de los programas informéticos para su navegacion por Intemet dada la
Incorporacion en esios de mayores medidas de seguridad.

23. ACEPTACION DE LAS PRESENTES BASES

La mera participacion en este Concurso supone Ia aceplacion de las presentes
Bases.

Las bases estan depositadas en Tetra Pak Hispania S A, C/ Latén n® 8, Pol. Ind.
Finanzauto, 28500 Arganda del Rey (Madnd).



